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Introducere

1.1 Scurta prezentare a proiectului

Proiectul MILES - Educatie media pentru gandire critica in sistemul de invatamant este o initiativa de
cooperare finantata prin programul Erasmus+ implementat de 11 parteneri din 10 tari ale Uniunii
Europene. Proiectul abordeaza provocarile tot mai mari ale dezinformarii si manipularii digitale care
au un impact direct asupra sectorului educational si urmareste formarea de cetateni informati care
gandesc critic. intr-o epoca in care informatiile circuld rapid si sunt accesate de oricine, de multe ori
fara a verifica sursele, promovarea educatiei media si a stiintei datelor, precum si prevenirea
dezinformarii devin un imperativ. Prin aceste abordari, proiectul MILES isi propune sa formeze
profesorii si viitorii profesori pentru a fi agenti ai schimbarii, echipati sa intareasca rezistenta impotriva
dezinformarii si sa cultive gandirea critica in sistemul de Tnvatamant si in societate.

Obiectivele majore ale proiectului MILES sunt:

e Dezvoltarea si implementarea de programe de formare pentru profesori si viitori profesori in
domeniul educatiei media si a prevenirii dezinformarii atat in formarea initiala a profesorilor,
cat si in domeniul formarii continue.

e Formarea profesorilor pentru a deveni multiplicatori ai practicilor gandirii critice, creand o
retea de profesori pregatiti sa aplice si sa disemineze metodologii inovatoare in practicile lor
zilnice.

e Integrarea metodele de prevenire a dezinformarii si de educatie informationald in programa
scolara, instruirea profesorilor pentru a dezvolta instrumente pedagogice si organizarea de
ateliere care implica elevii in identificarea si analiza critica a informatiilor false si inselatoare.

e Implicarea familiilor si comunitatilor educationale in activitati de educatie digitala, folosind
resurse precum jocurile de societate dezvoltate de elevi pentru a creste gradul de
constientizare cu privire la pericolele dezinformarii si pentru a promova o cultura a gandirii
critice dincolo de mediul scolar.

e Crearea unui impact durabil asupra educatiei digitale europene, implicand factorii de decizie
si partile interesate din domeniul educatiei pentru a asigura continuitatea si replicabilitatea
metodologiilor dezvoltate.

Proiectul isi propune sa implementeze programe de formare care sa acopere aspecte esentiale ale
literatiei digitale si critice atat pentru profesorii incepatori, cat si pentru cei cu experienta. Componenta
de interventie in formarea initiala va permite viitorilor profesorilor sa-si dezvolte abilitatile de a
incorpora practici didactice digitale in mod constient inca de la Tnceputul activitatii lor. Acest nivel de
pregdtire este esential, deoarece majoritatea profesorilor nu detin incd acele competente necesare
pentru a face fata provocarilor unui mediu digital saturat de dezinformare. La nivel de formare
continua, destinat profesorilor mai experimentati, proiectul va viza imbunatatirea abilitatilor, oferind
abordari practice pentru combaterea dezinformarii si promovarea unei culturi critice n sala de clasa.
Astfel, MILES isi propune sa formeze Tn total 180 de profesori si viitori profesori.

Pe langa formare, MILES si-a asumat sd dezvolte instrumente didactice, astfel incat profesorii sa poata
multiplica impactul conceptelor invatate. Profesorii care finalizeaza formarea continua vor avea rolul
cheie de a crea impreuna un set de instrumente educationale cuprinzand activitati practice pentru a
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incuraja elevii sa identifice si sa reziste dezinformarii inainte ca aceasta sa provoace efecte daunatoare,
un proces cunoscut sub numele de pre-bunking. Inspirat de conceptul de inoculare, pre-bunking-ul
expune elevii la doze mici de dezinformare intr-un mediu controlat, astfel incat sa poata dezvolta
imunitate impotriva continutului fals in situatii reale. Prin atelierele derulate la clasa, aproximativ 540
de elevi vor fi implicati direct si vor avea ocazia sa aplice conceptele invatate, promovand gandirea
critica Tn rutina lor scolara. Proiectul are, de asemenea, o componenta puternica de implicare a familiei
si a comunitatii. Pentru a integra comunitatea educationald, MILES va dezvolta un joc educational care
va permite elevilor sa aplice cunostintele despre dezinformare si sa le impartaseasca si cu familiile lor.
Aceasta activitate se va desfasura in ateliere specifice pentru familii, cu scopul de a creste gradul de
constientizare cu privire la riscurile dezinformarii si de a promova o cultura a analizei critice dincolo de
zidurile scolii. Aproximativ 270 de parinti si tutori vor fi implicati in aceste ateliere, care vor contribui
la crearea unui mediu care incurajeaza gandirea criticd, intarind legaturile dintre scoala si familie.
Impactul asteptat al MILES este semnificativ si profund, proiectul avand ca scop nu numai
transformarea practicilor didactice in contextul digital, ci si consolidarea societatii europene in
ansamblu. Pe termen scurt, proiectul este de asteptat sa imbunatateasca capacitatea profesorilor de
a face fata dezinformarii si sa imputerniceasca elevii sa dezvolte abilitati critice care vor fi aplicate in
mediul digital. Pe termen mediu si lung, MILES aspira sa contribuie la construirea unei societati mai
rezistente, constienta de pericolele manipularii digitale, promovand in acelasi timp continuitatea
invatarii digitale critice prin implicarea partilor interesate si a factorilor de decizie. Prin promovarea
liniilor directoare si a practicilor promitatoare la nivel local, national si european, MILES isi propune sa
stabileasca o mostenire de inovare educationala care poate fi replicata si sustinuta in diferite contexte
educationale. Aceasta diseminare si integrare a metodologiilor dezvoltate in proiect are potentialul de
ainspira schimbari politice pe termen lung, contribuind la crearea unui sistem de invatamant european
care pretuieste si cultiva gandirea critica, literatia digitala si rezistenta la dezinformare, contribuind
astfel la o democratie mai solida si mai bine informata.

Parteneriatul MILES este compus din urmatoarele organizatii:

e Coordonator: Centro per lo Sviluppo Creativo Danilo Dolci (Italia)

e OLAE — Associagdao de Investigagdo Observatodrio Luséfono de Actividades Economimas
(Portugalia)

e Aproximar — Cooperativa de Solidariedade Social (Portugalia)

e ALSDGC - Asociatia Lectura si Scrierea pentru Dezvoltarea Gandirii Critice (Romania)

e Bupnet — Germania

e KMOP — Education Hub (Grecia)

e GO!-Belgia

e Cardet— Center for the Advancement of Research and Development in Educational
Technology (Cipru)

e die Berater — Austria

e Atermon — Tarile de Jos

e Danmar Computers — Polonia
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Acest raport se bazeaza pe rapoartele partenerilor europeni, care s-au documentat, au realizat
interviuri, precum si sondaje online intr-o faza initiala de cercetare pentru a explora situatia
actuala privind MIL in tarile lor, identificand principalele tendinte, nevoi de invatare si practici
inspiratoare care vor fi referinte in etapele urmatoare ale proiectului. Tarile partenere in care
a fost efectuata cercetarea sunt urmatoarele: Italia, Portugalia, Romania, Germania, Grecia,
Belgia, Cipru, Austria, Olanda si Polonia.

Raportul de fata a rezultat din urmatoarele actiuni:
- Cate o cercetare de birou in fiecare tara despre contextul national, recenzia literaturii
disponibile si 5 practici promitatoare/bune pe tema proiectului.
- Interviuri cu cate 5 factori de decizie, 5 actori din mediul scolar si 2 parti interesate in
fiecare tara, rezultand intr-un total de 124 de persoane.
- 100 de sondaje pe tara, care vizeaza 70 de adulti (in special profesori) si 30 de
elevi/tineri, ajungandu-se la 1159 de persoane in total.

Mai jos sunt prezentate principalele constatari.

Rapoartele proiectului MILES privind interviurile realizate in tarile partenere au evidentiat
provocari semnificative si au oferit recomandari detaliate pentru combaterea stirilor false si a
dezinformarii. Aceste rapoarte subliniaza importanta educatiei media si a integrarii
abilitatilor de gandire critica in programa scolara.

O provocare cheie identificata in rapoarte este evolutia rapida a mass-media si sofisticarea
tot mai mare a tacticilor de dezinformare. Profesorii si factorii de decizie politica sunt
preocupatiin special de ,infodemie” — o cantitate coplesitoare de informatii, inclusiv continut
fals si inselator, care face dificila discernarea surselor credibile pentru indivizi. Aceasta
provocare este exacerbata de nivelurile ridicate de interactiune cu platformele de socializare
in randul tinerilor, care sunt adesea cei mai vulnerabili la dezinformare datorita dependentei
lor de aceste platforme pentru stiri.

O alta problema semnificativa este lipsa dezvoltarii profesionale continue pentru profesori.
Profesorii au nevoie de formare continua pentru a fi la curent cu cele mai recente instrumente
si strategii digitale de combatere a dezinformarii. Rapoartele subliniaza importanta investitiei
in programe de formare a profesorilor in domeniul educatiei media, inclusiv inteligenta
artificiala si alfabetizarea algoritmica, pentru a echipa profesorii cu abilitatile necesare pentru
a ghida elevii in mod eficient.

Rapoartele subliniazd, de asemenea, necesitatea implicarii comunitatii si eforturilor de
colaborare. Implicarea parintilor, a comunitatilor locale si organizatiilor media in initiative de
educatie media este cruciala pentru crearea unei abordari cuprinzatoare pentru combaterea
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dezinformarii. Proiectele comunitare si parteneriatele dintre scoli si organizatiile media pot
oferi elevilor experiente practice, din lumea reala si pot stimula o intelegere mai larga a
peisajului media.

in ceea ce priveste practicile promititoare, au fost evidentiate mai multe initiative. De
exemplu, Proiectul News Literacy din Londra si initiativa Segura Net de la Directia Generala
pentru Educatie din Portugalia sunt exemple notabile de programe eficiente de educatie
media. Aceste initiative ofera resurse si cadre valoroase pentru profesori si elevi pentru a
dezvolta abilitati critice in domeniul literatiei media. in plus, cirti precum ,Gosto, logo existo”
au fost recomandate pentru valoarea lor educationala in abordarea educatiei media.

Recomandarile de politici din rapoarte includ integrarea educatiei media in toate disciplinele
scolare, incepand de la o varsta frageda. Dezvoltarea gandirii critice si Tncurajarea tolerantei
si a diversitatii sunt considerate componente esentiale ale unei educatii media solide. Se
contureaza, de asemenea, un apel pentru mai multa rigoare jurnalisticd si mecanisme de
verificare a faptelor pentru a asigura credibilitatea informatiilor difuzate publicului.

Rapoartele sugereaza ca strategiile nationale ar trebui aliniate la cadrele europene, avand in
vedere natura transfrontaliera a dezinformarii. Cu toate acestea, rapoartele evidentiaza
necesitatea ca aceste strategii sa fie specifice contextului, recunoscand mediile diverse ale
elevilor si impactul variat al dezinformarii.

Abordarile tehnologice, legislative si educationale trebuie integrate pentru a aborda in mod
eficient provocarile generate de stirile false si dezinformarea. Rapoartele recomanda
utilizarea tehnologiei pentru a dezvolta instrumente pentru detectarea si combaterea
dezinformarii, implementarea masurilor legislative pentru a reglementa raspandirea
informatiilor false si promovarea strategiilor educationale cuprinzatoare pentru a dezvolta
rezistenta la dezinformare.

Tn concluzie, rapoartele proiectului MILES pledeaza pentru o abordare multidimensionala a
stirilor false si dezinformarii. Desi stirile false si dezinformarea sunt concepte conexe, ele nu
sunt aceleasi lucru.
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Ambele sunt problematice, dar dezinformarea implicd in mod obisnuit o intentie mai
strategica, adesea rau intentionatd, in timp ce stirile false pot fi uneori mai putin tintite sau
chiar raspandite neintentionat de oameni care cred ca ele sunt adevarate. Pentru a preveni

raspandirea stirilor false, este nevoie de Tmbunatatirea educatiei media, dezvoltarea
profesionald continua a profesorilor, implicarea comunitatii si politici coerente. Prin
adoptarea acestor strategii, tarile pot construi o societate bine informata, cu indivizi care pot
gandi critic, capabili sa navigheze in complexitatile peisajului informational modern.

Cercetare de birou

2.1. Analiza literaturii
Proiectul MILES raporteaza despre stirile false si dezinformarea din tarile partenere si ofera o

analiza cuprinzatoare a literaturii care abordeaza provocarile si strategiile pentru combaterea
dezinformarii. Literatura analizata in aceste rapoarte evidentiaza evolutia rapida a mediei
digitale si impactul profund al acesteia asupra raspandirii informatiilor false. Cercetatorii si
expertii sunt de acord ca raspandirea platformelor de social media a amplificat in mod
semnificativ raza si viteza cu care se raspandeste dezinformarea, credand un mediu complex
de navigat.

Pentru a realiza aceasta cercetare documentara am analizat informatii si referinte nu numai
din tarile Uniunii Europene, ci si din unele studii pe aceste subiecte realizate in tari din afara
UE.

O tema recurentad in literatura este conceptul de , Infodemic”, care se refera la cantitatea
coplesitoare de informatii, atat adevarate, cat si false, pe care oamenii le intalnesc zilnic. Acest
fenomen submineaza capacitatea de a distinge intre sursele credibile si necredibile.
Numeroase studii arata ca tinerii, care sunt utilizatori avizi ai retelelor sociale, sunt deosebit
de susceptibili la dezinformare. Studii realizate in Regatul Unit au aratat ca competentele de
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literatie digitald in randul tinerilor sunt insuficiente pentru a naviga in mod eficient in peisajul
complex al informatiei online. Pew Research Center (SUA) raporteaza ca tinerii americani sunt
printre cei mai frecventi utilizatori ai platformelor de social media precum Facebook,
Instagram si Twitter, unde intalnesc diferite tipuri de dezinformari. Studiile Pew au aratat ca
retelele sociale reprezinta o sursa majora de stiri pentru multi adulti tineri, ceea ce creste
expunerea acestora la informatii potential inselatoare sau false.

Stanford History Education Group (SHEG) a constatat ca studentii de gimnaziu, liceu si colegiu
din SUA se lupta adesea sa evalueze credibilitatea informatiilor online. Studiul intitulat
»Evaluating Information: The Cornerstone of Civic Online Reasoning" (Evaluarea informatiilor:
piatra de temelie a rationamentului civic online) a dezvaluit ca deseori tinerii nu pot face
distinctia intre sursele credibile si informatiile nesigure de pe retelele sociale.

Ofcom (2021) (autoritatea de reglementare a comunicatiilor din Marea Britanie) publica un
raport anual cu tema ,,Copii si parinti: utilizarea media si atitudinile fata de media”, care indica
faptul ca minorii si adultii tineri depind din ce in ce mai mult de retelele de socializare pentru
stiri si informatii, dar adesea le lipsesc abilitatile de a evalua critic acuratetea acestora. Acest
raport evidentiaza preocuparile legate de literatia digitala si potentialul tinerilor de a fi indusi
in eroare de dezinformarea online.

National Literacy Trust (2018) a constatat ca tinerii din Regatul Unit au nevoie de abilitati mai
bune de literatie digitald pentru a naviga in peisajul digital in siguranta. Raportul lor, ,Fake
News and Critical Literacy” (Stirile false si literatia critica), subliniaza ca un numar semnificativ
de tineri nu au abilitatile de a identifica informatii false online, ceea ce ii face vulnerabili la
dezinformare.

Literatura de specialitate subliniaza necesitatea unei educatii media imbunatatite pentru a
echipa indivizii cu abilitatile de gandire critica necesare pentru a evalua cantitatile mari de
informatii pe care le consuma. Cercetatorii sustin ca educatia media ar trebui sa fie o
componenta de baza a educatiei de la o varsta frageda, ajutdandu-i pe elevi sa dezvolte
abilitatile necesare pentru a evalua critic informatiile. Aceasta abordare educationala este
sustinuta de diverse initiative si cadre, cum ar fi Planul national de literatie media si Strategia
nationald de educatie pentru cetatenie in Portugalia, care servesc drept documente
directoare pentru implementarea educatiei media la diferite niveluri educationale. Eforturile
comparabile din tari precum Finlanda, care a integrat educatia media in curriculumul sau
national, demonstreaza eficacitatea unor astfel de abordari in stimularea gandirii critice si a
rezistentei Tmpotriva dezinformarii. UNESCO a evidentiat exemplul pozitiv al Finlandei in
educatia media. Rapoartele despre educatia media si informationala trimit adesea la exemplul
Finlandei in privinta succesului de a integra educatia media in curriculum-ul sdu si de a stimula
gandirea critica a elevilor. Agentia nationald finlandeza pentru educatie ofera informatii
detaliate despre integrarea educatiei media in curriculumul national.

CENTRO SVILUPPO b = - .‘\ % &
BUPNET: & cmoer O e~ /A panar - [ dieBerater sreduon KMTIP “proximar



RARCEl Co-funded by N?l Es)
SO the European Union ]

Formarea cadrelor didactice este un alt domeniu critic evidentiat in literatura. Necesitatea
dezvoltarii profesionale continue este o tema recurentd, studiile indicand ca profesorii au
nevoie de formare continua pentru a fi la curent cu cele mai recente instrumente si strategii
digitale de combatere a dezinformarii. Literatura sugereaza ca programele eficiente de
formare a profesorilor ar trebui sa includda componente privind inteligenta artificiala si
alfabetizarea algoritmica, deoarece aceste domenii sunt din ce in ce mai relevante in media
digitald. In Canada, de exemplu, programele de formare a profesorilor au incorporat module
de alfabetizare digitala si gandire critica pentru a pregdti mai bine educatorii pentru
provocarile generate de dezinformare.

Implicarea comunitatii si eforturile de colaborare sunt, de asemenea, proeminente in
literatura. Cercetatorii pledeaza pentru implicarea parintilor, comunitatilor locale si
organizatiilor media n initiative de educatie media pentru a crea o abordare cuprinzatoare
pentru combaterea dezinformarii. Studiile arata ca proiectele comunitare si parteneriatele
dintre scoli si organizatiile media pot oferi elevilor experiente practice, din lumea reala si pot
stimula o intelegere mai larga a peisajului media. Exemplele din Australia evidentiaza initiative
de succes bazate pe comunitate care reunesc scoli, parinti si mass-media locala pentru a educa
publicul despre pericolele dezinformarii si importanta consumului critic de media.

Mai multe practici promitatoare sunt evidentiate in literatura de specialitate, inclusiv initiative
precum Proiectul News Literacy din Londra si programul Segura Net de la Directia Generala
pentru Educatie din Portugalia. Aceste programe sunt citate pentru eficienta lor in furnizarea
de resurse si cadre de referinta valoroase pentru profesori si elevi pentru a dezvolta abilitati
critice de literatie media. n plus, materialele educationale precum cartea ,,Gosto, logo existo”
sunt recomandate de Ministerul Educatiei din Portugalia, pentru rolul lor in abordarea
educatiei media intr-un mod antrenant. Programe similare din Suedia, cum ar fi initiativa
,Literatie Tn mass-media si informatii”, ofera resurse si formare cuprinzatoare pentru a ajuta
profesorii si elevii sa navigheze in media digitala.

n literatura de specialitate se discutd si rolul tehnologiei si al masurilor legislative in
combaterea dezinformarii. Studiile identificate mai jos subliniaza necesitatea unor solutii
tehnologice pentru detectarea si contracararea dezinformarii, precum si cadre legislative care
sa reglementeze raspandirea informatiilor false. Importanta unor mecanisme robuste de
verificare a faptelor si rigoarea jurnalistica este subliniatd in mod repetat, cercetatorii
sustinand ca aceste elemente sunt cruciale pentru mentinerea credibilitatii informatiilor
difuzate publicului. lata cateva exemple de studii si rapoarte care subliniaza nevoia de solutii
tehnologice si cadre legislative pentru a aborda dezinformarea:

e Tackling Online Disinformation: A European Approach (Combaterea dezinformarii
online: o abordare europeanad), Comisia Europeana (2018) — Acest raport subliniaza
strategia Uniunii Europene de a contracara dezinformarea printr-o combinatie de
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solutii tehnologice, inclusiv inteligenta artificiala si invatarea automatizata pentru
moderarea continutului si eforturile legislative pentru a reglementa raspandirea de
informatii false. Raportul pledeaza pentru un cadru de reglementare mai puternic
pentru a asigura responsabilitatea din partea platformelor digitale. Sursa: European
Commission (2018). Tackling Online Disinformation: A European Approach.

e The Global Disinformation Order: 2019 Global Inventory of Organised Social Media
Manipulation (Ordinul global de dezinformare: Inventarul global 2019 al manipularii
organizate a retelelor sociale) de Oxford Internet Institute — Acest studiu analizeaza
rolul instrumentelor tehnologice, cum ar fi software-ul de detectare a botilor, pentru
a identifica si a atenua campaniile de dezinformare. De asemenea, evidentiaza
importanta politicilor guvernamentale si a cooperarii internationale in reglementarea
platformelor de social media. Sursa: Bradshaw, S., & Howard, P. N. (2019). "The Global
Disinformation Order: 2019 Global Inventory of Organised Social Media
Manipulation." Oxford Internet Institute.

e Artificial Intelligence and the Fight Against Disinformation (Inteligenta artificiala si
lupta impotriva dezinformarii) de NATO StratCom Centre of Excellence — Acest raport
discuta rolul solutiilor bazate pe IA in detectarea stirilor false, inclusiv a deepfake-
urilor, si modul in care IA poate fi folosita pentru a imbunatati procesele de verificare
a faptelor. Acesta acopera, de asemenea, necesitatea unor cadre de politici solide
pentru a aborda provocarile etice si de reglementare prezentate de instrumentele
bazate pe inteligenta artificiald in combaterea dezinformarii. Sursa: NATO StratCom
Centre of Excellence (2020). Artificial Intelligence and the Fight Against Disinformation

e Disinformation and ‘Fake News’: Final Report (Dezinformare si ,stiri false”: raport
final) Comitetul pentru mediul digital, culturda, mass-media si sport al Camerei
Comunelor din Regatul Unit (2019) — Acest raport subliniaza necesitatea unui cadru
legal care sa traga la raspundere platformele de retele sociale pentru raspandirea
dezinformarii. De asemenea, pledeaza pentru inovarea tehnologica pentru a sprijini
detectarea informatiilor false si solicita reglementari mai stricte privind publicitatea
politica pe platformele digitale. Sursa: House of Commons Digital, Culture, Media and
Sport Committee. (2019). Disinformation and ‘Fake News’: Final Report.

e Journalism, ‘Fake News’ & Disinformation: Handbook for Journalism Education and
Training (Jurnalism, stiri false si dezinformare: manual pentru educatia si formarea in
jurnalism), UNESCO — Desi este axat pe jurnalism, acest manual discuta abordarile
tehnologice si legislative necesare pentru combaterea dezinformarii. Acesta subliniaza
rolul instrumentelor de detectare automata si sugereaza recomandari de politica
pentru initiativele de educatie media si digitala. Sursa: UNESCO. (2018). Journalism,
‘Fake News’ & Disinformation: Handbook for Journalism Education and Training

Urmatoarele studii evidentiaza rolul critic atat al inovatiei tehnologice, cat si al masurilor de
reglementare in crearea unei strategii cuprinzatoare pentru a contracara rdspandirea

dezinformarii.
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e Eforturile legislative din Germania, prin Network Enforcement Act (Legea retelelor),
demonstreaza modul Tn care cadrele de reglementare pot viza in mod eficient
difuzarea de stiri false pe platformele de social media. Legea germana privind aplicarea
retelelor (Netzwerkdurchsetzungsgesetz sau NetzDG), adoptata in 2017, este un
exemplu proeminent de eforturi legislative care vizeaza combaterea raspandirii stirilor
false si a discursurilor instigatoare la ura pe platformele de social media. Legea a fost
conceputa pentru a asigura tragerea la raspundere a companiilor de social media, cum
ar fi Facebook, Twitter si YouTube, pentru continutul partajat pe platformele lor, in
special atunci cand acesta implica materiale ilegale conform legislatiei germane,
inclusiv dezinformare, hate speech si incitare la violenta.

e Unul dintre cele mai influente documente in lupta impotriva dezinformarii in Europa
este Action Plan Against Disinformation ,Planul de actiune impotriva dezinformarii”
al Comisiei Europene (Comisia Europeand, 2018). Acest plan subliniaza o abordare
strategica pentru Tmbunatatirea capacitatilor UE de detectare, prevenire si reactie la
dezinformare. Acesta subliniaza necesitatea unor raspunsuri coordonate intre statele
membre si se bazeaza pe patru piloni cheie: imbunatatirea detectarii, coordonarea
raspunsurilor, mobilizarea sectorului privat si cresterea gradului de constientizare a
societatii.

e Code of Practice on Disinformation (Codul de practica privind dezinformarea)
(Comisia Europeana, 2018) completeaza Planul de actiune prin implicarea principalelor
platforme online si a industriei de publicitate in lupta impotriva dezinformarii.
Companii precum Facebook, Google si Twitter s-au angajat sa adopte masuri precum
cresterea transparentei in publicitatea politica, perturbarea veniturilor din publicitate
pentru continut Tnselator si combaterea conturilor false si a botilor. Acest cod
evidentiaza rolul critic al cooperarii in atenuarea raspandirii de informatii false online.

e European Digital Media Observatory (EDMO) (Observatorul European al Mass-Mediei
Digitale) (EDMO), infiintat de Comisia Europeana, serveste ca un centru pentru
verificatori de fapte, cercetatori si alte parti interesate. EDMO faciliteaza partajarea
celor mai bune practici si Tncurajeaza cercetarea colaborativa privind dezinformarea,
jucand un rol esential in construirea unui raspuns in retea in intreaga Europa (EDMO,
2020). Observatorul sprijina eforturile de a dezminti naratiunile false si de a imbunatati
literatia media, contribuind la un ecosistem informational mai rezilient.

e Comunitatea academica a adus contributii semnificative la intelegerea si combaterea
dezinformarii. Raportul A Multi-Dimensional Approach to Disinformation (O abordare
multidimensionala a dezinformarii) al Serviciului de Cercetare al Parlamentului
European (EPRS, 2018) oferda o analiza aprofundata a originilor, mecanismelor si
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impactului dezinformarii. Acesta pledeaza pentru o strategie pe mai multe directii care
sa includa masuri de reglementare, educatie in domeniul media si inovatie
tehnologica. Raportul subliniaza complexitatea dezinformarii si nevoia de solutii
cuprinzatoare.

e Autori precum Wardle si Derakhshan (2017) in studiul lor Information Disorder:
Toward an Interdisciplinary Framework for Research and Policy Making (Tulburarea
informationala: catre un cadru interdisciplinar pentru cercetare si elaborarea
politicilor) ofera o baza teoretica pentru intelegerea diferitelor tipuri de dezinformare
si a metodelor de diseminare. Munca lor subliniaza importanta cercetarii
interdisciplinare in dezvoltarea contramasurilor eficiente.

e Statele membre au dezvoltat strategii nationale care se aliniaza la cadrele europene
mai largi, fiecare aducand abordari si perspective unice. Finlanda, de exemplu, a
integrat educatia media in curriculum-ul national inca de la o varsta frageda, cu scopul
de a echipa elevii cu abilitatile de a evalua critic informatiile (Ministerul Educatiei si
Culturii, Finlanda, 2018). Aceasta abordare a fost eficienta in stimularea gandirii critice
si a rezistentei la dezinformare.

e Initiativa Media and Information Literacy (Literatie in mass-media si informatie) din
Suedia ofera resurse si formare cuprinzatoare pentru profesori si elevi, subliniind
importanta gandirii critice Tn combaterea dezinformarii (Consiliul Media Suedez,
2019). Initiativa evidentiaza rolul educatiei in construirea unei societati care poate
naviga prin complexitatile peisajului informational digital.

o NetzDG (Legea privind retelele) din Germania creeaza un precedent pentru actiunile
legislative, solicitand platformelor de retele sociale sa elimine continutul ilegal, inclusiv
discursul instigator la urda si stirile false, in anumite intervale de timp
(Bundesministerium der Justiz und fur Verbraucherschutz, 2017). Acest act
demonstreaza o abordare juridica proactiva pentru a raspunde platformelor si pentru
a asigura actiuni rapide impotriva continutului daunator.

e Solutiile tehnologice sunt cruciale in detectarea si contracararea dezinformarii.
Eforturile Uniunii Europene de a dezvolta algoritmi si instrumente avansate pentru
identificarea stirilor false sunt bine documentate. Raportul Centrului Comun de
Cercetare (Joint Research Centre) intitulat Automated Detection of Disinformation
(Detectia automata a dezinformatiei) (JRC, 2019) subliniaza potentialul Tnvatarii
automatizate si al inteligentei artificiale Tn monitorizarea si analiza continuturilor
online.

e C(Cadrele legislative sunt, de asemenea, esentiale in reglementarea raspandirii
informatiilor false. Rezolutia Parlamentului European Online Platforms and the Digital
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Single Market (Platformele online si piata unica digital) (Parlamentul European, 2019)
solicita masuri de reglementare mai stricte pentru a asigura transparenta si
responsabilitatea platformelor online. Rezolutia reflecta un consens din ce inh ce mai
mare asupra necesitatii unor cadre juridice solide care sa completeze eforturile
voluntare ale industriei.

Materialele educationale precum ,Gosto, logo existo” sunt recomandate pentru rolul lor in
abordarea temelor de educatie media intr-o maniera antrenanta (Ramos, 2018). Aceste
materiale ajuta profesorii sa introduca concepte complexe intr-o manierda accesibila,
conducand la elevi mai informati si cu gandire critica.

2.2 Contextul transnational in domeniul educatiei media si informationale

in ultimul deceniu, stirile false si dezinformarea au devenit probleme critice cu care se
confrunta Europa, amenintand nu numai integritatea proceselor democratice, ci si tesutul
social al societatilor europene. Dependenta tot mai mare de platformele digitale pentru
informatii a creat noi provocari atat pentru cetateni, cat si pentru guverne. Platformele de
social media, desi ofera oportunitati de diseminare a informatiilor si de conectare, au devenit,
de asemenea, un teren fertil pentru raspandirea continuturilor false siinselatoare. Campaniile
de dezinformare, deseori desfasurate de actori statali si nestatali, urmaresc sa influenteze
opinia publica, sa interfereze in alegeri si sa semene discordie in randul populatiei. Natiunile
europene au recunoscut amploarea problemei si au aparut diverse raspunsuri, de la eforturi
de reglementare la campanii de constientizare a publicului. Uniunea Europeana, in special, a
jucat un rol cheie in coordonarea actiunilor intre statele membre, promovand colaborarea si
stabilirea cadrelor de reglementare pentru combaterea dezinformarii la nivel european.
Cercetatoarea Claire Wardle, expert de top in dezinformare si co-fondator First Draft,
subliniaza natura critica a acestei probleme: ,Raspandirea dezinformarii este o provocare
fundamentala pentru democratie. Fara cetateni bine informati, insusi fundamentul guvernarii
democratice este in pericol.” (Wardle, 2019).

Munca lui Wardle evidentiaza nevoia urgenta de strategii cuprinzatoare pentru a aborda
raspandirea informatiilor false in era digitala. Amploarea stirilor false si a dezinformarii in
Europa a atins niveluri fara precedent in ultimii ani (Wardle, 2023). Fenomenul a fost cel mai
vizibil in timpul evenimentelor politice esentiale, cum ar fi alegerile si referendumuirile, si in
timpul pandemiei de COVID-19. Campaniile de dezinformare au vizat alegerile europene,

L Alte cateva surse foarte interesante sunt: A European approach to media literacy in the digital environment;
Media literacy for all: Supporting competencies to face information disorder; Digital education action plan
2021-2027 of the European Commission. Alte referinte care merita mentionate sunt: Krotz, F. (2011). Media
Connectivity: Concepts, Conditions, and Consequences. Wiesbaden: Springer VS; Kéhler, M. (2017). Digital
Communication and Democratic Participation. Wien: Springer; de Jong, W., & Hoebink, P. (2017). Media and
Development: Issues and Challenges in Communication for Development. The Hague: KIT Publishers
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masurile de sanatate publica si chiar legitimitatea guvernelor si institutiilor. Aceste campanii
au folosit o varietate de platforme — in special retelele sociale, dar si site-uri web, bloguri si
servicii de mesagerie — pentru a raspandi rapid informatii false.

Unul dintre cele mai proeminente exemple de dezinformare in Europa a fost referendumul
Brexit din 2016 din Regatul Unit. Dezinformarea a jucat un rol semnificativ in formarea opiniei
publice de ambele parti ale dezbaterii, cu numeroase afirmatii false despre Uniunea
Europeana si consecintele parasirii acesteia. Reclamele inseldtoare, postarile pe retelele
sociale si site-urile web au difuzat naratiuni false care au fost amplificate de algoritmi care sa
creasca implicarea utilizatorilor. Impactul acestei campanii de dezinformare a fost profund,
deoarece a contribuit la polarizarea societatii britanice si a complicat discursul politic in jurul
Brexit-ului. Profesorul Rasmus Kleis Nielsen, director al Institutului Reuters pentru Studiul
Jurnalismului de la Universitatea Oxford, remarca impactul unor astfel de campanii:
»Referendumul Brexit a fost un moment de cotitura in intelegerea rolului dezinformarii in
influentarea opiniei publice. A demonstrat cat de usor pot fi usor propagate naratiunile false
si impactul profund pe care il pot avea asupra proceselor politice.” (Nielsen, 2018).

Europa de Est a fost, de asemenea, o tinta semnificativa pentru campaniile de dezinformare,
n special in téri precum Ungaria, Polonia si Ucraina (EUnews, 2024). Tn acelasi timp, pandemia
COVID-19 a creat un teren fertil pentru dezinformare in intreaga Europa, la care Comisia
Europeana a raspuns printr-o strategie specifica (a se vedea Joint Communication — Tackling
COVID-19 disinformation: getting the facts right/Comunicarea comuna — Abordarea
dezinformarii COVID-19: obtinerea de date corecte, in 2020 si European Commission Guidance
on Strengthening the Code of Practice on Disinformation / Ghidul Comisiei Europene privind
consolidarea Codului de practici privind dezinformarea”, in 2021). Dr. Divina Frau-Meigs,
profesor la Universitatea Sorbonne Nouvelle si expert in educatie media si informationala, a
evidentiat rolul platformelor digitale in raspandirea dezinformarii legate de sanatate:
,Pandemia ne-a aratat cat de repede se poate raspandi dezinformarea pe retelele sociale.
mass-media, Tn special in domenii precum sanatatea publicad, unde consecintele pot fi grave.
Trebuie sa ne consolidam programele de educatie media pentru a ajuta oamenii sa navigheze
in acest peisaj informational complex.” (Frau-Meigs, 2020).

Raspandirea stirilor false si a dezinformarii nu se limiteaza la domeniul politic sau al sanatatii
publice. Dezinformarea afecteazda, de asemenea, domenii precum migratia, politica de
mediu si problemele sociale, cu naratiuni false adesea concepute pentru a aprinde tensiunile
si a polariza dezbaterea public3. Tn tdri precum Spania si Italia, campaniile de dezinformare au
vizat imigratia, considerand migrantii o amenintare la adresa securitatii nationale si a
identitatii culturale. Aceste naratiuni, adesea partajate de grupurile de extrema dreapta, au
contribuit la cresterea sentimentului anti-imigranti in Europa si au ingreunat aplicarea
politicilor mai inclusive din partea guvernelor. Avand in vedere amploarea si complexitatea
problemei, este clar ca nicio abordare singulara nu poate rezolva pe deplin problema
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dezinformarii. Este necesar un raspuns multidimensional, unul care sa implice guvernele,
organizatiile media, societatea civila si sectorul privat.

in cele de mai jos, ne vom referi la strategiile si politicile care au fost dezvoltate la nivelul
Uniunii Europene pentru combaterea dezinformarii, precum si la masurile specifice luate de
fiecare tara membra. Uniunea Europeana s-a pozitionat in fruntea eforturilor de combatere a
stirilor false si a dezinformarii in statele sale membre. Recunoscand amenintarea pe care o
reprezinta dezinformarea pentru institutiile democratice, UE a dezvoltat mai multe initiative
menite sa abordeze problema atat la nivel european, cat si la nivel national. Aceste initiative
sunt construite in jurul principiilor de colaborare, transparenta si responsabilitate, cu un
accent deosebit pe reglementarea platformelor digitale si promovarea educatiei media. Una
dintre cele mai semnificative initiative dezvoltate de UE este Observatorul European al Mass-
Mediei Digitale (EDMO), care a fost lansat in 2020. EDMO serveste drept hub pentru
cercetatori, verificatori de fapte si experti in educatie media, oferind o platforma de
colaborare si partajare de informatii. Obiectivele principale ale EDMO includ monitorizarea
tendintelor de dezinformare in Europa, promovarea celor mai bune practici in educatia media
siincurajarea cooperarii intre diverse parti interesate. Activitatea EDMO este aliniata cu Planul
de actiune al Comisiei Europene impotriva dezinformarii, care a fost introdus in 2018 pentru
a spori capacitatile UE in detectarea, analizarea si raspunsul la dezinformare. Profesorul Sonia
Livingstone, un expert renumit in mass-media si comunicatii la London School of Economics,
a laudat abordarea UE: , Observatorul European al Mass-Mediei Digitale reprezinta un pas
semnificativ inainte Tn eforturile noastre de a combate dezinformarea. Prin reunirea expertilor
din Tntreaga Europa, ofera o platforma atat de necesara pentru colaborare si impartasirea
celor mai bune practici” (Livingstone, 2021).

O alta initiativa critica este Digital Services Act (DSA) /Actul legislativ privind serviciile
digitale, un cadru de reglementare cuprinzator care a fost adoptat in 2022. DSA introduce noi
obligatii pentru platformele digitale, solicitdndu-le sa ia masuri proactive pentru a monitoriza
si elimina continutul ilegal, inclusiv stirile false si dezinformarea. Conform DSA, platformele
trebuie sa fie mai transparente cu privire la modul in care folosesc algoritmi pentru a
recomanda continut si trebuie sa ofere utilizatorilor un control mai mare asupra
informatiilor pe care le vad. DSA prevede, de asemenea, ca platformele sa lucreze cu
verificatori independenti de fapte pentru a identifica si semnala dezinformarea. Sanctiunile
pentru nerespectare sunt semnificative, cu amenzi care pot ajunge pana la 6% din veniturile
globale ale unei companii. DSA reprezinta un pas important inainte in responsabilizarea
platformelor digitale pentru continutul pe care il gazduiesc si in asigurarea faptului ca Tsi
asuma responsabilitatea pentru combaterea dezinformarii. Planul de actiune pentru
democratia europeana (European Democracy Action Plan / EDAP), introdus in decembrie
2020, completeaza DSA, concentrandu-se pe consolidarea proceselor democratice si pe
protejarea alegerilor libere si corecte in toata Europa. EDAP ofera o serie de masuri menite
sa protejeze integritatea alegerilor, sa promoveze mass-media independenta si sa combata
dezinformarea. Una dintre componentele cheie ale EDAP este reglementarea publicitatii
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politice, care a fost o sursa majora de dezinformare in perioadele electorale. EDAP propune
noi reguli care necesita o mai mare transparenta in publicitatea politica, asigurandu-se ca
cetatenii stiu cine se afla in spatele reclamelor pe care le vad si cum sunt vizati. Planul
subliniaza, de asemenea, importanta educatiei media, solicitand eforturi sporite pentru a
educa cetatenii cu privire la riscurile dezinformarii si cum sa evalueze critic informatiile pe care
le intalnesc.

Educatia media este considerata pe scara larga drept unul dintre cele mai eficiente
instrumente in lupta impotriva dezinformarii. Ea implica dezvoltarea abilitatilor necesare
pentru a evalua critic informatiile pe care indivizii le intalnesc, pentru a intelege sursele acelor
informatii si pentru a lua decizii informate cu privire la credibilitatea acestora. Intr-o erd in
care dezinformarea se poate raspandi rapid prin intermediul retelelor sociale si al altor
platforme digitale, educatia media este esentiala pentru a ajuta cetatenii sa navigheze n acest
peisaj informational complex. Dr. Divina Frau-Meigs, care a cercetat pe larg literatia media in
Europa, sustine ca , literatia media nu este doar un set de abilitati; este o componenta cruciala
a educatiei civice in secolul 21. Prin imputernicirea indivizilor sa interactioneze in mod critic
cu mass-media, putem construi o societate mai rezilienta, care este mai bine echipata
pentru a rezista dezinformarii” (Frau-Meigs, 2020). Un exemplu al acestei abordari este oferit
Finlanda, lider in educatia media, integrand-o in programa nationala de la o varsta frageda.
Scolile finlandeze fii invata pe elevi cum sa navigheze in media digitala, sa recunoasca
dezinformarea si sa gandeasca critic. Aceasta abordare proactiva a dus la o populatie care este
mai rezistentd la dezinformare, iar Finlanda ocupa in mod constant locuri de frunte in
clasamente globale de competente media ale populatiei (Comisia Europeana, 2023).

Comisia Europeana a sprijinit mai multe initiative care vizeaza cresterea gradului de
constientizare cu privire la pericolele dezinformarii si importanta gandirii critice. Campania
,HThinkBeforeSharing”, de exemplu, incurajeaza utilizatorii retelelor sociale sa verifice
acuratetea informatiilor inainte de a le partaja online. Astfel de campanii sunt cruciale in
promovarea unei culturi a scepticismului si a analizei critice in randul publicului. Pe langa
educatia formald, campaniile de constientizare a publicului joaca un rol vital in promovarea
literatiei media in intreaga Europa.

Lupta impotriva dezinformarii in Europa se confrunta cu numeroase provocari, dintre care
multe sunt profund inradacinate in infrastructura digitalda si normele societale ale erei
informationale moderne. Printre cele mai semnificative provocari se numara rolul
platformelor de social media, scaderea increderii in mass-media si institutii si disparitatile
educationale care exista in diferite regiuni ale Europei. Platformele de social media au devenit
principalele campuri de lupta in lupta Tmpotriva dezinformarii. Aceste platforme sunt
concepute pentru a maximiza implicarea utilizatorilor, acordand deseori prioritate
continutului senzational care genereaza clicuri si distribuiri mult mai multe fata de informatii
mai precise, dar mai putin captivante. Aceasta dinamica a creat un mediu in care informatiile
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false se pot raspandi rapid si pe scarad larga, ajungdnd adesea la mai multi oameni decét
corectiile sau continutul real. Profesorul Rasmus Kleis Nielsen, care a studiat pe larg rolul
retelelor sociale in raspandirea dezinformarii, a remarcat: , Designul platformelor de social
media favorizeaza in mod inerent raspandirea dezinformarii, deoarece acorda prioritate
continutului care este captivant, chiar daca nu este exact. Aceasta reprezintd o provocare
semnificativa pentru cei care incearca sa combata informatiile false” (Nielsen, 2020). O alta
provocare majora este sciderea increderii in mass-media si institutiile publice. Tn toat
Europa, exista un scepticism din ce in ce mai mare fata de institutiile media traditionale,
determinat de perceptiile de partinire, senzationalism si influenta politica. Aceasta erodare a
increderii a determinat multi indivizi sa apeleze la surse alternative de informatii, care pot fi
mai putin fiabile si mai predispuse la raspandirea dezinformarii. Prof. Sonia Livingstone
subliniazd importanta reconstruirii increderii in mass-media, afirmand: ,Pentru a combate
dezinformarea in mod eficient, trebuie sa restabilim increderea publicului Tn mass-media.
Acest lucru necesita un angajament fata de transparenta, responsabilitate si jurnalism de
Tnalta calitate, care serveste interesul public” (Livingstone, 2019).

Disparitatile educationale din Europa reprezinta, de asemenea, o provocare semnificativa in
promovarea educatiei media. In tirile cu sisteme educationale bine dezvoltate, literatia media
este adesea integrata in curriculum, echipand elevii cu abilitatile necesare pentru a naviga in
peisajul digital. Cu toate acestea, in tarile Tn care sistemele de invatamant sunt mai putin
robuste, educatia media ar putea sa nu fie prioritara, lasand indivizii mai vulnerabili la
dezinformare. Dr. Frau-Meigs subliniazd aceasta problema: ,Disparitatile educationale din
intreaga Europa inseamna ca nu toata lumea are acelasi acces la educatia mediatica. Acest
lucru creeaza o polarizare digitala in care unii cetateni sunt mai bine pregatiti pentru a rezista
dezinformarii decat altii” (Frau-Meigs, 2021). Abordarea acestor provocari necesita un efort
coordonat din partea guvernelor, institutiilor de invatamant, organizatiilor media si societatii
civile. Urmatoarea sectiune va explora unele dintre cele mai bune practici care au aparut in
Europa in combaterea stirilor false si a dezinformarii.

In ciuda provocdrilor, mai multe tiri europene au implementat strategii eficiente de
combatere a stirilor false, oferind lectii valoroase pentru altii. Aceste bune practici includ
eforturi de colaborare, inovatii tehnologice si programe cuprinzatoare de educatie media.

Colaborarea dintre guverne, organizatiile media si societatea civila este esentiald pentru
combaterea eficienta a dezinformarii. Observatorul European al Mass-Mediei Digitale (EDMO)
joaca un rol cheie in stimularea unei astfel de colaborari prin reunirea partilor interesate din
intreaga Europa pentru a impartasi cele mai bune practici si a dezvolta solutii inovatoare. Dr.
Frau-Meigs a laudat aceste eforturi de colaborare, mentionand: ,Puterea EDMO consta in
capacitatea sa de a reuni un grup divers de experti si parti interesate, crednd o retea care
poate rdaspunde rapid si eficient la amenintarile emergente de dezinformare” (Frau-Meigs,
2020).
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Inovatiile tehnologice joaca, de asemenea, un rol vital in combaterea dezinformarii.
Instrumentele bazate pe inteligenta artificiala pentru verificarea faptelor, extensiile de
browser care semnaleaza continut suspect si platformele care aduna informatii verificate
devin din ce in ce mai importante in lupta impotriva dezinformarii. Aceste tehnologii ii ajuta
pe indivizi sa identifice stirile false si sa ia decizii mai informate cu privire la informatiile pe
care le consuma. Dr. Nielsen a evidentiat potentialul acestor instrumente tehnologice:
»Inovatiile tehnologice, in special cele conduse de IA, au potentialul de a Tmbunatati
semnificativ capacitatea noastra de a detecta si contracara dezinformarea. Cu toate acestea,
ele trebuie utilizate impreuna cu strategii mai largi care includ educatia si reglementarea”
(Nielsen, 2021).

Pe langa solutiile tehnologice, programele cuprinzatoare de educatie media raman o piatra de
temelie a eforturilor de combatere a dezinformarii. Tari precum Finlanda si Suedia au deschis
calea n integrarea educatiei media in programele lor nationale, asigurandu-se ca cetatenii
sunt echipati cu abilitatile necesare pentru a naviga in mediul digital. Profesorul Livingstone a
subliniat importanta acestor programe: ,Literatia media nu se refera doar la a-i invata pe
oameni sa identifice stirile false, ci este despre a-1 imputernici sa interactioneze critic cu toate
formele de media. Acest lucru este esential pentru mentinerea unei democratii sanatoase”
(Livingstone, 2020). ).

1) Statistici referitoare la educatia media si informationala si data literacy

Data literacy (competenta de comunicare prin date), definita ca abilitatea de a citi, intelege
si utiliza datele in moduri diferite (Harvard, 2021), devine din ce in ce mai esentiald in era
digitala. Le permite indivizilor sa ia decizii in cunostinta de cauza, sa navigheze in peisajul
digital si sa participe pe deplin la societatea informationald. Aceasta sectiune a raportului
prezinta statistici si tendinte actuale in data literacy in tarile europene, evidentiind disparitati
semnificative si initiative-cheie care vizeaza imbunatatirea acestor abilitati.

La nivelului anului 2023, exista variatii considerabile in data literacy in Uniunea Europeana
(UE). Potrivit Eurostat, 55% dintre persoanele cu varsta cuprinsa intre 16 si 74 de ani din UE
poseda cel putin abilitati digitale de baza, care cuprind capacitati esentiale de data literacy.
Cu toate acestea, aceasta medie mascheaza diferente semnificative intre tari. De exemplu,
Tarile de Jos si Finlanda au cele mai nalte niveluri de competente digitale de baza, cu 79%, in
timp ce Romania si Bulgaria se afla la nivelul inferior, cu 28% si, respectiv, 31% (Eurostat,
2023). Aceste disparitati sunt influentate de diversi factori, inclusiv educatie, varsta si statutul
socioeconomic. Nivelurile superioare de educatie sunt strans corelate cu abilitati digitale mai
bune. De exemplu, in UE, 80% dintre persoanele cu educatie formald superioara poseda
abilitati digitale de baza, comparativ cu doar 34% dintre cei fara educatie formala sau educatie
de nivel scazut. Cele mai mari decalaje in ceea ce priveste competentele digitale in functie
de nivelul de educatie sunt observate in Portugalia (66 de puncte procentuale), Grecia (63
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de puncte procentuale) si Malta (59 de puncte procentuale). in schimb, Estonia (12 puncte
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procentuale), Finlanda (14 puncte procentuale) si Lituania (22 puncte procentuale) prezinta
cele mai mici decalaje (Eurostat, 2023).

Educatia are un impact semnificativ asupra nivelurilor de data literacy. Tarile cu sisteme
educationale robuste care integreaza alfabetizarea digitala in curricula lor tind sa aiba niveluri
mai ridicate de data literacy. Finlanda, lider in acest domeniu, incorporeaza educatia media si
data literacy de la educatia timpurie pana la invatamantul superior. Aceastd abordare
cuprinzatoare asigura faptul ca elevii dezvolta abilitati digitale puternice ca parte a educatiei
lor generale (Eurostat, 2023).

Varsta joaca, de asemenea, un rol crucial. Persoanele mai tinere au, in general, niveluri mai
ridicate de abilitati digitale In comparatie cu grupurile de varstd mai Tnaintate. in UE, 69%
dintre barbatii cu varsta cuprinsa intre 25 si 34 de ani au competente digitale de baza, in
timp ce aceasta cifra scade la 34% pentru cei cu varsta cuprinsa intre 65 si 74 de ani. Pentru
femei, 71% dintre cei cu varsta cuprinsa intre 25-34 de ani poseda abilitati digitale de baza,
comparativ cu doar 25% dintre cei cu varsta cuprinsa intre 65-74 de ani. Aceasta tendinta
evidentiaza necesitatea unor interventii directionate pentru a Tmbunatati alfabetizarea
digitala in randul populatiilor in varsta (Eurostat, 2023).

Mai multe initiative, atat la nivel national, cat si la nivelul UE, urmaresc sa Tmbunatateasca

III

data literacy. Initiativa ,,Deceniul digital” a Comisiei Europene stabileste obiective ambitioase,
vizand ca cel putin 80% dintre cetatenii UE cu varsta cuprinsa intre 16 si 74 de ani sa aiba
competente digitale de baza pana in 2030. Aceasta initiativa contureaza o viziune
cuprinzatoare pentru transformarea digitala, subliniind importanta alfabetizarii digitale in
atingerea acestor obiective (Forum Economic Mondial, 2023). Programele nationale joaca, de
asemenea, un rol esential. Data Literacy Education Network (DLEN) din Germania ofera
resurse extinse si programe de formare, integrand data literacy in toate nivelurile
educationale. Tn mod similar, Institutul National de Statisticd din Italia (ISTAT) publics rapoarte
cuprinzatoare privind competentele digitale, ajutand factorii de decizie sa dezvolte interventii
tintite (Eurostat, 2023).

n ciuda progreselor semnificative, riman mai multe provociri. Disparitatile intre tari si in
cadrul populatiilor indica necesitatea unor abordari mai adaptate si incluzive. Este crucial sa
se asigure ca zonele rurale si grupurile dezavantajate din punct de vedere socioeconomic au
acces la educatie digitald de calitate. in plus, dezvoltarea profesionald continud a profesorilor
este esentiala pentru a tine pasul cu progresele tehnologice si cu noile metode de predare.
Integrarea educatiei digitale in cadrele de invatare pe tot parcursul vietii prezinta o
oportunitate semnificativa. Pe masura ce tehnologia evolueaza, la fel trebuie sa avanseze si
abilitatile necesare pentru a o naviga. Initiativele de invatare pe tot parcursul vietii pot ajuta
indivizii sa-si actualizeze in mod continuu abilitatile, asigurandu-se ca raman competenti intr-
un peisaj digital in continua schimbare.
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2) Tendinte actuale

Educatia media cuprinde capacitati tehnice, cognitive, sociale, civice si creative care permit
unui cetatean sa acceseze, sa aiba o intelegere critica a mass mediei si sa interactioneze cu
aceasta (EDMO, n.d). in ultimii ani, tirile europene au recunoscut importanta educatiei media
in promovarea cetatenilor informati si implicati. Potrivit Observatorului European al
Audiovizualului (2018), aproximativ 65% dintre europeni se simt increzatori in competentele
lor media, dar exista disparitati semnificative intre tari.

Tarile nord-europene, cum ar fi Finlanda si Suedia, sunt fruntase in educatia media, integrand-
o in programele lor nationale. Finlanda, de exemplu, este adesea citata ca un model pentru
educatia mediatica, cu o abordare cuprinzatoare care incepe din copilarie si continua prin
invatamantul superior. Un studiu din 2018 al Comisiei Europene a constatat ca 90% dintre
elevii finlandezi beneficiaza de educatie media in context formal, comparativ cu doar 30% in
unele tari din Europa de Sud si de Est.

Indicele european al educatiei media (2020) indica faptul ca tari precum Danemarca, Tarile
de Jos si Estonia, de asemenea, obtin scoruri ridicate, beneficiind de sisteme educationale
puternice si de politici guvernamentale de sustinere. n schimb, tari precum Bulgaria, Romania
si Grecia se confrunta cu provocari, inclusiv resurse limitate si pregatire insuficienta a
profesorilor. Mai multe initiative paneuropene vizeaza imbunatatirea alfabetizarii media.
Saptamana europeand a educatiei media, lansata de Comisia Europeanad, creste gradul de
constientizare si promoveaza cele mai bune practici. Programul Media Literacy for All
finanteaza proiecte care dezvolta instrumente si resurse inovatoare pentru educatia media.
Observatorul European al Mass-Mediei Digitale (EDMO) sprijina cercetarea si recomandarile
de politici, incurajand colaborarea intre partile interesate. De asemenea, promoveaza
initiativele de verificare si dezmintire a faptelor, esentiale pentru combaterea dezinformarii.

Pe masura ce volumul de date generate continua sa creasca, data literacy a devenit esentiala
atat pentru indivizi, cat si pentru organizatii. Un sondaj din 2019 realizat de Portalul european
de date a constatat ca 58% dintre europeni se simt nepregatiti sa gestioneze datele in mod
eficient, evidentiind un deficit semnificativ de competente. Tarile din Europa de Vest, cum ar
fi Germania, Regatul Unit si Franta, au facut investitii substantiale Tn educatia si formarea in
domeniul datelor. Reteaua de educatie pentru data literacy (DLEN) din Germania ofera
resurse extinse si programe de formare, avand ca scop integrarea data literacy in toate
nivelurile de educatie. Parteneriatul pentru competente digitale al guvernului Regatului Unit
a acordat, de asemenea, prioritate pentru data literacy, lucrand cu intreprinderi si institutii de
fnvatdmant pentru a aborda lipsa de competente. In schimb, tarile din Europa de Sud si de Est
se confrunta cu provocari mai mari. Instrumentul european de monitorizare a pietei de date
(2020) raporteaza ca tari precum lItalia, Spania si Polonia sunt in urma in ceea ce priveste
alfabetizarea datelor, cu mai putine programe educationale si cu mai putina implicare a
industriei. Proiectul UE de data literacy, o colaborare intre sectorul public si cel privat,
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urmareste sa imbunatateasca data literacy in intreaga Europa. Ofera cursuri online, ateliere si
resurse, care vizeazd diverse audiente, de la elevi la profesionisti. in plus, programul Horizon
2020 finanteaza proiecte de cercetare si inovare care imbunatatesc data literacy, promovand
abordari interdisciplinare si utilizarea tehnologiilor avansate.

Stirile false sau dezinformarea reprezinta o amenintare semnificativd pentru societatile
democratice, subminand increderea in mass-media si institutii. Sondajul Eurobarometru
(2018) a aratat ca 83% dintre cetatenii UE percep stirile false ca fiind o problema pentru
democratie, iar 73% sunt ingrijorati de impactul dezinformarii asupra alegerilor. Sondajul a
mai indicat ca platformele de social media sunt vazute ca principalele surse de stiri false de
70% dintre respondenti. Un studiu realizat de Institutul Reuters pentru Studiul Jurnalismului
(2020) a constatat ca 28% dintre europeni intdlnesc in mod regulat stiri false online.
Prevalenta dezinformarii variaza in functie de tara, cu incidente mai mari raportate in sudul si
estul Europei. De exemplu, Tn Romania, 42% dintre respondenti au raportat ca au intalnit
frecvent stiri false, fata de 16% in Finlanda.

Centrul Comun de Cercetare al Comisiei Europene (2019) a subliniat ca stirile false se
raspandesc adesea mai rapid si mai pe scara larga decat stirile reale, datorita naturii lor
senzationale. Studiul a subliniat rolul algoritmilor in amplificarea dezinformarii, deoarece
acorda prioritate continutului captivant, care este adesea inselator. Pentru a combate stirile
false, Uniunea Europeana a implementat mai multe initiative. Codul de practica privind
dezinformarea (2018) implica platforme online majore in eforturile de a creste transparenta,
de a perturba veniturile din publicitate pentru sursele de dezinformare si de a aborda conturile
false. EDMO joaca un rol esential in coordonarea activitatilor de verificare a faptelor si in
sprijinirea cercetarii privind dezinformarea. La aceste eforturi contribuie si strategiile
nationale. Legea germana privind retelele (NetzDG) impune platformelor de retele sociale sa
elimine rapid continutul ilegal, inclusiv stirile false. Programele cuprinzatoare de educatie
media din Finlanda urmaresc sa creeze rezilienta in fata dezinformarii inca de la o varsta
frageda.

Open Data Maturity Report / Raportul privind maturitatea datelor deschise (2020) subliniaza
importanta initiativelor de date deschise in promovarea data literacy. Tarile cu politici solide
de date deschise, cum ar fi Franta si Tarile de Jos, tind sa aiba niveluri mai ridicate de
competente in interactiunea cu date, deoarece accesul la datele publice promoveaza o cultura
a utilizrii datelor si a inovatiei. In ciuda progreselor, riman mai multe provocari. Disparititile
dintre tari si regiuni, precum si dintre zonele urbane si rurale, trebuie abordate. Investitiile in
formarea profesorilor si dezvoltarea profesionala sunt esentiale, deoarece educatorii joaca un
rol cheie in dezvoltarea competentelor media si data literacy. Colaborarea dintre guverne,
institutiile de Tnvatamant si sectorul privat este esentiald pentru a crea programe eductionale
cuprinzatoare si incluzive. Factorii politici trebuie sa acorde prioritate finantarii initiativelor
care promoveaza competentele digitale, asigurandu-se ca toti cetatenii au posibilitatea de a
deveni competenti in domeniul media si al datelor. in perspectiva, integrarea educatiei media
si a datelor in cadrele de invatare pe tot parcursul vietii va fi vitala. Pe masura ce tehnologia
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continua sa evolueze, vor fi necesare imbunatatiri si recalificari continue pentru a tine pasul
cu noile dezvoltari si provocari. Agenda europeanad pentru competente, care pune accent pe
alfabetizarea digitala, este un pas pozitiv in aceasta directie, subliniind necesitatea unui efort
coordonat de imbunatatire a competentelor digitale in intreaga Europa.

3) Obstacole si oportunitati

Combaterea stirilor false si a dezinformarii prezinta atat obstacole semnificative, cat si
oportunitati considerabile. Pe masura ce societatile devin tot mai dependente de media
digitala pentru informare, proliferarea informatiilor false a devenit o problema presanta,
provocand integritatea discursului public si procesele democratice. Dupa cum s-a mentionat
anterior, complexitatea acestei probleme necesita o abordare multidimensionala, care
implica masuri tehnologice, educationale si de reglementare.

Unul dintre obstacolele principale in abordarea stirilor false este volumul si viteza cu care se
raspandeste dezinformarea. Platformele de social media, concepute pentru a maximiza
implicarea utilizatorilor, amplifica adesea continutul senzational si inselator. Algoritmii
prioritizeaza postarile care genereaza niveluri ridicate de interactiune, sporind din neatentie
prompta a naratiunilor false. Mai mult, natura fara granite a internetului complica eforturile
de reglementare si control al raspandirii dezinformatiei in diferite jurisdictii.

O alta provocare semnificativa este sofisticarea campaniilor moderne de dezinformare.
Progresele tehnologice, cum ar fi videoclipurile deepfake si botii, au facut mai usoara crearea
si raspandirea informatiilor false Tn maniera convingatoare. Aceste instrumente pot fi folosite
pentru a manipula opinia publica si a semana discordie, facand mai greu pentru indivizi sa
discerne adevarul de fictiune. in plus, anonimatul oferit de internet permite actorilor riu
intentionati sa opereze cu relativa impunitate, complicand si mai mult eforturile de a-i trage
la raspundere pe faptuitori.

Problema increderii reprezinti, de asemenea, un obstacol considerabil. Increderea
publicului Tn mass-media si institutiile traditionale a fost erodata, partial din cauza proliferarii
dezinformarii. Cand oamenii isi pierd increderea in surse credibile, devin mai susceptibili |a
stirile false, care exploateaza adesea partinirile si emotiile existente. Aceasta erodare a
increderii face dificila promovarea informatiilor de incredere si contracararea eficienta a
naratiunilor false.

in ciuda acestor obstacole, existd oportunititi semnificative de a aborda stirile false si
dezinformarea. Una dintre cele mai promitatoare abordari este imbunatatirea educatiei
media. Educarea publicului, Tn special a tinerilor, cu privire la modul de evaluare critica a
surselor de informare poate consolida rezistenta impotriva dezinformarii. Scolile si institutiile
de Tnvatamant joaca un rol crucial in acest efort, integrand educatia media in programele
scolare pentru a dezvolta la elevi abilitatile necesare pentru a interactiona cu informatia
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digitala. Programe precum educatia media din Finlanda servesc drept modele de succes,
demonstrand impactul pozitiv al unor astfel de initiative.

Inovatia tehnologica ofera, de asemenea, oportunitati substantiale. Algoritmii avansati si
inteligenta artificiala pot fi valorificate pentru a detecta si semnala dezinformarea mai eficient.
Instrumentele de verificare a faptelor si aplicatiile de educatie digitala pot ajuta utilizatorii sa
verifice autenticitatea informatiilor. Eforturile de colaborare intre companiile de tehnologie,
guverne si organizatiile societatii civile pot duce la dezvoltarea de solutii mai solide pentru a
identifica si a atenua raspandirea stirilor false.

Masurile de reglementare reprezinta o alta cale de abordare a dezinformarii. Guvernele pot
adopta legislatie care responsabilizeaza platformele de social media pentru continutul difuzat
pe site-urile lor. Codul de practica al Uniunii Europene privind dezinformarea si NetzDG
(Germania) sunt exemple de cadre de reglementare menite sa sporeasca transparenta si
responsabilitatea. Aceste reglementari pot obliga platformele sa ia masuri, proactiv, in
monitorizarea si eliminarea informatiilor false.

in plus, promovarea unei culturi a transparentei si a rispunderii in industria media este
vitala. Standardele si etica jurnalistica trebuie respectate pentru a mentine increderea
publicului. Initiativele care promoveaza transparenta, cum ar fi dezvaluirea surselor si a
finantarii, pot ajuta la restabilirea credibilitatii institutiilor media traditionale. Sprijinirea
jurnalismului independent si a organizatiilor de verificare a faptelor este, de asemenea,
cruciald in lupta impotriva dezinformarii.

Eforturile internationale de colaborare sunt esentiale, avand in vedere natura globala a
internetului. Tarile pot impartasi cele mai bune practici si pot coordona raspunsurile la
campaniile transfrontaliere de dezinformare. Organizatiile si aliantele internationale, cum ar
fi EDMO, joaca un rol esential in stimularea cooperarii si a schimbului de cunostinte.

n concluzie, desi abordarea stirilor false si a dezinformarii prezinta provocari semnificative,
exista oportunitati ample de a aborda aceste probleme prin educatie, tehnologie,
reglementdri si cooperare internationald. Tmbun&titirea educatiei media, valorificarea
inovatiilor tehnologice, adoptarea unor reglementari eficiente si promovarea transparentei in
mass-media sunt componente esentiale ale unei strategii cuprinzatoare. Prin adoptarea unei
abordari multidimensionale, societatile pot crea rezistenta la dezinformare si pot proteja
integritatea discursului public si a proceselor democratice. Efortul colectiv al guvernelor,
institutiilor de invatamant, companiilor de tehnologie, organizatiilor media si societatii civile
este crucial pentru depasirea obstacolelor si valorificarea oportunitatilor in lupta impotriva
stirilor false.

2.3 Practici promitatoare

Acest capitol exploreaza unele dintre practicile promitatoare identificate de partenerii proiectului
MILES in combaterea dezinformarii si promovarea educatiei media in Europa. Prin cercetare
colaborativa, partenerii MILES au dezvoltat si rafinat o serie de strategii si instrumente inovatoare care
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vizeaza Tmbunatatirea gandirii critice, consolidarea alfabetizarii digitale si abilitarea profesorilor si
elevilor sa navigheze in peisajul complex al informatiilor online. Prin documentarea si analizarea
acestor practici, capitolul de fata ofera perspective asupra abordarilor eficiente care pot fi adaptate in
diverse contexte educationale. Practicile evidentiate aici reflecta angajamentul de a promova rezilienta
impotriva dezinformarii, echipand profesorii cu resursele necesare pentru a aborda provocarile digitale
si implicand elevii in experiente de invatare semnificative care le construiesc capacitatea de gandire
critica si cetatenie informata.

Tn total, partenerii au identificat 44 de practici de mai multe categorii: programe de formare; cadre de
competente; practici sau metodologie care vizeaza stimularea abilitatilor critice de literatie media si
data literacy; politici si altele. Mai jos, s-au selectat opt practici pentru a oferi o serie de exemple
demne de cunoscut. Lista completa a practicilor poate fi gasita in rapoartele nationale ale fiecarui
partener, disponibile la cerere.

1.
Denumirea practicii Generazioni Connesse/ Generatii conectate

promitatoare
Tara Italia

Tipul: * Program de formare

» Cadru de competente

» Practici sau metodologie de dezvoltare a
abilitatilor de interactiune criticd cu media si
datele

= Politici

Anul implementarii 2022 - 2024 (editia a 6-a a proiectului)

Context

Nevoi ,Generazioni Connesse” abordeaza nevoia de
educatie digitala cuprinzatoare prin dezvoltarea unei
platforme. Acesta creeaza materiale educationale,
ghiduri si programe de formare pentru profesori,
parinti si elevi. De asemenea, sprijina scolile n
formarea politicilor digitale, ofera campanii de
comunicare si initiative de constientizare si ofera
mecanisme de raportare si asistenta legate de
siguranta pe internet.

Tinta vizatd — adresabilitate/ Ca program de formare, profesorii de la gradinita in
scurtd descriere sus sunt tinta directa a majoritatii rezultatelor
proiectului. Cu toate acestea, vom enumera
beneficiarii indirecti, deoarece proiectul a reusit sa
ajunga la peste 357.000 de adulti, inclusiv parinti,
precum si la aproape 900.000 baieti si fete, in 2021.

5
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Obiectivul major Proiectul isi propune sa imbunatateasca competentele

digitale, media si informationale si sa promoveze
utilizarea responsabild a internetului la diferite grupe
de varsta, cu accent pe incluziune.

Descrierea practicii promitatoare

Continut Generazioni Connesse, sustinuta de multi ani de
Ministerul Educatiei, a dezvoltat o platforma pentru
imbunatatirea educatiei digitale, implicand parteneri
precum Salvati Copiii, Telefono Azzurro, Cooperativa
EDI Onlus si CREMIT in producerea de materiale si
ghiduri educationale. Platforma ofera diferite niveluri
de implicare, pornind de la accesul de baza Ia
materiale informationale, ajungand la un nou kit
educational cu ghiduri detaliate pentru utilizarea n
clasa si adanciri in teme diverse de in domeniile
acoperite de Programa de educatie civica digitala si
culminand cu dezvoltarea politicilor si practicilor
digitale pentru scoli prin cursuri de formare a
profesorilor si proiecte de colaborare pentru elevi.
Acesta implica campanii de comunicare, initiative de
constientizare si programe de formare concepute
pentru adulti (cum ar fi profesori, parinti, profesionisti
in fingrijirea copiilor) si tineri (inclusiv copii si
adolescenti). Tinerii sunt implicati activ in formarea de
echipe jurnalistice pentru a-si Tmpartasi perspectivele
asupra lumii digitale. Proiectul organizeaza, de
asemenea, evenimente cu experti nationali si
internationali pentru a discuta subiecte specifice
legate de temele sale. Scolile secundare sunt
fncurajate sa participe la un apel la actiune pentru a
crea aplicatii sau instrumente care promoveaza
utilizarea pozitiva si constienta a tehnologiei.
Mecanismele de asistenta includ o linie de asistenta
telefonica pentru raportarea continutului online ilegal,
concentrandu-se in mod special pe pornografia
infantila si o linie de asistentd care ofera asistenta
pentru probleme legate de utilizarea internetului si a
tehnologiei digitale. Proiectul continuda sa asiste
comunitatile scolare in dezvoltarea politicilor interne

pentru  promovarea  competentelor  digitale,
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imbunatatirea

~

utilizarii tehnologiei in educatie,

prevenirea situatiilor problematice si stabilirea
procedurilor de recunoastere, gestionare, raportare si
monitorizare a incidentelor de utilizare abuziva.
Aceste eforturi fac parte dintr-un angajament mai larg
de a integra eficient alfabetizarea digitala in practicile

educationale.

Trdsdturi de interes

Proiectul Generatii conectate al Safer Internet Center
este sustinut de Comisia Europeand prin programul
Digital Europe. Face parte din reteaua ,Better Internet
for Kids” gestionata de European Schoolnet fin
colaborare cu INSAFE si Inhope, care reunesc centrele
europene pentru un internet mai sigur si, respectiv
liniile de asistenta telefonica.

Link

https://www.generazioniconnesse.it/site/it/home/

2.

Denumirea practicii

Infuzarea educatiei media. Ghid de bune practici

promitatoare pentru profesorii de limba si literatura romana (liceu)/
Infuzarea educatiei media

Tara Romania

Tipul: ghid metodologic pentru profesori rezultat dintr-un

program de formare

Anul implementarii

2022 (online)

Context

Nevoi

Lipsa resurselor practice pentru ca profesorii sa invete
cum sa dezvolte abilitatile de literatie media a elevilor

Tinta vizatd — adresabilitate/
scurtd descriere

profesori de limba si literature romana care predau la
liceu

Obiectivul major

Oferirea de Indrumare pentru profesorii de limba si
literatura roméana pentru realizarea educatiei media in
educatia formala (programa de limba si literatura
romana) cu elevii de liceu

Descrierea practicii promitatoare

Continut

Ghid de practici promitatoare pentru profesorii de

limba si literatura romana (liceu), publicatie

coordonatd de Monica Halaszi, Centrul de Jurnalism

BUPNET: & cepet O B, /A DANTAR
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Independent (dezvoltat in proiectul Predau educatie

media! — Laboratorul de educatie si cultura media.
Informatii teoretice despre diverse concepte centrale
in educatia media, abordate in mod integrat prin 25 de
planuri de lectie care arata aplicabilitatea lor concreta
la clasa, in stransa corelatie cu continuturile specifice
limbii si literaturii romane.

Trdsdturi de interes Foarte practic, dezvoltat de profesor pentru profesori
pentru a arata cum sa incorporeze educatia media in
lectiile lor, valorificand oportunitatile oferite in
programa nationala

Link https://educatiemedia.cji.ro/2022/12/23/infuzarea-
educatiei-media-lb-ro-ghid-2022/

3.
Denumirea practicii Podcast — Adevarul in timpul Coronei
promitatoare
Tara: Germania
Tipul: podcast audio
Anul implementarii
Context
Nevoi e depasirea limitarilor predarii la clasa
e cresterea interesului pentru un subiect
e oferirea unei abordari mai profunde a
subiectului decat ar permite o lectie
Tinta vizatd — adresabilitate/ Publicul general interesat de explorarea mai profunda
scurtd descriere a temei dezinformarii
Obiectivul major Sustinerea intelegerii mai profunde a teoriilor
conspiratiei
Descrierea practicii promitatoare
Continut Podcastul, creat de Bundeszentrale fir politische

Bildung, este dedicat teoriilor si miturilor conspiratiei
in jurul virusului Corona. Pentru bpb, jurnalistul Axel
Schroder a vorbit Tn acest podcast cu diversi experti
despre cele mai diverse aspecte ale acestei lumi
adesea bizare si nu de putine ori odioase si violente.

Tn primul episod, Axel Schréder vorbeste cu Karolin
Schwarz (fondatorul hoaxmap.org) si Jan Rathje de la
Fundatia Amadeu Antonio despre cele mai comune
teorii, despre antisemitismul care le este adesea
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inerent si despre strategiile de actiune Tmpotriva

teoriilor conspiratiei.

Al doilea episod trateaza aspectele psihologice sociale
ale teoriilor conspiratiei si, de asemenea, se uita la
rolul furnizorilor de retele sociale. Psihologul social Pia
Lamberty si bloggerul Katharina Nocun ofera
informatii despre acest lucru. Prevenirea teoriilor
conspiratiei este punctul central al discutiei cu Saba-
nur Cheema (Centrul Educational Anne Frank) si
Renate Pulz (BildungsBausteine e.V.). lar in cel de-al
patrulea episod, Schroder vorbeste cu David Begrich

xn

(Miteinander e.V.) despre ,rezistentd” in contextul
asa-ziselor demonstratii de ,,igiena”, iar cu istoricul
Hedwig Richter despre relatia dificila dintre masurile

autoritare si democratie.

Trdsdturi de interes Podcast-ul poate fi ascultat in orice moment si loc —
ceea ce il face mult mai accesibil decat alte tipuri de
materiale de invatare. De asemenea, poate oferi o
intelegere profunda a unui subiect intr-o perioada
scurtd de timp. In sfarsit, poate fi vdzut ca o
introducere n alte podcasturi despre educatia politica
oferite de acelasi autor, bpb.

Link https://www.bpb.de/mediathek/podcasts/wahrheit-
in-zeiten-von-corona/

4.
Denumirea practicii Mediterranean Digital Media Observatory/
promitatoare Observatorul Mediteranean Digital Media
Tara: Cipru
Tipul: metodologie/proiect de pre-bunking
Anul implementarii 2022
Context
Nevoi Proiectul MedDMO este de o importanta deosebita,

pentru apararea democratiei si intarirea alfabetizarii
media, cdrora Autoritatea le acorda o importanta
deosebita. Prin combaterea dezinformarii contribuim
la intarirea gandirii critice si la crearea cetatenilor
activi. Verificarea faptelor este de o importanta
cruciala pentru a ne asigura ca cetatenii sunt informati.

Autoritatea are in vedere informarea cetatenilor,
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prevenirea raspandirii de stiri false si dezinformare, si

mai ales cultivarea si intarirea continua a
competentelor cetatenilor.

Tinta vizatd — adresabilitate/ publicul general
scurtd descriere

Obiectivul major Actioneaza ca un hub pentru EDMO, acoperind
granitele de sud-est ale Europei, cu participarea
Ciprului, Greciei si Maltei care, in afara de proximitatea
lor geografica, se confruntda cu provocari comune in
ceea ce priveste campaniile de dezinformare, care
incearca adesea sa creeze polarizare 1in jurul
dezbaterilor publice europene, cum ar fi problemele
legate de imigratie si controlul frontierelor.

Descrierea practicii promitatoare
Continut Mediterranean Digital Media Observatory (MedDMO)
este un centru regional al Observatorului European al

Mass-Mediei Digitale, care acopera Grecia, Cipru si
Malta. Lansat la 1 decembrie 2022, proiectul, care se
desfasoara pand in mai 2025, a primit finantare din
partea programului European Digital Europe (2021-
2027) pentru crearea de hub-uri nationale pe media
digitala, care vizeaza extinderea acoperirii EDMO. Tn
afara de asemanarile geografice, Grecia, Cipru si Malta
se confrunta cu provocari destul de asemanatoare in
ceea ce priveste campaniile de dezinformare care
incearca adesea sa polarizeze dezbaterea UE, cum ar fi
problemele privind imigratia si controlul frontierelor.
MedDMO este un consortiu care ofera noi cai pentru
verificarea colaborativa a faptelor, concentrandu-se pe
campaniile emergente de dezinformare relevante in
mod specific pentru teritoriul mediteranean. Acesta Tsi
propune sa fie o sursa cruciala de cunostinte despre
mediile informationale locale. Reuneste organizatii de
cercetare, de verificare a faptelor si mass-media care
desfasoara activitati de cercetare recunoscute la nivel
international si activitati in domeniul dezinformarii.
MedDMO se insereaza in ecosistemele media din cele
trei tari. Se prevede crearea unei platforme
tehnologice conectate direct la infrastructura EDMO si,

de asemenea, asigurarea operatiunilor zilnice de
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cercetare investigativa care alimenteaza zilnic centrele

si alte hub-uri nationale cu informatii valoroase.
Portalul meddmo.eu este poarta digitalda care
gazduieste activitatea de verificare a faptelor
desfasurata de jurnalisti si cercetatori din cele trei tari.
Include, de asemenea, activitatile detaliate ale
consortiului privind promovarea in continuare a
educatiei media si a metodelor de verificare a stirilor.
Partenerii sunt interesati sa abordeze probleme din
punct de vedere jurnalistic si stiintific, cum ar fi
imigratia, schimbarile climatice, sanatatea, problemele
electorale si tehnologia - subiecte care apar adesea in
centrul campaniilor de dezinformare care au polarizat
UE.

Trdsdturi de interes Informatiile pe care le vom primi din program sunt de

o importanta cruciala pentru Autoritate, nu doar ca
instrument important pentru o mai buna
implementare a responsabilitatilor sale in domeniul
radio-televiziunii, ci si mai ales pentru implementarea
noilor responsabilitati pe care Autoritatea le-a
dobandit recent, in calitate de Coordonator national
pentru implementarea si functionarea Regulamentului
DSA (Legea serviciilor digitale).

Link https://meddmo.eu/

5.

Denumirea practicii #FakeHunter-Edu

promitatoare

Tara: Polonia

Tipul: Practici sau metodologie de dezvoltare a abilitatilor
de interactiune critica cu media si datele

Anul implementarii 2022

Context

Nevoi Nevoia principald abordata de proiectul #FakeHunter-
Edu este lipsa abilitatilor digitale critice in randul
elevilor de liceu. Avand in vedere ca internetul si
retelele sociale sunt sursele primare de informare
pentru multi tineri, exista o cerinta urgenta de a-i
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invata cum sa deosebeasca sursele credibile de cele

false sau inselatoare.

Tinta vizatd — adresabilitate/ Publicul tinta pentru proiectul #FakeHunter-Edu este
scurtd descriere alcatuit din elevi de liceu, de obicei cu varsta cuprinsa
intre 13 si 18 ani. Aceasta categorie demografica este
deosebit de susceptibila la influenta retelelor sociale si
a informatiilor online, facand-o un grup critic pentru
interventiile care vizeaza imbunatatirea alfabetizarii
digitale. Cadrele didactice din gimnaziu sunt, de
asemenea, un grup tinta cheie, deoarece sunt
facilitatorii continutului proiectului si joaca un rol
crucial Tn educarea elevilor.

Obiectivul major Obiectivul principal al proiectului #FakeHunter-Edu
este constientizarea elevilor de liceu cu privire la
pericolele dezinformarii si stirilor false. Proiectul isi
propune sa ofere tinerilor abilitatile de a verifica
continutul online, de a recunoaste informatiile false si
de a practica un comportament sigur si responsabil pe
internet. Prin furnizarea de resurse educationale
cuprinzatoare, inclusiv instruire video, truse de
activitati si planuri de lectie, proiectul urmareste sa
promoveze o generatie de ganditori critici care pot
naviga in lumea digitald cu incredere si discernamant.
Tn cele din urma, scopul este de a crea o societate mai
informata si mai rezistenta, care poate combate in
mod eficient rdspandirea dezinformarii.

Descrierea practicii promitatoare

Continut #FakeHunter-Edu este un proiect educational destinat
elevilor de liceu, al carui scop este de a constientiza
pericolele dezinformarii, de a combate stirile false, de
a-i invata pe tineri sa verifice continutul publicat pe
internet si de a consolida comportamentul sigur.

Tn cadrul proiectului, serviciul #FakeHunter a pregétit
cursuri video despre combaterea dezinformarii, pe
care profesorii le-au folosit in timpul lectiilor cu elevii.
Tn Tnregistrari, explicdm cum s3 recunoastem stirile
false, ce este fenomenul dezinformarii, care este rolul
retelelor sociale Tn raspandirea continutului fals si
oferim sfaturi despre cum sa interactionezi cu

intelepciune si constient in realitatea virtuala. Pe langa
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instruirea video, toate scolile gimnaziale au primit si un

kit de activitati si un scenariu de lectie.

Proiectul este implementat de: Agentia de presa
polonezd, Ministerul Educatiei si Stiintei, Centrul
GovTech Polonia si Institutul de Cercetare
Educationala.

Trdsdturi de interes Proiectul vizeaza in mod special tinerii din scolile
secundare, concentrandu-se pe un grup de varsta
critic, care este foarte activ online si impresionabil.
Scopul principal este de a creste gradul de
constientizare cu privire la pericolele dezinformarii si
de a dota tinerii cu tehnici de verificare a autenticitatii
continutului online. Ofera module de instruire video pe
care profesorii le pot folosi in timpul orelor de la
scoald. Aceste videoclipuri acoperd recunoasterea
stirilor ~ false, intelegerea  fenomenului de
dezinformare, rolul retelelor sociale in raspandirea
informatiilor false si sfaturi pentru navigarea in mod
intelept si constient in realitatea virtuala. Fiecare
scoald primeste un kit de activitati, care ofera
instrumente practice si resurse pentru a implica elevii
in mod interactiv.

Tn ansamblu, #FakeHunter-Edu exemplifici o abordare
completa, colaborativa si practica pentru educarea
tinerilor despre dezinformare si dezvoltarea acelor
abilitati necesare pentru a naviga in lumea digitala in
siguranta si in mod responsabil.

Link https://fake-hunter.pap.pl/edukacja

6.

Denumirea practicii Comisarul pentru stiri false este in libertate
promitatoare

Tara: Austria

Tipul: Proiectul ,Der Fake News Kommissar geht um”

(Comisarul pentru stiri false este in libertate) este un
joc online menit sa mbunatateasca alfabetizarea
media si rezistenta Tmpotriva stirilor false in randul
elevilor. Combinand elemente de invatare bazata pe

joc cu abordari psihologice, cum ar fi teoria inocularii,
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proiectul ofera o abordare unicda pentru finvatare

despre dezinformare in contextul scolar.

Anul implementarii 2022-2024
Context
Nevoi Intr-o erd a dezinformérii digitale, existd o nevoie

presanta de a dezvolta la tineri abilitati de literatie
media. Ei trebuie sa Tnvete sa-si dezvolte rezistenta
impotriva stirilor false, sa evalueze critic continutul
online si sa faca distinctia intre informatiile faptice si
dezinformarea.

Tinta vizatd — adresabilitate/ Publicul tinta principal al proiectului include elevii din
scurtd descriere scoli, in special adolescentii care sunt din ce Tn ce mai
expusi la dezinformarea digitald. Tn plus, proiectul
implica profesori care joaca un rol crucial in facilitarea
implementarii interventiilor si sprijinirea elevilor in
dezvoltarea abilitatilor de literatie media.

Obiectivul major Obiectivul principal al proiectului este de a intari
competentele media si rezistenta elevilor fata de stirile
false. Prin combinarea invatarii bazate pe joc cu
strategii psihologice, cum ar fi teoria inocularii,
proiectul isi propune sa doteze studentii cu abilitatile
necesare pentru a evalua critic continutul online si a
identifica dezinformarea.

Descrierea practicii promitatoare

Continut Proiectul consta din doua componente principale: un
joc online interactiv despre stiri false si un fluturas cu
aceleasi informatii si ilustratii ca si jocul online.

Jocul ofera elevilor o experienta interactiva in care
joaca rolul agentilor sub acoperire care trebuie sa
creeze si sa raspandeasca stiri false fara a fi prinsi de
comisarul de stiri false. Prin joc captivant si continut
relevant pentru tineri, elevii invatd sa recunoasca
strategiile comune folosite in stirile false si sa dezvolte
abilitati de gandire critica.

Flyerul contine aceleasi informatii teoretice despre
stirile false care sunt prezentate si invatate prin
intermediul jocului online.

n plus, materialele educationale pentru profesori vor

fi publicate pe site-ul jocului si vor oferi indrumari
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privind integrarea jocului Tn activitatile de la clasa si

facilitarea discutiilor despre mass media.

Trdsdturi de interes Tnvitare bazatd pe joc: proiectul foloseste elemente de
gamification pentru a creste implicarea si motivatia
elevilor de a invata despre media si detectarea stirilor
false.

Teoria inocularii: prin Tncorporarea principiilor
psihologice, cum ar fi teoria inocularii, proiectul Tsi
propune sa dezvolte rezistenta elevilor impotriva
stirilor false prin expunerea acestora la forme slabite
de dezinformare.

Continut relevant pentru tineri: Interventiile prezinta
continut si scenarii relevante pentru tineri, facand
experienta de invatare relatabila si captivanta pentru
elevi.

Asistentda pentru profesori: Materialele si atelierele
suplimentare  ofera  sprijin  profesorilor  in
implementarea eficienta a abordarilor si integrarea
educatiei media in curriculum.

Link https://www.fakenewskommissar.eu/
7.

Denumirea practicii Stampmedia

promitatoare

Tara: Belgia

Tipul: Program de formare

Anul implementarii

Context

Nevoi StampMedia abordeaza nevoia de imbunatatire a abilitatilor
media si data literacy in randul tinerilor din Belgia. intr-o era
marcata de diseminarea rapida a informatiilor prin diverse
canale, exista o necesitate tot mai mare ca tinerii indivizi sa-
si dezvolte capacitatea de a analiza critic, evalua si crea
continut media.
Acesta vizeaza lipsa de implicare reald a tinerilor in educatia
media.

Tinta vizatd — Cele mai bune practici StampMedia vizeaza in primul rand

adresabilitate/ scurtd tinerii, in special adolescentii si adolescentii, care navigheaza

descriere in peisajul media din ce in ce mai complex. Acesti indivizi sunt
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adesea consumatori activi si producatori de continut media,

dar este posibil sa nu aiba abilitatile necesare pentru a
discerne informatiile credibile de cele false.

Obiectivul major StampMedia este prima agentie media pentru tineret din
Flandra care amplifica vocea tuturor tinerilor din media.
StampMedia a fost recunoscut de Asociatia Flamanda a
Jurnalistilor drept ,mediu general de stiri”. Obiectivul
principal al StampMedia este de a oferi tinerilor cunostintele,
abilitatile si instrumentele necesare pentru a interactiona in
mod critic cu mass-media si pentru a contribui eficient la
discursul media. Oferind programe de formare si oportunitati
practice de experimentare, StampMedia isi propune sa
promoveze educatia media, alfabetizarea digitala si abilitatile
de gandire critica in randul publicului tinta.

Descrierea practicii promitatoare

Continut StampMedia ofera un program cuprinzator de formare si o
metodologie concepute pentru a Tmbunatati abilitatile
esentiale de literatie media si date literacy in randul tinerilor.
Prin ateliere, mentorat si proiecte practice, participantii sunt
indrumati sa exploreze diverse aspecte ale productiei media,
inclusiv text, fotografie, video si audio. In plus, StampMedia
pune un accent puternic pe cetatenia activa, incurajand
tinerii sa-si exprime perspectivele si sa se angajeze in discutii
societale prin intermediul mass-media.

Tinerii pot veni la noi pentru a experimenta cu text,
fotografie, video, audio. Ei primesc indrumare in ateliere si
sesiuni de formare.

Tn plus, vocea tinerilor este foarte importanta. Tinerii sunt
cetateni activi si isi revendica locul in societate. De aceea,
avem mai multe proiecte in derulare pentru a intari vocea
tinerilor lucrand de jos in sus si activandu-l, prin proiecte
precum Lab X si Press Change.

StampMedia se concentreaza puternic pe productii
personalizate si proiecte multimedia. Tinerii freelanceri pot
lucra pentru a realiza videouri in care redau diverse
experiente. In plus, se colaboreaza in mod regulat cu scolile
si toata lumea este libera sa foloseasca tutorialele si
manualele cu fapte si informatii amuzante si utile.

Trdsaturi de interes Se organizeaza ateliere pentru adulti si pentru tineri. Una

dintre cele mai notabile caracteristici ale StampMedia este
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abordarea sa colaborativa. Prin crearea de parteneriate cu

scoli, organizatii media si alte parti interesate, StampMedia
cultiva un ecosistem de sprijin pentru implicarea tinerilor in
mass-media. Aceasta abordare nu numai ca extinde reteaua
de sprijin, ci si imbogateste oportunitatile tinerilor de a
participa la creatii media si la discursul public.

in centrul StampMedia este imputernicirea tinerilor. Prin
implicarea directa in productia media, tinerilor li se ofera o
voce si o platforma pentru a se exprima in mod autentic.
Aceasta imputernicire nu numai cd incurajeaza increderea si
exprimarea de sine, dar incurajeaza si cetatenia activa,
deoarece tinerii creatori contribuie la dialogul public si la
naratiunile comunitare.

StampMedia joaca, de asemenea, un rol esential in educatia
media a tinerilor. Angajandu-i in crearea de continut media,
StampMedia echipeaza tinerii participanti cu abilitati de
gandire critica si o intelegere mai profunda a productiei si
consumului media. Aceasta abordare practica a educatiei
media 1i ajutd pe tineri sa navigheze In complexitatile erei
digitale si sa devina consumatori si creatori de media exigenti.
Mai mult, StampMedia oferd oportunitati de explorare si
implicare. Fie ca este vorba de ateliere, proiecte sau initiative
multimedia, tinerii participanti sunt incurajati sa exploreze
diverse formate media, subiecte si tehnici de storytelling.
Acest lucru stimuleaza creativitatea, curiozitatea si un
sentiment de proprietate asupra naratiunilor media, dand
putere tinerilor s modeleze povestile care conteaza pentru
ei si comunitatile lor.

Tn esentd, angajamentul StampMedia fatd de colaborare,
abilitarea tinerilor si educatia media creeaza o platforma
dinamica in care tinerii nu numai ca isi pot amplifica vocea, ci
si pot contribui semnificativ la discursul mai larg, modeland
in cele din urma un peisaj media mai incluziv si mai informat.

Link https://beinternetawesome.withgoogle.com/el gr/interland
8.
Denumirea practicii Be Internet Awesome & Jocul ,,Interland”
promitatoare
Tara: Grecia
Tipul: e Program de formare
37

<
I
CENTRO SVILUPPO ) , : @ (&) \% i e \
BUPNET é CAQDnggml)vgm A DANMAR ' Q"?.B,,eﬁa.tf! ATERMON KM'.<p aproximar koo Go L olze


https://beinternetawesome.withgoogle.com/el_gr/interland

Sl Co-funded by N?l Es)
SO the European Union ]

e Joc strategic

Anul implementarii

Context

Nevoi Interland este un joc online care 1si propune sa educe copiii cu
privire la riscurile digitale, modalitati de a le aborda si de a
pregati cetatenii digitali ai viitorului.

Tinta vizatd — e Elevi

adresabilitate/ scurtd e Profesori

descriere e Familii

Obiectivul major Obiectivul jocului este ca copiii sa invete mai multe despre

securitatea digitalda si cetatenia digitalda Tntr-o maniera
interactiva si distractiva. Jucandu-se, copiii ii ajuta pe alti
yinternauti” sa lupte cu hackeri necinstiti, phisheri online,
supracomunicatorii si batausii, exersand abilitatile de care au
nevoie pentru a fi cu adevarat cetateni ai lumii digitale.

Descrierea practicii promitatoare

Continut Interland este un joc online gratuit, conceput pentru a ajuta
copiii sa invete cinci lectii fundamentale in patru mini-jocuri
diferite, sau ,,terenuri”. Copiii sunt invitati sa se joace Internet
Awesome, incercand sa-i invingd pe hackeri, sa scufunde
phisher-ii, sa supuna cyberbully-i, sa-1 depaseasca pe cei mai
destepti si sa devena exploratori siguri si increzatori ai lumii
online.

Pentru educatori, se ofera o serie de resurse digitale de
siguranta pentru a fi utilizate la clasa. Curriculumul ,Be
Internet Awesome” ofera educatorilor instrumentele si
metodele de care au nevoie pentru a preda elementele
fundamentale ale sigurantei digitale.

Pentru familii, se ofera ,Ghidul pentru familie Be Internet
Awesome”, ajutandu-le sa invete despre siguranta online si
cetatenie acasa si sa incorporeze si sa practice bunele obiceiuri
digitale in viata lor de zi cu zi.

Trdsdturi de interes Dezvoltata de Google in parteneriat cu numeroase institutii
specializate in tehnologie si educatie, campania Be Internet
Awesome promoveaza educatia digitalda si media in randul
copiilor, in salile de clasa si in familii. Jocul Interland si mare
parte din materialul dezvoltat au fost traduse in numeroase
limbi (greaca fiind una dintre ele).

Link https://beinternetawesome.withgoogle.com/el gr/interland
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Cercetare de teren

3.1 Interviuri

Acest capitol exploreaza principalele rezultate ale interviurilor realizate la nivel national, identificand
astfel principalele nevoi, experiente utile pentru urmatoarea faza a proiectului si pentru a garanta un
impact puternic.

Proiectul MILES a colectat informatii prin interviuri intr-un demers sistematic si incluziv, asigurand o
intelegere cuprinzatoare a peisajului educatiei media si a provocarilor dezinformarii. Interviurile, semi-
structurate, au echilibrat nevoia de colectare consecventa a datelor cu flexibilitatea de a explora
subiecte care apar in mod natural in conversatie. Prin utilizarea interviurilor semi-structurate, proiectul
surprinde atat raspunsuri comparabile, cat si perspective unice, contribuind la o intelegere mai bogata
a practicilor de educatie media.

Ghidul de interviu a acoperit o serie de subiecte relevante. El a fost impartit in sectiuni tematice pentru
a aborda practicile curente in educatia media, provocarile si barierele cu care se confrunta practicienii,
eficacitatea tehnicilor existente si recomandari pentru imbunatatiri. Pentru a asigura claritatea si
relevanta, ghidul a fost testat cu un esantion mic de participanti inainte de implementarea complets,
permitand ajustari bazate pe feedback-ul initial. Selectia participantilor a fost crucialda pentru a
reprezenta o gama larga de perspective in domeniul educatiei media. Printre participanti s-au numarat
profesori, experti in educatie media, factori de decizie, reprezentanti ai ONG-urilor, studenti si parinti.
Aceasta diversitate de respondenti asigura faptul ca proiectul a colectat informatii de la cei direct
implicati Tn implementarea si experimentarea initiativelor de educatie media. Strategia de esantionare
a prevazut selectia indivizilor pe baza expertizei si experientei lor, garantand astfel date bogate si
relevante.

Interviurile au fost realizate atat fata in fata, cat si prin intalniri virtuale si apeluri telefonice pentru a
maximiza accesibilitatea pentru participanti. Inregistririle (realizate pe baza de consimtimant) si
notitele au captat raspunsurile cu acuratete, ajutand la analiza ulterioara a datelor. Dincolo de
interviurile individuale, proiectul MILES beneficiaza si de contributiile expertilor si practicienilor, care
au participat la ateliere, paneluri si discutii. Aceste sesiuni au servit mai multor scopuri: au permis
expertilor sa impartaseasca cele mai bune practici, sa valideze constatarile si sa informeze dezvoltarea
materialelor de formare. Aceste contributii asigura ca rezultatele proiectului vor fi bazate pe
experienta din lumea reala si reflecta cea mai recenta gandire in educatia media.

Dupa colectarea datelor, echipa de proiect MILES s-a angajat intr-un proces riguros de analiza a datelor
pentru a extrage teme si modele cheie. S-a utilizat analiza tematica, cu date clasificate Tn domenii
precum practici de succes in educatia media, bariere in calea implementarii si recomandari pentru
initiative viitoare. Procesul de analiza a inclus codificare si comparatia fncrucisata pentru a asigura
faptul ca informatiile sunt organizate sistematic si ca sunt identificate conexiunile intre raspunsurile
diferite ale participantilor.

Constatarile din interviuri si contributiile expertilor au fost apoi integrate in proiectarea modulelor de
formare, a seturilor de instrumente pentru profesori si a recomandarilor de politici. Bazandu-se pe
experientele si nevoile diverselor parti interesate, proiectul urmareste sa se asigura ca resursele sale
sunt atat relevante, cat si practice. Perspectivele adunate in aceasta etapa ghideaza crearea unui set
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de instrumente care abordeaza provocarile din lumea reald cu care se confrunta profesorii si sprijina
educatia media eficienta.

Metodologia proiectului MILES pentru colectarea informatiilor este cuprinzatoare si colaborativa.
Combinand informatiile din interviuri cu cele obtinute de la experti si din focus grupuri, proiectul
surprinde imaginea de ansamblu a educatiei media. Aceastd abordare asigura ca strategiile si resursele
proiectului MILES vor fi bazate pe dovezi, adaptabile, permitand profesorilor, elevilor si comunitatilor
sa devina mai rezistente la dezinformare. Angajamentul fata de incluziune si rigoare in colectarea
datelor sustine Tn cele din urma obiectivul general al proiectului: promovarea unei societati informate
si implicate critic.

3.1.1 Esantionare
Procesul de esantionare a urmarit identificarea persoanelor cu experienta si expertiza relevante in

educatia media. Participantii au fost alesi pe baza unor criterii specifice, inclusiv mediul lor profesional,
rolul siimplicarea in educatia media sau initiativele educationale conexe. Aceasta abordare asigura ca
proiectul beneficiaza de perspective diverse, deoarece fiecare participant aduce o perspectiva unica,
modelata de pozitia si experienta sa.

Participantii selectati includ profesori, experti in educatie media, factori de decizie, reprezentanti ai
ONGe-urilor si membri ai comunitatii, cum ar fi studenti si parinti. Fiecare dintre aceste grupuri ofera
un punct de vedere distinct asupra eficacitatii si provocarilor programelor de educatie media. De
exemplu, profesorii ofera perspective asupra aplicarii practice a educatiei media in salile de clasa, in
timp ce factorii de decizie discuta aspectele sistemice si de reglementare mai ample care influenteaza
aceste initiative. Implicarea elevilor si parintilor permite proiectului sa incorporeze perspectivele celor
direct afectati de educatia media, adaugand un strat valoros de perspectiva experientiala la datele
colectate. Aceasta metodologie de esantionare asigurd ca proiectul MILES surprinde o Tntelegere
completa a nevoilor si practicilor de educatie media. Prin selectarea strategica a participantilor din
medii diverse, proiectul este capabil sa adune date care reflecta natura multidimensionala a educatiei
media si rolul acesteia in construirea rezistentei impotriva dezinformarii in diferite contexte
educationale si sociale.

n tabelul urmator reddm numérul persoanelor implicate in interviuri in fiecare tara si profilul lor, pe

sexe:
Tari factori de | persoane | factori barbati | femei non-binar | Total
decizie cre interesati persoane
lucreaza
in scoala
Italia 5 5 2|5 7 0 12
Romdnia 5 5 2 |1 11 0 12
Germania 3 6 3|6 6 0 12
Cipru 6 13 2 |8 13 0 21
Polonia 5 5 2 (2 10 0 12
Austria 5 5 2 |2 10 0 12
Belgia 6 5 2 |8 5 0 13
Grecia 6 7 4|6 11 0 17
Portugalia 5 5 3|8 5 0 13
Total 46 56 22 | 46 78 0 124
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Lista completa a persoanelor intervievate este disponibila in Anexe.

3.1.2 Design-ul interviurilor
Interviurile au fost realizate fata in fata, in mediul virtual si telefonic, in functie de

disponibilitatea si locatia participantilor, in format unu-la-unu, sau aducand laolalta expertii si
partile interesate sa reflecteze asupra temei.

Etapa de colectare de date prin interviu a fost esentiala pentru a aduna informatii calitative
de la 0 gama diversa de parti interesate. Interviurile nu numai ca au surprins perspective
individuale, ci au permis si explorarea unor teme mai largi relevante pentru educatia media,
dezinformarea si eficacitatea interventiilor educationale. Scopul principal al interviurilor a fost
de a obtine o intelegere nuantata a peisajului actual al educatiei mediatice si a provocarilor
legate de dezinformare. Prin aceste interviuri, proiectul a cautat sa identifice practici si
strategii de succes in alfabetizarea media si eforturile de pre-bunking, sa inteleaga barierele si
obstacolele cu care s-au confruntat diferitele parti interesate in promovarea educatiei media,
sa adune recomandari pentru imbunatatirea cadrelor educationale si a instrumentelor
practice de combatere a dezinformarii, asigurandu-ne astfel ca rezultatele proiectului sunt
aliniate cu nevoile si experientele celor implicati activin domeniu. Aceste obiective au modelat
structura si continutul intrebarilor interviului, pe teme specifice, lasand in acelasi timp loc
pentru a obtine perspective unice de la fiecare participant.

Interviurile semi-structurate s-au bazat pe un set de intrebari predefinite pentru a asigura
coerenta intre interviuri, dar au permis un flux natural de conversatie, permitand
participantilor sa Tmpartaseasca experiente relevante in profunzime. Abordarea semi-
structurata a asigurat consecventa in abordarea subiectelor de baza, a oferit flexibilitate de
adaptare la expertiza si interesele participantului si a permis examinarea cuprinzatoare a
raspunsurilor, conducand la o intelegere mai bogata a problemelor. Interviurile au fost
dezvoltate pentru a acoperi o serie de subiecte relevante, organizate pe sectiuni tematice.
Fiecare sectiune s-a concentrat pe un aspect specific al educatiei media si dezinformarii. Am
obtinut informatii despre mediul profesional al participantului, rolul si experienta acestora in
domeniul educatiei media, asigurand contextualizarea raspunsurilor acestora. Am inclus, de
asemenea, intrebari despre metodele si strategiile existente pe care participantii le-au folosit
sau pe care le cunosteau in promovarea educatiei media si combaterea dezinformarii, cu
scopul de a identifica cele mai bune practici si instrumente utilizate in mod obisnuit. De
asemenea, am explorat obstacolele cu care s-au confruntat participantii in activitatea lor, cum
ar fi limitarile de resurse, constrangerile institutionale sau lipsa de constientizare a publicului,
care a fost esentiald pentru identificarea zonelor care au nevoie de sprijin suplimentar sau de
inovare. Intrebarile au incurajat participantii sa discute despre impactul si eficacitatea unor
instrumente, programe sau abordari specifice si au adunat idei pentru Tmbunatatirea
programelor de educatie media. In plus, participantii au fost invitati si-si impartaseascd
perspectivele despre tendintele emergente in educatia media si potentialele provocari
viitoare.
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3.1.3 Considerente de etica a cercetarii
Echipa de proiect s-a asigurat ca participantii au fost informati cu privire la scopul cercetarii,

la modul cum vor fi utilizate datele lor si dreptul lor de a se retrage in orice moment. Toate
inregistrarile si transcrierile au fost stocate in siguranta pentru a preveni accesul neautorizat,
mentinand securitatea datelor pe tot parcursul procesului de cercetare.

Constatari din interviuri

n cadrul proiectului MILES s-au realizat interviuri cu urmatoarele categorii: factori interesati,
factori de decizie si persoane care lucreaza in mediul scolar.

Factori interesati
e Total: 22
® Gen
* Masculin: 9 (40,9%)
*  Feminin: 13 (59,1%)
e Roluri profesionale

* Reprezentanti ai unor asociatii comunitare: 6 (27,3%)
= Specialisti media/ comunicare: 6 (27,3%)

* Profesori de diferite categorii: 5 (22,7%)

* Jurnalisti: 4 (18,2%)

Altii (de ex. psiholog, student): 1 (4,5%)

e Tip de institutie/ organizatie

= Asociatii comunitare/ ONG-uri: 9 (40,9%)

* Institutii de invatamant: 8 (36,4%)

» Sectorul privat: 2 (9,1%)

= Altii (de ex. reprezentanti ai parintilor): 3 (13,6%)
e Domenii de expertiza

* Educatie media: 6 (27,3%)

= Tnvdtdmant: 5 (22,7%)

= Journalism/media: 4 (18,2%)

* Implicarea comunitatii: 4 (18,2%)

* Psihologie si stare de bine: 3 (13,6%)

Factori de decizie
e Total: 46
e Gen
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* Masculin: 21 (45,7%)
* Feminin: 25 (54,3%)
o Roluri profesionale
= Ofiter politici publice: 18 (39,1%)
* Profesor (incl. invatamant superior): 16 (34,8%)
* Reprezentant ONG: 7 (15,2%)
= Formator/ profesor de educatie media: 2 (4,3%)

* Altii (de ex. coordonator de program): 3 (6,5%)
e Tip de institutie/ organizatie

= Sectorul public/ guvernamental: 24 (52,2%)

* Institutii de Tnvatamant: 12 (26,1%)

»  ONG-uri: 7 (15,2%)

» Sectorul privat: 3 (6,5%)
e Domenii de expertiza

* Educatie media: 7 (15,2%)

* Politici si normative: 17 (37,0%)

* Educatie/literatie digital: 10 (21,8%)

* Jurnalism/media: 5 (10,9%)

* Implicarea comunitatii: 7 (15,2%)

Persoane care lucreaza in scoala

e Total: 56

e Gen
= Masculin: 16 (28,6%)
* Feminin: 40 (71,4%)

e Roluri profesionale
* Profesori: 34 (60,7%)
* Formatori: 12 (21,4%)
» Asistenti universitari: 5 (8,9%)
= Studenti/ angajati in administratie: 3 (5,4%)
* Profesor educatie media: 2 (3,8%)

e Tip de institutie/ organizatie
* Institutii de invatamant: 50 (89,3%)
» Sectorul privat: 1 (1,8%)
* Asociatii comunitare: 3 (5,4%)
= Altii: 2 (3,8%)

e Domenii de expertiza
* Educatie/literatie media: 2 (3,8%)
* Educatie (diverse discipline): 42 (75,0%)
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= Cetatenie activa/ discipline socio-umane: 6 (10,7%)
= Stiinta, discipline din aria limba si comunicare: 4 (7,1%)
* Formare si dezvoltare profesionala: 2 (3,8%)

4.1 Factorii interesati

Informatii generale
Respondentii acopera o gama diversa de factori interesati, cum ar fi elevi/ studenti, profesori,

cercetatori, decidenti si profesionisti in mass-media, fiecare contribuind la eforturile de
combatere a dezinformarii si de imbunatatire a educatiei media.

Raportul din Polonia evidentiaza implicarea studentilor de la filologie engleza de la
Universitatea din Rzeszow. Focus grupul din Grecia a inclus persoane precum verificator de
fapte, un reprezentant al unei platforme populare de verificare a faptelor, un membru al unui
ONG care se ocupa de siguranta pe internet si un reprezentant al Diviziei de criminalitate
cibernetica a Politiei Elene. Competentele lor includ elaborarea de metodologii inovatoare de
fnvatare, cercetare psihologica, activitati educationale, jurnalism si dezvoltare de politici.
Acestia se concentreaza pe combaterea dezinformarii, imbunatatirea educatiei media in scoli
si integrarea competentelor digitale in programele educationale. in Austria, partile interesate
intervievate includ un dezvoltator de continut media si un expert media, care au discutat
despre necesitatea educatiei media, a abilitatilor de gandire critica si a metodologiilor de
predare actualizate pentru a combate stirile false. Au fost evidentiate provocari precum
raspandirea rapida a dezinformarii pe platformele de social media si natura invechita a
sistemelor educationale actuale. Tn Romania, factorii interesati intervievati au fost profesori
universitari, formatori de cadre didactice, a caror activitate implica formarea initiala a
profesorilor din invatamantul preuniversitar. Preocuparile lor s-au referit in principal la
asigurarea unei pregatiri de calitate a profesorilor si au subliniat necesitatea de a se conecta
la tendintele actuale la nivel european in domeniul formarii initiale a profesorilor, inclusiv in
ceea ce priveste pregatirea lor pentru a realiza educatia media si a dezvolta gandirea critica.

Principalele nevoi si provocari mentionate

Se constata un consens cu privire la necesitatea de a incorpora in mod sistematic educatia
media in programele scolare. Eforturile de a-i invata pe tineri sa verifice credibilitatea surselor
si sa discearna informatii corecte din falsuri sunt considerate cruciale. Initiativele actuale sunt
adesea sporadice si limitate la siguranta pe internet, mai degraba decat la educatia media
cuprinzatoare. O provocare semnificativa este lipsa resurselor si a sprijinului necesar pentru a
capacita profesorii sa implementeze in mod eficient educatia media. Adesea, profesorilor le
lipseste pregatirea si instrumente tehnologice moderne, ceea ce impiedica furnizarea unei
educatii media eficiente. Exista o nevoie recunoscutd de programe interdisciplinare
structurate si de formare continud a profesorilor. Parteneriatele dintre scoli, agentii
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guvernamentale, ONG-uri si sectorul privat pot imbunatati initiativele de educatie media. Sunt
necesare politici si orientari clare la nivel national pentru a asigura implementarea
consecventa si eficienta Tn scoli.

Resurse si practici promitatoare

Unele dintre cele mai importante resurse educationale care au fost subliniate:
#FakeHunter-Edu Project: Un proiect educational destinat elevilor de liceu pentru a creste
gradul de constientizare cu privire la pericolele dezinformarii. Ofera resurse video, seturi de
activitati si planuri de lectie pentru a ajuta elevii si profesorii sa identifice si sa combata stirile
false.

Programul ,,Digital Youth” al Digital Poland Foundation oferd resurse pentru alfabetizarea
digitala si educatia media. Acestea includ planuri de lectii, ateliere de lucru si activitati menite
sa imbunatateasca gandirea critica si abilitatile de evaluare a mass mediei in randul tinerilor.
Fundatia Szkofa z Klasg - Fake KNOw More: Un program de formare conceput pentru copiii si
tinerii cu varsta cuprinsa intre 10 si 15 ani. Include jocuri educationale, planuri de lectie si
materiale axate pe construirea rezistentei impotriva dezinformarii prin constientizarea de sine
si intelegerea mecanismelor psihologice.

NASK - (Dez)informacja, czyli w co wierzyé w internecie: Un program cuprinzator de formare
pentru profesori si elevi, care acopera identificarea dezinformarii, dezvoltarea abilitatilor de
gandire critica si intelegerea impactului stirilor false. Include elemente interactive si resurse
practice pentru profesori.

Initiative precum atelierele ,Keyboard Warriors” au ca scop educarea elevilor cu privire la
amenintarile dezinformarii si echiparea lor cu abilitati practice pentru a naviga in media in
mod responsabil. Aceste ateliere promoveaza gandirea critica si constientizarea, ajutand elevii
sa discerne informatii fiabile si s combata dezinformarea, pregatindu-i astfel sa navigheze
eficient in peisajul digital.

Factorii interesati au evidentiat crearea de site-uri web publice care permit utilizatorilor sa
verifice autenticitatea videoclipurilor si articolelor. Aceste site-uri web servesc ca instrumente
accesibile elevilor si publicului larg pentru a verifica credibilitatea informatiilor. Atelierele s-
au concentrat pe educarea tinerilor despre securitatea cibernetica si detectarea stirilor false.
Aceste sesiuni practice au scopul de a dezvolta abilitatile de a naviga in lumea digitala in
siguranta si responsabil. Adaptat in scolile poloneze, acest program ajuta atat elevii, cat si
profesorii sa dezvolte abilitati de interactiune critica cu media. Accentueaza invatarea practica
si aplicarea gandirii critice la consumul media de zi cu zi. Ofera oportunitati de dezvoltare
profesionala continua pentru ca profesorii sa-si imbunatateasca literatia media si sa ramana
la curent cu cele mai recente instrumente si metodologii. Acest lucru este crucial pentru
dezvoltarea eficienta a literatiei media, tinand pasul cu peisajele media in evolutie.

Factorii interesati au evidentiat o varietate de resurse si programe care vizeaza imbunatatirea
educatiei media si combaterea dezinformarii. Acestea includ proiecte educationale, programe
de formare, instrumente publice de verificare si dezvoltare profesionala continua pentru
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profesori. Prin valorificarea acestor resurse, institutiile de invatamant pot echipa mai bine
elevii cu abilitatile necesare pentru a evalua critic mass-media si a rezista dezinformarii.

Idei, citate, remarci etc.

Factorii interesati subliniaza necesitatea urgenta de a integra educatia media in programele
scolare pentru a stimula abilitatile de gandire criticd. Aceasta implica pregatirea elevilor
pentru a pune la indoiala sursele, sa evalueze dovezile si sa discearna informatii credibile de
cele inseldtoare sau false. In plus, este recomandatd incorporarea unor metode practice si
interactive, cum ar fi gamificarea, storytelling si proiectele practice, pentru a implica activ
elevii si pentru a demonstra implicatiile dezinformarii. O provocare semnificativa identificata
este intarzierea raspunsului scolii la fenomenele digitale care evolueaza rapid. Programele
actuale se concentreaza adesea pe masuri reactive, mai degraba decat pe educatie proactiva.
Exista, de asemenea, o inconsecventa notabila in integrarea educatiei media in diferite scoli si
regiuni. In plus, profesorii se confruntd cu constrangeri precum lipsa de familiaritate cu
tehnologiile mai noi, frica, lipsa de timp si motivatia, care impiedica educatia media eficienta.
Colaborarea intre diverse parti interesate, inclusiv scoli, ONG-uri, companii de tehnologie si
organisme guvernamentale este esentiala pentru valorificarea expertizelor si resurselor
diverse. Sunt necesare eforturi coordonate pentru a dezvolta un cadru eficient de educatie
media care sa implice profesorii, parintii si organizatiile comunitare in promovarea educatiei
media si combaterea dezinformarii.

Practicile eficiente evidentiate includ integrarea jurnalistilor in medii educationale pentru a
oferi informatii directe asupra proceselor de creare si verificare a stirilor. Sunt recomandate
si proiecte care combina stiintele si disciplinele umaniste si implica profesionisti din diverse
domenii pentru ateliere practice. Crearea de site-uri web publice pentru verificarea
videoclipurilor si articolelor si desfasurarea de ateliere de securitate cibernetica pentru tineri
se numara printre solutiile sugerate pentru combaterea stirilor false. Parintii joaca un rol
esential in educatia mediatica. Ei ar trebui sa-si invete in mod activ copiii cum sa faca fata
stirilor false si dezinformarii, completand eforturile scolilor. Implicarea parintilor in
intelegerea importantei alfabetizarii media si a rolului lor in consolidarea acestor abilitati
acasa sporeste eficacitatea generald a eforturilor educationale. Este nevoie de cadre legale
care sa limiteze dezinformarea fara a incalca libertatea de exprimare. Partile interesate
subliniaza importanta echilibrarii masurilor de reglementare cu autoreglarea de catre
platformele media pentru a aborda in mod eficient problema stirilor false.

Formarea profesorilor si atragerea de experti pentru a creste gradul de constientizare cu
privire la consecintele stirilor false sunt pasi cruciali. Educatia si formarea continua pentru
educatori sunt esentiale pentru a tine pasul cu progresele tehnologice si pentru a preda
eficient alfabetizarea media. Constatarile subliniaza importanta integrarii educatiei media in
sistemele educationale, abordand constrangerile profesorilor si valorificand eforturile de
colaborare intre factorii interesati. Dezvoltarea de programe structurate, furnizarea de
resurse de inalta calitate si incurajarea parteneriatelor sunt pasi cruciali pentru imbunatatirea
educatiei media si combaterea dezinformarii. Aceste perspective indica o abordare
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cuprinzatoare care implicd metode practice, interactive si colaborative pentru a dezvolta
gandirea critica a elevilor, esentialad in evaluarea media.

Constatari despre grupurile tinta si domeniile de competenta

Studentii polonezi poseda experiente academice solide in limba si literaturd, ceea ce Ti
echipeaza potential cu gandire critica si abilitati analitice esentiale pentru evaluarea mass-
media si a informatiilor. Perspectivele lor sunt valoroase, deoarece reprezintd punctele de
vedere ale tinerilor adulti care sunt atat consumatori, cat si critici ai continutului media. Partile
interesate din Grecia au subliniat importanta verificarii surselor de stiri, rolul de sustinere al
tehnologiei si nevoia de auto-reflectie asupra instrumentelor utilizate pentru diseminarea
informatiilor. Tn Austria, partile interesate au subliniat importanta educérii publicului cu
privire la identificarea surselor credibile si necesitatea unor strategii solide de comunicare
pentru a contracara dezinformarea. Eforturile de integrare a educatiei media in programele
de fnvatamant si de promovare a colaborarii intre Institutiile de invatamant si institutiile
media sunt cruciale. Integrarea educatiei media in curriculum, infuzarea disciplinelor existente
cu educatia media, cum ar fi educatia civicd sau crearea de module dedicate in cadrul
curriculei pot fi benefice. Reducerea orelor alocate disciplinelor traditionale pentru a face loc
pentru educatia media ar putea fi, de asemenea, o abordare eficienta. Oferirea de programe
de formare continua pentru profesori pentru a tine pasul cu progresele tehnologice si
peisajele media in evolutie este esentialda. Aceasta include modernizarea metodologiilor de
predare si utilizarea tehnicilor de gamificare pentru a implica activ elevii. Scolile au nevoie de
resurse actualizate si instrumente tehnologice pentru a implementa eficient initiativele
cuprinzatoare de dezvoltare a competentelor media si a gandirii critice. Investitiile in aceste
domenii vor imputernici atat profesorii, cat si elevii. Promovarea eforturilor unificate si a
politicilor coezive prin colaborarea dintre profesori, factori de decizie, profesionisti in mass-
media si societatea civilda este vitalda pentru succesul programelor de educatie media.
Tmpartasirea practicilor si resurselor promititoare poate spori semnificativ impactul acestor
initiative.

Aceste perspective evidentiaza rolul critic al educatiei, politicilor si eforturilor de colaborare
in promovarea educatiei media si combaterea dezinformarii. Competentele colective si
devotamentul partilor interesate implicate sunt esentiale in promovarea acestor initiative.

4.2 Factorii de decizie

Informatii generale

Aceasta sectiune prezinta informatiile obtinute de la respondentii din categoria decidentilor
implicati in educatia media. Principalii parti interesate includ organizatii precum Agentia de
Dezvoltare Regionald Rzeszow (RRDA) si Biroul Voievodal pentru Munca din Rzeszéw (VLO).
Aceste institutii joaca un rol esential in dezvoltarea regionala si sprijinul pentru ocuparea fortei
de muncd, intersectandu-se cu probleme legate de literatia media, stirile false si
dezinformarea datorita impactului lor asupra stabilitatii regionale si pregatirii fortei de munca.
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Principalele nevoi si provocari mentionate

Una dintre provocarile principale evidentiate este integrarea educatiei media si a dezvoltarii
gandirii critice Tn programa scolara formala. Profesorii subliniaza necesitatea unor programe
structurate care sa invete elevii cum sa analizeze critic continuturile media, sa discearna surse
credibile si sa navigheze in mod responsabil in informatiile digitale. Exista o lipsa notabila de
ghiduri standardizate pentru curriculum si resurse adaptate acestor nevoi.

Profesorii identifica lacune semnificative in pregatirea lor pentru a preda eficient educatia
media si abilitatile de gandire critica. Multi profesori nu au cunostinte specifice si strategii
pedagogice, evidentiind o nevoie critica de programe de dezvoltare profesionala continua care
sa abordeze peisajele media in evolutie si progresele tehnologice. Scolile se confrunta cu
constrangeri de resurse, inclusiv acces limitat la materiale educationale actualizate,
instrumente digitale si finantare pentru programe de formare specializate. Acest lucru
limiteaza sfera si eficacitatea initiativelor de alfabetizare media care, altfel, ar putea conferi
elevilor abilitati esentiale pentru era digitala.

Existd o nevoie recunoscutda de o mai mare implicare a parintilor si a comunitatii n
promovarea educatiei media in afara scolii. Parintii se simt adesea prost echipati pentru a-si
ghida copiii in navigarea in informatiile digitale si in discernamantul surselor credibile,
subliniind necesitatea unor initiative educationale si de sensibilizare specifice.

Absenta politicilor educationale cuprinzatoare si a eforturilor coordonate intre sectoarele
guvernamentale, educationale si media reprezinta o provocare semnificativa. Factorii de
decizie subliniaza necesitatea unor politici coezive care sa sprijine initiativele de educatie
media, sa incurajeze colaborarea intre diversele parti interesate si sa aloce resurse in mod
eficient pentru a sustine impactul pe termen lung.

Desi elevii sunt competenti in utilizarea platformelor digitale, adesea le lipsesc abilitatile de
gandire critica necesare pentru a evalua fiabilitatea si credibilitatea informatiilor online. Exista
o nevoie stringenta de a echilibra competenta tehnologica cu competente solide de gandire
critica pentru a imputernici elevii ca cetateni digitali informati si responsabili.

S-a exprimat nevoia de evaluare si masurare sistematica a impactului programelor de
alfabetizare media. Profesorii si factorii de decizie cauta informatii bazate pe date pentru a
evalua eficacitatea programului, pentru a identifica domeniile de imbunatatire si pentru a
justifica investitia continua in educatia media. Contextul cultural si lingvistic unic al Ciprului
ridica provocari suplimentare in abordarea dezinformarii si in promovarea eficienta a
alfabetizarii media. Strategiile trebuie adaptate la nuantele si limbile locale pentru a implica
comunitati diverse si pentru a asigura incluziunea in eforturile de educatie mediatica.
Abordarea acestor provocari necesita coordonare, cu mai multe parti interesate, care sa
acorde prioritate reformei educationale, dezvoltarii profesionale, sustinerii politicilor si
implicarii comunitatii. Prin promovarea unei culturi a gandirii critice si a alfabetizarii media,
scopul este dezvoltarea abilitatilor necesare pentru a naviga pe peisajul digital cu
discernamant si rezilienta.

Resurse si practici promitatoare

Factorii de decizie subliniaza importanta integrarii educatiei media in programa scolara. Ei
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recunosc nevoia de dezvoltare profesionald continua pentru profesori pentru a tine pasul cu
schimbarile rapide in mass-media si tehnologie. Aceasta include utilizarea de platforme si
instrumente online pentru educatia digitala interactiva, proiecte de colaborare intre scoli si
organizatii comunitare si materiale de instruire actualizate care reflecta tendintele si
provocarile actuale ale mass-media.

O resursa notabila este Programul Learn to Discern al IREX, care a fost adaptat in scolile
poloneze pentru a ajuta atat elevii, cat si profesorii sa dezvolte abilitati critice media. O alta
resursa importanta este NASK, Institutul National de Cercetare din Polonia, care a dezvoltat
solutii pentru a contracara dezinformarea. Aceasta include Departamentul pentru
Contracararea Dezinformarii, prima unitate de acest gen din Polonia.

Practicile promitatoare evidentiate de decidenti includ implicarea elevilor in proiecte media
practice care necesita gandire critica si creativitate, parteneriatul cu institutiile media locale
pentru a oferi experienta media din lumea reala si incorporarea sarcinilor practice de
productie media in programele de formare a profesorilor. De asemenea, se recomanda
desfiasurarea de ateliere si seminarii pe problemele mass-media contemporane. in plus,

III

initiative precum Programul ,Tineretul digital” al Fundatiei Digital Poland si site-ul web
https://fakenews.pl/ sunt recunoscute ca instrumente valoroase pentru dezmintirea
informatiilor manipulatoare din mass-media poloneza. Aceste resurse ofera o abordare
structurata a realizarii educatiei media si ajuta la construirea rezistentei la dezinformare.
Factorii de decizie au subliniat, de asemenea, resurse precum InVID — WeVerify Verification
Plugin, un plugin de browser care sustine dezmintirea stirilor false si verificarea videoclipurilor
si imaginilor. Metodele de gamificare, cum ar fi folosirea ,,jocul de stiri false” pentru a face ca
invitarea despre media s3 fie captivantd, sunt de asemenea considerate eficiente. In Cipru,
profesorii subliniaza necesitatea unor abordari colaborative, Tmpartdsind perspective si
strategii intre colegi pentru a le spori eficienta in realizarea educatiei media. Proiectul de
invatare experientiald in domeniul media, condus de Autoritatea de Radio Televiziune din
Cipru este un exemplu de practici promitatoare care vizeaza educatia continua, asigurand ca
profesorii sa ramana abili Tn navigarea peisajelor media in evolutie. Mai mult, Mediawijs
Knowledge Center din Belgia si VRT Public Broadcaster cu Eduboxen sunt remarcate pentru
furnizarea de instrumente si resurse educationale special concepute pentru a imbunatati
literatia media in randul elevilor. Aceste initiative ofera propuneri structurate si strategii de
implementare, facand educatia media mai accesibila si mai eficienta.

Utilizand aceste resurse si adoptand practici promitatoare, factorii de decizie urmaresc sa
creeze un cadru robust pentru educatia media care da putere elevilor si profesorilor sa
interactioneze Tn mod critic cu mass-media, incurajand astfel o societate mai informata si mai
democratica.

Idei, citate, remarci
Factorii de decizie subliniaza necesitatea esentiala de a integra educatia media in programele

scolare. ,,Daca vrei sa faci alfabetizare media, o poti face foarte bine in cadrul curriculum-ului
existent. [...] Aici lucram cel mai mult — pentru a realiza aceasta schimbare de mentalitate si
pentru a le arata profesorilor ca programa nu este un obstacol, ci mai degraba cel mai
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important instrument, cel mai important aliat al lor daca doresc sa dezvolte alfabetizarea
media.” (factor de decizie din Romania) Acestia subliniaza importanta dezvoltarii abilitatilor
de gandire critica la elevi, permitandu-le sa puna la indoiala sursele, sa evalueze dovezile si sa
discearna informatii credibile de afirmatiile inselatoare sau false. Acest proces educational
trebuie sustinut de parinti, care joaca un rol critic in a-si invata copiii cum sa gestioneze stirile
false si dezinformarea acasa, completand astfel eforturile scolare.

Sunt indicate ingrijorari cu privire la cadrele legale; decidentii avertizeaza ca eforturile de a
limita dezinformarea nu trebuie sa incalce libertatea de exprimare. Se subliniaza echilibrul
delicat necesar in elaborarea politicilor pentru a proteja libertatea de exprimare in timp ce se
combate dezinformarea. In plus, existd o provocare semnificativi legatd de resursele
disponibile pentru organizatiile de voluntari, cum ar fi Comitetul de etica a jurnalistilor, care
adesea nu dispun de finantare si resurse pentru a-si extinde eforturile si pentru a obtine un
impact pe termen lung.

Formarea profesorilor apare ca o necesitate critica, cu consens printre partile interesate ca
profesorii au nevoie de o pregatire mai buna pentru a sprijini in mod eficient dezvoltarea
competentelor media si a abilitatilor de gandire critica ale elevilor. Acest lucru este agravat de
diferitele niveluri de competenta digitald in randul profesorilor, de lipsa de incredere in
predarea educatiei media si de numarul covarsitor de resurse disponibile, care pot fi confuze
si dificil de navigat.

Practicile si resursele eficiente identificate includ proiecte media practice pentru elevi,
parteneriate cu institutii media locale pentru a oferi experientda media din lumea reala si
utilizarea articolelor de stiri si a metodelor de predare interactive in educatie. Proiecte precum
Learn to Discern al IREX si Programul ,Digital Youth” al Digital Poland Foundation sunt
evidentiate ca instrumente valoroase in imbunatatirea alfabetizarii media in randul elevilor si
profesorilor.

Factorii de decizie subliniaza, de asemenea, importanta dezvoltarii profesionale continue
pentru ca profesorii sa tind pasul cu progresele media si tehnologice. Acestia recomanda
instrumente practice precum Eduthek, workshop-uri organizate de Saferinternet.at si decretul
media pentru scoli, care ofera suport structurat pentru integrarea educatiei media in
programele de invatamant. De asemenea, este evidentiata colaborarea cu organizatii precum
,Detectorii de minciuni” pentru ateliere de lucru privind gandirea critica si identificarea stirilor
false.

in rezumat, factorii de decizie subliniazi necesitatea unei abordari coordonate, cu mai multe
parti interesate, pentru a imbunatati educatia media. Aceasta implica formarea continua a
profesorilor, dezvoltarea unor programe cuprinzatoare, valorificarea resurselor practice si
asigurarea cadrelor legale care protejeaza atat libertatea de exprimare, cat si eforturile de
combatere a dezinformarii. Aceste initiative vizeaza crearea unei societati bine informate si
cu gandire critica, capabila sa navigheze in complexitatile peisajului media modern.

Constatari despre grupurile tinta si domeniile de competenta
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Factorii de decizie politica au identificat un decalaj semnificativ in educatia media in cadrul
curriculei regionale si nationale. Exista o nevoie clara de programe extinse de formare
destinate profesorilor pentru a-i echipa cu abilitatile necesare pentru a preda eficient educatia
media. Adesea, scolilor le lipsesc instrumentele tehnologice si sprijinul necesar pentru a
implementa eficient educatia mediatica, ceea ce impiedica eficacitatea generala a unor astfel
de programe.

Tn plus, existd un nivel scdzut de constientizare a publicului si a elevilor cu privire la stirile false
si dezinformarea. Acest lucru indica necesitatea unor campanii educationale mai largi pentru
a creste gradul de constientizare si a imbunatati alfabetizarea media in randul populatiei.
Educatia media eficienta nu inseamna doar integrarea acesteia in curriculum, ci si asigurarea
faptului ca profesorii sunt bine pregatiti si ca publicul este informat.

Factorii de decizie recunosc, de asemenea, valoarea parteneriatelor cu companii de
tehnologie pentru a oferi instrumentele si expertiza necesare pentru a imbunatati programele
de alfabetizare media. Mecanismele de evaluare continua sunt cruciale pentru a evalua
eficacitatea initiativelor de alfabetizare media, asigurandu-se ca acestea raman relevante si
de impact in fata provocarilor digitale in evolutie.

in rezumat, factorii de decizie se concentreazi pe abordarea lacunelor in educatia,
imbunatatirea suportului tehnologic n scoli, cresterea gradului de constientizare a publicului
si promovarea colaborarilor cu diverse parti interesate pentru a imbunatati cadrul general de
alfabetizare media. Aceste eforturi sunt cruciale pentru construirea unei societati bine
informate si rezistente, capabila sa navigheze in complexitatile peisajului media modern.

4.3 Persoanele care lucreaza in mediul scolar

Informatii generale

Tn scoli, profesorii se confruntd cu provocarea de a integra educatia media in practicile lor de
predare din cauza lipsei abordarilor structurate si a resurselor de baza. Existd o nevoie
evidenta de formare cuprinzatoare in alfabetizare digitala si media atat pentru profesori, cat
si pentru elevi. Eforturile educationale actuale se concentreaza adesea pe siguranta pe
internet, mai degraba decat pe o abordare ampl3, interdisciplinara a educatiei media. Acest
decalaj evidentiaza necesitatea formarii sistematice si continue a profesorilor, asigurandu-se
¢4 sunt echipati pentru a dezvolta literatia media in mod eficient. in plus, educatorii subliniaza
importanta abordarii dezinformarii si a stirilor false, ceea ce le impune sa echilibreze predarea
faptica cu respectarea emotiilor si mediului cultural al elevilor.

Principalele nevoi si provocari mentionate

Aceasta sectiune analizeaza principalele provocari identificate de persoanele care lucreaza in
scoli in ceea ce priveste integrarea educatiei media si lupta impotriva dezinformarii.

Una dintre provocarile principale evidentiate este integrarea inconsecventa a educatiei media
in diferite discipline din curriculum. Aceasta inconsecventa creeaza lacune semnificative in
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cunostintele elevilor, deoarece profesorilor adesea le lipsesc pregatirea si resursele suficiente
pentru a preda eficient educatia media si a combate dezinformarea. in plus, avansarea rapida
a tehnologiei face dificila actualizarea programelor de invatamant, ceea ce duce la metode de
predare Tnvechite care nu reusesc sa abordeze fenomenele digitale actuale.

O alta provocare semnificativa este lipsa unei pregatiri adecvate si a dezvoltarii profesionale
a profesorilor. Multi profesori isi exprima ingrijorarea cu privire la disponibilitatea lor de a
aborda in mod eficient abilitatile media, invocand necesitatea unor programe de formare
continue si cuprinzatoare care sa tind pasul cu peisajul media in evolutie. Profesorii
raporteazd, de asemenea, ca se simt coplesiti de volumul urias de instrumente si resurse
digitale disponibile, care poate fi confuz si dificil de navigat fara indrumarea si sprijinul
adecvat.

Constrangerile de resurse sunt, de asemenea, o problema majora, scolile se confrunta adesea
cu acces limitat la tehnologia moderna si finantare insuficienta pentru initiativele de
alfabetizare media. Acest lucru limiteaza sfera si eficacitatea programelor de educatie media,
deoarece profesorii se straduiesc sa implice active elevii folosind instrumente invechite sau
inadecvate.

Implicarea studentilor in gandirea critica cu privire la informatiile online prezinta o alta
provocare. Multi elevi sunt dezinteresati si se bazeaza foarte mult pe internet pentru
informatii, acceptand adesea continut online la valoarea nominala, fara analize critice.
Profesorii considera ca este dificil sa promoveze o cultura a scepticismului si a gandirii critice
in randul studentilor, care sunt obisnuiti cu comoditatea si disponibilitatea imediata a surselor
online.

n plus, colaborarea dintre profesori si experti externi este adesea impiedicata de practicile
traditionale de predare si de constrangerile de timp. Profesorii raporteaza rezistenta fata de
integrarea de noi metodologii si expertiza externa in practicile lor de predare, ceea ce poate
limita eficienta educatiei media.

n cele din urma, se evidentiaza problemele sistemice mai largi din cadrul educational, cum ar
fi sarcinile scolare numeroase si natura reactiva a programelor scolare actuale. Aceste
programe se concentreaza adesea pe abordarea unor probleme imediate, cum ar fi hartuirea
cibernetica, mai degraba decat pe echiparea proactiva a elevilor cu abilitati de gandire critica
necesare pentru a naviga in lumea digitala. Necesitatea unei abordari mai structurate si mai
unificate a educatiei media este evidenta, solicitand eforturi coordonate si sprijin din partea
tuturor partilor interesate implicate.

n rezumat, principalele provocéri identificate de actorii care lucreaza in scoli includ
integrarea inconsecventa a educatiei media, lipsa unei pregatiri adecvate si a resurselor
pentru profesori, accesul limitat la tehnologia moderna, dificultati in implicarea elevilor in
gandirea critica, rezistenta la noile metodologii de predare si probleme sistemice mai ample
in sfera educationald. Abordarea acestor provocari necesita coordonare cu mai multe parti
interesate, pentru a dezvolta programe eficiente de educatie media care sa echipeze elevii
cu abilitatile necesare pentru a evalua critic informatiile digitale.
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Resurse si practici promitatoare

Educatorii se confrunta cu limitari personale, cum ar fi lipsa de familiaritate cu tehnologiile
mai noi, frica, lipsa de timp si motivatia. Suportul tehnologic este evidentiat ca fiind crucial,
dar valoarea acestuia depinde de modul in care este utilizat. Este nevoie de o abordare
structurata a integrarii educatiei media in curriculum, care este adesea inconsecvent realizata
in institutiile de invatamant.

Practicile eficiente includ proiecte de colaborare care combina elemente stiintifice si umaniste
si ateliere practice cu profesionisti din diverse domenii. Invitarea interactivd si practic,
folosind instrumente digitale, analiza datelor si discutiile sunt recomandate pentru a dezvolta
gandirea critica si abilitatile de evaluare a continuturilor media.

Dezvoltarea si diseminarea resurselor de inalta calitate pentru realizarea educatiei media sunt
esentiale. Acestea includ platforme digitale, proiecte de colaborare si oportunitati de
dezvoltare profesionala pentru profesori. Crearea de site-uri web publice pentru verificarea
videoclipurilor si articolelor si desfasurarea de ateliere care sa acopere securitatea cibernetica
si detectarea stirilor false sunt, de asemenea, importante. Colaborarea partilor interesate este
cruciala pentru valorificarea expertizei si resurselor diverse. Parteneriatele dintre scoli, ONG-
uri si companii de tehnologie sunt vitale. Coordonarea dintre factorii de decizie, profesori si
comunitatea mai larga este necesara pentru a dezvolta un cadru eficient de alfabetizare
media.

Practicile promitatoare pun accent pe experiente practice de invatare, folosind scenarii din
viata reald. Gamificarea si jocurile interactive sunt instrumente eficiente pentru implicarea
active a elevilor in educatia media. Implicarea in proiecte de productie media imbunatateste
intelegerea si abilitatile de evaluare critica ale elevilor. Partile interesate subliniaza in mod
constant necesitatea integrarii educatiei media in sistemele educationale, abordand
constrangerile profesorilor si valorificand tehnologia si eforturile de colaborare. Dezvoltarea
de programe structurate, furnizarea de resurse de inalta calitate si incurajarea parteneriatelor
sunt pasi cruciali pentru imbunatatirea educatiei media si combaterea dezinformarii. Aceste
perspective indicd o abordare cuprinzatoare care implica metode practice, interactive si
colaborative pentru a dezvolta gandirea critica a elevilor, esentiala pentru evaluarea
continuturilor media.

Idei, citate, remarci etc.

Profesorii subliniaza nevoia critica de formare continua si cuprinzatoare pentru a aborda
eficient dezvoltarea abilitatilor media. Multi profesori se simt nepregatiti si nu au cunostintele
specifice si strategiile pedagogice necesare pentru a aborda peisajul digital in schimbare
rapida. Un profesor a mentionat: ,,Avem nevoie de mai mult decat doar alfabetizare digital3;
elevii nostri trebuie sa descifreze adevarul din minciuna si sa invete sa se indoiasca”. Acest
mesaj Tsi gaseste ecoul in diverse institutii de Tnvatamant, evidentiind o preocupare comuna
cu privire la adecvarea programelor de formare actuale.

Profesorii se confrunta cu dificultati semnificative in integrarea educatiei media in programele
existente din cauza accesului limitat la tehnologii si resurse moderne. Ei se lupta adesea cu
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implicarea activa a elevilor in gandirea critica cu privire la informatiile online. Dupa cum a
declarat un profesor: ,Elevii iau adesea informatiile de pe internet la valoarea nominala, fara
analize critice, influentate de comoditatea si disponibilitatea imediata a surselor online”.
Aceasta problema este agravata de progresul rapid al tehnologiei, ceea ce face dificil ca
programele educationale sa ramana actuale si eficiente.

Exista, de asemenea, o inconsecventa remarcata in integrarea educatiei media in diferite scoli
si discipline, ceea ce duce la lacune in cunostintele elevilor. Profesorii subliniaza necesitatea
unei abordari mai structurate si mai unificate a educatiei media, mai degraba decat sa se
bazeze pe deschiderea profesorilor, la nivel individual. Un profesor a remarcat: ,Literatia
media nu este inca o parte oficiald a curriculumului; eforturile depind in mare masura de
angajamentul individual al profesorilor”. Pe de alta parte insa, ei insisi se confrunta cu
provocari: ,,Am fost Tn numeroase sali profesorale si cred ca existda o mare problema cu
profesorii cand vine vorba de a avea un program national de dezvoltare a educatiei media. Ma
ingrijoreaza ca multi profesori au o problema cu media, cu modul in care ei insisi inteleg
mesajele media. Sunt ingrijorat cd multi profesori nu ar avea deschiderea de a preda educatia
media sau de a dezvolta gandirea critica. imi pare rdu c3 nu avem un cod etic national pentru
profesori care sa stabileasca reguli cu privire la corectitudinea mesajelor sociale si
profesionale pe care profesorii au voie sa le impartaseasca elevilor, astfel incat profesorii insisi
sa nu fie promotori ai stirilor false.”, punteaza un respondent care lucreaza in scoala.
Implicarea parintilor si a comunitatii mai largi in eforturile de educatie media este evidentiata
ca fiind un factor critic. Profesorii subliniaza importanta implicarii parintilor in educatia media
pentru a completa eforturile scolare. Aceasta abordare duala asigura ca elevii primesc mesaje
consecvente despre importanta gandirii critice si a consumului media responsabil atat la
scoald, cat si acasa. Mai mult, parintii insisi pot avea nevoie de sprijin pentru a intelege mai
bine ce ar insemna gandirea critica a copiilor lor: ,,(...) chestionam parintii in fiecare an, iar
termenul gandire critica apare adesea in raspunsurile lor fie ca ceva pe care ei exprima ca si-
ar dori de la copiii lor sa-si dezvolte, fie ca o apreciere a procesului de invatare din scoal3,
deoarece copiii lor si-au dezvoltat abilitatile de gandire critica. Totusi, deseori ceea ce parintii
inteleg prin semne de gandire critica este ca elevii sunt incurajati sa-si exprime parerea, mai
degraba decat procesul de gandire presupus de gandirea critica si care trebuie construit
pornind de la un continut.” (director de scoala)

n plus, profesorii se confrunta cu provocarea de a aborda dezinformarea si stirile false in sala
de clasa, mentinand n acelasi timp un mediu de invatare pozitiv. Discutiile pe subiecte
incarcate emotional pot fi deosebit de dificile, necesitand un echilibru atent intre predare
propriu-zisa si sensibilitatea fata de emotiile si mediul cultural al elevilor. Un profesor a
remarcat: ,Deoarece stirile false se combina de obicei cu emotii puternice, devine mai dificil
sa le punem la indoiala si sa le discutam”.

Constatari despre grupurile tinta si domeniile de competenta

In termeni practici, profesorii se lupt3 adesea sd implice active elevii in gandirea critica cu
privire la informatiile online, sa navigheze pe subiecte incarcate emotional si sa mentind un
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mediu de Tnvatare pozitiv. Multi profesori nu sunt familiarizati cu tehnologiile mai noi si se
confrunta cu limitari personale, cum ar fi frica si lipsa de motivatie, ceea ce le complica si mai
mult capacitatea de a preda educatia media. Scolile se confrunta, de asemenea, cu probleme
sistemice mai largi, cum ar fi accesul limitat la tehnologia moderna si un curriculum
supraincarcat care lasa putin loc pentru educatia practica a abilitatilor de viata.

in ciuda acestor provociri, se subliniazd importanta proiectelor media practice, a
parteneriatelor cu institutiile media locale si a Tncorporarii sarcinilor de productie media in
practicile de predare. Se folosesc diverse metode pentru a aborda dezinformarea, cum ar fi
discutiile Tn clasad, instrumentele interactive si incurajarea elevilor sa evalueze critic
informatiile pe care le intalnesc online.

Integrarea alfabetizarii media in programa scolara ramane inconsecventad, bazandu-se adesea
pe angajamentul individual al profesorilor, mai degraba decat pe o abordare standardizata.
Acest lucru evidentiaza nevoia de strategii cuprinzatoare si sprijin structural pentru a asigura
implementarea consecventa si eficienta in scoli.

n general, actorii care lucreazd in scoli recunosc importanta educatiei media, dar se confrunta
cu provocari semnificative in integrarea eficientd a acesteia in sistemul educational.
Abordarea acestor provocari necesita un efort coordonat pentru a oferi instruirea, resursele
si sprijinul necesare pentru profesori pentru a promova o societate implicata critic si educata
in privinta mass mediei.

3.2 Chestionare
3.2.1 Esantionare, design-ul chestionarului si colectarea de date

Fata de cei 900 de respondenti la chestionare pe care ne-am propus sa ii avem, am reusit sa
obtinem 1159 de chestionare completate, 795 de la adulti, iar 364 de la minori.
Intrebdrile au fost grupate pe urmatoarele categorii:
1) Profil sociodemografic;
2) Expunerea la surse de stiri;
3) Perceptia si impactul stirilor false;
4) Comportamentul de cautare a informatiilor;
5) Educatie media;
6) Nevoi, bune practici si exemple;
Chestionarele au fost disponibile online, iar cea mai mare parte a respondentilor a fost
invitatd sa rdspundd direct de citre partenerii de proiect. in ceea ce priveste colectarea de
raspunsuri de la minori, care aveau peste 12 ani, s-a solicitat acordul parintilor.
Chestionarele au fost trimise prin email si WhatsApp catre persoana de contact din partea
partenerilor. Tn partea introductiva a fost inclusd o scurtd prezentare a proiectului. Pentru
minori (cu varsta intre 12 si 18 ani), cererile de colaborare au fost trimise prin email catre
scolile elevilor. Dupa acceptarea colaborarii, formularele de consimtamant informat au fost
transmise pentru a fi semnate de catre parinti si o mare parte a chestionarelor au fost
administrate Tn contextul clasei.
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5. Analiza datelor din chestionare

5.1 De la dimensiunea nationala la cea transnationala

Compararea constatarilor de la nivel national reflecta diversitatea abordarilor si perceptiilor fata de
educatia media si gandirea critica in abordarea stirilor false in tarile participante. Analiza comparativa
reliefeaza asemanarile, diferentele, tendintele si perspectivele esentiale colectate din rapoartele
realizate de partenerii din Grecia, Italia, Germania, Portugalia, Cipru, Austria, Polonia, Romania, Belgia
si Tarile de Jos.

Datele demografice ne ajuta sa observdm modul in care caracteristicile respondentilor influenteaza
atitudinile fata de mass-media si stirile false. Datele intaresc nevoia de strategii localizate care sa iain
considerare variatiile culturale, de varsta si de gen pentru a promova mai eficient educatia media.
Raspunsurile la chestionare ofera perspective bogate asupra peisajului educatiei media, evidentiind
niveluri variate de intelegere, expunere la surse de stiri si strategii de combatere a stirilor false.

Aceasta sectiune ofera o analiza comparativa a temelor cheie, cum ar fi consumul de stiri, perceptia
stirilor false si nevoile educationale din tarile participante.

Analiza demograficd consolideazd cateva tendinte deja observate in rapoartele nationale. in primul
rand, existd o corelatie intre nivelul educational al participantilor si constientizarea importantei
educatiei media. In tarile cu o proportie mai mare de participanti cu studii superioare, cum ar fi
Portugalia, Germania si Austria, s-a pus un accent mai mare pe nevoia de competente critice pentru a
evalua sursele de stiri si a combate stirile false. Variatia de varsta intre tari ofera, de asemenea,
perspective relevante. in tiri precum Grecia, unde participantii sunt preponderent mai in varst3, exista
o dependentd mai mare de sursele traditionale de stiri, cum ar fi televiziunea si radioul. Tn schimb, in
tari precum Germania si Danemarca, unde respondentii sunt mai tineri, utilizarea retelelor sociale ca
sursa principala de informatii este mult mai raspandita. Diferentele de gen sunt de asemenea notabile.
Predominanta feminina in majoritatea tarilor poate indica o mai mare disponibilitate din partea
femeilor de a participa la initiative educationale si sociale legate de alfabetizarea media. Acest factor
ar trebui sa fie luat in considerare la dezvoltarea programelor vizate, asigurandu-se ca nevoile ambelor
genuri sunt abordate.

Compozitia demografica a respondentilor a variat semnificativ intre tari, ceea ce le-a influentat, la
randul siu, perceptiile si practicile. Tn Grecia, majoritatea participantilor aveau varste cuprinse intre
46 si 55 de ani, cu un procent ridicat de femei (peste 71%) si multi profesionisti din sectorul educatiei.
Acest profil demografic se aliniaza cu interesul observat pentru educatia media formala si cu
scepticismul fata de sursele de stiri digitale. Grupul de varsta sugereaza o audienta deja experimentata
in implicarea media, dar care cauta instrumente pentru a naviga in complexitatea dezinformarii
digitale.
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in Italia, respondentii au fost distribuiti mai uniform pe grupele de varst3, cu o participare notabil3 a
adultilor mai tineri (25-35 de ani). Acest grup demografic mai tanar se bazeaza pe medii digitale si pe
platformele sociale pentru consumul de stiri, reflectand tendintele globale mai largi. Respondentii
italieni au aratat un nivel ridicat de ingrijorare cu privire la impactul stirilor false, in special asupra
problemelor sociale si a sanatatii publice, reflectdnd angajamentul lor activ cu provocarile
contemporane din ecosistemul digital.

Respondentii din Portugalia au acoperit o gama mai largd de varsta, manifestand o concentrare in
randul adultilor de varstd mijlocie (36-45 de ani). increderea ridicata in media traditionald remarcata
in raspunsurile portugheze indica un consum media care pune accent pe responsabilitate si calitate,
desi au fost evidentiate programele de alfabetizare digitalda ca un domeniu de imbunatatit pentru a
gestiona dependenta publicului mai tanar de platformele de social media precum Instagram si TikTok.

Germania a avut un mix demografic echilibrat in randul respondentilor. Datele au indicat o intelegere
sofisticata a surselor media, o parte semnificativd a participantilor verificdnd in mod regulat
informatiile. Respondentii germani au fost unici in preferinta lor pentru radio si podcasturi alaturi de
platformele digitale, prezentand o dietd media variata si o traditie puternica de fincredere in
radiodifuzorii publici.

n Cipru, majoritatea respondentilor au fost educatori si cercetatori, cu varsta predominant intre 36-
45 de ani. In ciuda acestui context profesional, participantii si-au exprimat ingrijorarea semnificativa
cu privire la capacitatea lor de a discerne dezinformarea, subliniind necesitatea unor programe de
educatie media cuprinzatoare si structurate, adaptate la mediile profesionale.

Respondentii din Austria au fost in mare masura profesori, 58% identificandu-se astfel sau ca
formatori. Grupa de varsta 36-55 de ani a dominat. Respondentii au subliniat integrarea gandirii critice
in programele educationale existente. Ei au manifestat o mare incredere in identificarea si abordarea
dezinformarii, probabil influentate de initiative educationale bine stabilite in tara.

Raportul din Polonia ofera o imagine de ansamblu cuprinzdtoare a provocarilor si oportunitatilor in
educatia media si combaterea dezinformarii. Cel mai numeros grup de respondenti se incadreaza in
intervalul de varsta 36-45 de ani, urmat de grupul 25-35 de ani. Participantii de sex feminin au depasit
usor participantii barbati. Tn ceea ce priveste mediul educational, majoritatea detineau diplome de
licenta sau postuniversitare, cu o reprezentare puternica a profesorilor, cercetatorilor si psihologilor.
Platformele de social media si site-urile de stiri online au fost identificate ca surse dominante de stiri,
TikTok si Facebook fiind percepute ca fiind cele mai susceptibile de a raspandi stiri false.

Romania si Belgia au prezentat respondenti mai tineri, cu o prezentda notabild a elevilor si a
profesionistilor la inceputul carierei. in timp ce participantii romani au evidentiat provocirile in
accesarea surselor credibile, respondentii belgieni au indicat un nivel mai ridicat de interactiune cu
resursele institutionale pentru educatia media, reflectand infrastructura educationald robusta a
programului retelei GO!.

Tarile de Jos, cu populatia priceputa in domeniul tehnologiei, au prezentat o tendinta unica de folosire
a instrumentelor digitale pentru verificarea media. Respondentii de aici aveau preponderent varste
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cuprinse intre 25 si 45 de ani, cu o buna cunoastere a limbii engleze, permitand accesul la resurse
globale privind educatia media.

5.2 Comparatii

n Grecia, participantii la sondaj au demonstrat o constientizare acuta a riscurilor prezentate de stirile
false, impreuna cu un interes puternic pentru programele educationale formale pentru a contracara
dezinformarea. Respondentii greci au consumat predominant stiri prin intermediul platformelor
online, dar si-au exprimat ingrijorarea cu privire la fiabilitatea acestor surse. Acest lucru se aliniaza cu
constatarile si din alte tari, desi accentul pus pe formarea formala pentru combaterea dezinformarii
pare deosebit de pronuntat in Grecia.

Respondentii italieni au aratat o dependenta puternica de platformele digitale pentru consumul de
stiri. Accentul pus pe instrumentele practice de identificare si contracarare a stirilor false a fost notabil,
multi participanti sustinand dezvoltarea de aplicatii si platforme usor de utilizat pentru a facilita
verificarea faptelor. Aceasta abordare tehnica distinge raspunsul Italiei de cel al altor tari care acorda
prioritate interventiilor institutionale sau curriculare.

Portugalia se evidentiaza cu unul dintre cele mai Tnalte niveluri de incredere in stiri dintre tarile
participante. Acest lucru este atribuit eforturilor institutionale de promovare a alfabetizarii media prin
reforme educationale si campanii de constientizare a publicului. Cu toate acestea, raspandirea
persistenta a dezinformarii, in special in timpul crizelor precum pandemia de COVID-19, subliniaza
necesitatea unor initiative educationale sustinute. Respondentii portughezi au subliniat integrarea
gandirii critice si a practicilor de verificare a faptelor in programa scolara, aliniindu-se indeaproape cu
tendintele europene mai largi.

in Germania, analiza a evidentiat un echilibru intre consumul media traditional si digital. Respondentii
au demonstrat niveluri ridicate de constientizare critica si o abordare proactiva pentru verificarea
informatiilor, valorificand atat resursele institutionale, cat si instrumentele independente. Integrarea
de catre sistemul de invatamant german a educatiei media in curriculumul scolar este probabil un
factor de influenta in aceasta atitudine proactiva. Cu toate acestea, rdmane in continuare necesitatea
de a aborda lacunele in randul persoanelor mai in varsta, care tind sa se bazeze mai mult pe mass-
media traditionale fara a se implica atat de mult in practicile de verificare.

n Cipru respondentii si-au exprimat ingrijorarea semnificativa cu privire la capacitatea lor de a discerne
stirile false. Acest lucru este partial atribuit unei prevalente mai scazute a initiativelor structurate de
educatie mediatica Th comparatie cu alte natiuni. Constatarile au subliniat importanta introducerii unor
cadre educationale cuprinzatoare care vizeaza atat adultii, cat si tinerii, evidentiind rolul profesorilor
in stimularea gandirii critice.

in Austria s-a evidentiat un nivel ridicat de alfabetizare media, in special in randul persoanelor mai
tinere si al profesionistilor din sectorul educatiei. Respondentii au demonstrat capacitatea de a evalua
critic sursele de informatii, reflectand succesul programelor educationale si campaniilor de
constientizare tintite. Abordarea austriaca pune accent pe ateliere interactive si instrumente digitale,
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concentrandu-se pe imputernicirea persoanelor sa identifice si sa contracareze dezinformarea in mod
independent.

Romania s-a confruntat cu provocari notabile, participantii raportand o expunere mai mare la stiri false
si acces limitat la resurse pentru verificare. Acest lucru subliniazd un decalaj semnificativ in
infrastructura alfabetizarii media, in special in zonele rurale. Respondentii romani si-au exprimat un
interes puternic pentru programele educationale specifice si sprijinul institutional, semnaland o nevoie
stringenta de interventie atat la nivel de politici, cat si la nivel comunitar.

Belgia, reprezentata de reteaua GO!, a demonstrat o implicare semnificativa in educatia media in
randul profesorilor si elevilor. Integrarea gandirii critice Tn programele educationale pare a fi o practica
bine stabilita, totusi respondentii au identificat nevoia de instrumente si resurse mai avansate pentru
a tine pasul cu peisajul in evolutie al dezinformarii.

in Tarile de Jos, accentul pus pe valorificarea tehnologiei pentru a combate stirile false a fost
proeminent. Respondentii olandezi au subliniat utilizarea platformelor si aplicatiilor digitale pentru
verificarea informatiilor, alaturi de metodele educationale traditionale. Nivelul ridicat de cunoastere a
limbii engleze in randul populatiei a facilitat accesul la resurse internationale, imbogatind discursul la
nivel national despre educatia media.

n toate térile, au apérut tendinte comune, inclusiv dependenta din ce in ce mai mare de platformele
digitale pentru stiri, impactul generalizat al dezinformarii si recunoasterea universala a necesitatii
imbunatatirii educataiei media. Cu toate acestea, strategiile si prioritatile au variat semnificativ. Grecia
si Italia au avut tendinta de a pune accentul pe reformele institutionale si pe extinderea educationala,
in timp ce Germania si Tarile de Jos au inclinat spre integrarea tehnologiilor avansate si a
instrumentelor independente.

Aceste constatari subliniaza importanta adaptarii initiativelor de educatie media la contextele
culturale, demografice si tehnologice specifice fiecarei tari. Proiectul MILES ofera un cadru solid pentru
incurajarea colaborarii transnationale, asigurand ca cele mai bune practici sunt impartasite si adaptate
pentru a spori rezistenta impotriva dezinformarii in intreaga Europa.

Acest raport stabileste cadrul pentru o explorare mai profunda a metodologiilor si a rezultatelor
proiectului MILES, sustinand investitiile continue n educatia media ca piatra de temelie a rezilientei
democratice 1n era digitala.

5.3 Modele de consum al stirilor

n toate tdrile, platformele digitale au aparut ca sursa predominantd de stiri. Platformele de social
media precum Facebook, YouTube si Instagram au fost citate frecvent in Grecia, Italia, Portugalia si
Romania, in timp ce platformele profesionale precum LinkedIn si site-urile de agregare de stiri au fost
mai frecvent mentionate n Germania si Austria.

Dependenta de televiziune ca sursa de stiri a variat, Portugalia si Grecia manifestand o implicare mai
mare in comparatie cu Tarile de Jos, unde televiziunea traditionala a jucat un rol mai putin semnificativ.
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Podcasturile si radioul au fost deosebit de populare in Germania si Austria, reflectand preferintele
culturale pentru media auditive.

Respondentii din Cipru si Romania au identificat lacune in capacitatea lor de a discerne fiabilitatea
surselor online, coreland cu niveluri mai ridicate de expunere auto-raportata la stiri false. Acest lucru
contrasteaza cu Belgia si Tarile de Jos, unde respondentii au manifestat o mai mare incredere in
capacitatea lor de a identifica surse credibile, datorita initiativelor specifice de educatie media.

5.4 Perceptii despre stirile false

Perceptia stirilor false ca o amenintare la adresa societatii a fost unanima intre tari, desi amploarea
ngrijordrii a variat. In Grecia si Italia, respondentii au identificat platformele de social media ca fiind
vectori primari pentru dezinformare, cu accent semnificativ pe rolul influencer-ilor si pe continutul
neverificat generat de utilizatori. Tn mod similar, participantii romani au remarcat prevalenta
senzationalismului si a continutului Tncarcat emotional ca si contribuitori semnificativi la dezinformare.

Portugalia si Austria au demonstrat niveluri relativ ridicate de incredere in sursele de stiri
institutionale, atenuand amenintarea perceputa a stirilor false. Cu toate acestea, participantii din
aceste tari au recunoscut provocarea de a combate dezinformarea in timpul crizelor, cum ar fi
pandemia de COVID-19, care a perturbat dinamica traditionald a increderii. in Polonia, raportul
evidentiaza ca, desi majoritatea respondentilor intalnesc stiri false si le percep ca pe o amenintare
semnificativa pentru democratie si viata politica, exista un decalaj notabil in educatia media formala.
Majoritatea participantilor au indicat o lipsd de pregatire in gandire critica sau abilitati media,
subliniind necesitatea unor interventii directionate. Tn ciuda acestui fapt, multi respondenti se
angajeaza activ n verificarea stirilor prin referinte incrucisate cu mai multe surse si utilizand platforme
de incredere de verificare a faptelor.

in Cipru, respondentii si-au exprimat o vulnerabilitate sporit3 la stirile false din cauza accesului limitat
la instrumente robuste de verificare. In schimb, Tarile de Jos au evidentiat utilizarea proactiva a
solutiilor tehnologice si a platformelor de verificare a faptelor, demonstrdnd o culturda a
responsabilitatii Tn consumul de stiri.

5.5 Nevoi educationale si bune practici

Necesitatea unei educatii media imbunatatite a aparut ca o tema consecventa in toate tarile. Grecia si
Cipru au subliniat dezvoltarea unor programe de formare fundamentald care vizeaza profesorii si
elevii, reflectand un decalaj in curricula oficiala. Italia si Romania au pledat pentru integrarea gandirii
critice si a alfabetizarii digitale in politicile educationale nationale, cu accent pe abordarea
dezinformarii legate de probleme sociale si politice.

Germania si Austria au prezentat cadre mature de educatie media, respondentii solicitdnd mai multe
ateliere interactive si simulari in timp real pentru a aborda provocarile emergente. Belgia a subliniat
importanta colaborarii intersectoriale intre scoli, ONG-uri si agentii guvernamentale pentru a sustine
0 agenda cuprinzatoare de educatie media.
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Portugalia si Tarile de Jos au subliniat importanta valorificarii tehnologiei pentru a combate stirile
false. Respondentii portughezi au sustinut dezvoltarea de aplicatii mobile pentru verificarea faptelor,
in timp ce participantii olandezi au pledat pentru instrumente bazate pe inteligenta artificiala pentru
a detecta informatiile gresite in timp real.

5.6 Constatari cheie

Analiza comparativa arata c3, in timp ce tarile se confrunta cu provocari comune in combaterea stirilor
false, strategiile lor reflecta contexte socio-culturale si institutionale unice. Tarile cu sisteme
educationale robuste, cum ar fi Germania, Austria si Belgia, manifesta o incredere mai mare in
educatia media, in timp ce tari precum Romania si Cipru evidentiaza lacunele in resurse si formare.

Utilizarea proactiva a tehnologiei, asa cum s-a vazut in Tarile de Jos, oferd un model pentru integrarea
inovatiei Tn initiativele de educatie media. Simultan, accentul pus pe consolidarea increderii si pe
implicarea comunitatii in Portugalia si Grecia ilustreaza importanta adaptarii culturale in abordarea
dezinformarii.

Aceste constatari ofera o baza pentru interventii personalizate Tn cadrul proiectului MILES, asigurand
ca strategiile se aliniaza cu nevoile si capacitatile specifice ale fiecarei tari. Cercetarile si colaborarea
ulterioare vor fi esentiale pentru promovarea unui cadru european coeziv pentru educatia media si
dezvoltarea gandirii critice in era digitala.

Date numerice si grafice

5.7 Profilul sociodemografic al respondentilor

Rdspunsuri la chestionare

S-au elaborat si aplicat chestionare separate pentru adulti si pentru minori. Numarul total de
respondenti la sondaj a fost de 1159, dintre care 795 de adulti si 364 minori. in prima parte, vom
aborda doar raspunsurile primite de la adulti, iar apoi cele de la minori.

Graficul nr.1
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Respondenti

= Minors = Adults

Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Grupe de vdrstad

Respondentii adulti au avut o participare mai mare in grupele de varsta cuprinse intre 19 si 24 de ani
siintre 25 si 35 de ani. Distributia respondentilor Tn aceste grupe de varsta ofera un context important
pentru interpretarea rezultatelor sondajului. Dominanta grupului de varsta 25-35 de ani sugereaza ca
acest grup demografic poate avea o influenta semnificativa asupra constatarilor generale. Pe de alta
parte, reprezentarea adultilor din categoria de varsta de peste 55 de ani poate oferi perspective
diverse asupra problemelor precum alfabetizarea media, expunerea la dezinformare si alte subiecte
abordate in sondaj. Intelegerea distributiei de varstd este cruciald pentru analiza modului in care
diferitele grupuri de varsta percep si se implica in media si informatii.

Graficul nr.2
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Distributia pe sexe

n ceea ce priveste distributia pe sexe a adultilor din grupul de respondenti la sondaj, cel mai mare
segment este reprezentat de femei (58%). Sondajul a avut asadar o ratd de participare mai mare din
randul femeilor. Barbatii au reprezentat 38% din respondenti, restul de 4% fiind reprezentat de cei
care au preferat sa nu-si declare identitatea sexuala. Aceasta defalcare pe sexe este importanta pentru
intelegerea perspectivelor si experientelor reprezentate in sondaj, deoarece apartenenta sexuala
poate influenta obiceiurile de consum media, perceptia stirilor false si implicarea in initiativele de
educatie media. Aceasta distributie ar trebui luatd in considerare atunci cand se analizeaza alte
rezultate ale anchetei, deoarece poate afecta generalizarea constatarilor la populatia mai larga.

Graficul nr.3
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Nivelul de educatie
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Graficul nr. 4 ilustreaza distributia respondentilor adulti in functie de nivelul lor de educatie, variind de
la Tnvatamantul elementar la nivelurile mai avansate. La cel mai de jos capat al spectrului, un numar
mic de respondenti adulti au absolvit doar studiile elementare. Acest lucru sugereaza ca majoritatea
participantilor la sondaj au urmat studii dincolo de nivelul elementar, indicand un esantion in general
bine educat. Urcand pe scara educationald, numarul respondentilor cu studii liceale este mai mare
decat al celor cu studii doar elementare, desi reprezinta inca o parte relativ mica din totalul grupului.
Acestea ar putea include persoane care au intrat pe piata muncii direct dupa liceu sau au ales formarea
profesionala in locul studiilor universitare.

Cel mai frecvent nivel de educatie in randul respondentilor este nivelul de licenta. Acest lucru
sugereaza ca o parte semnificativa a participantilor la sondaj au absolvit studii universitare de licenta,
reflectand o populatie bine educata, cu o baza solida in invatamantul superior. Urmeaza indeaproape
cei cu masterat, al doilea grup ca marime din sondaj. Prezenta unui numar substantial de participanti
cu studii superioare reflecta angajamentul fata de invatarea avansata si specializarea ulterioara in
domeniile lor de studiu. Un segment mai mic de respondenti au absolvit studii doctorale.

Graficul arata, de asemenea, un numar mic de respondenti care au absolvit studiile profesionale.
Aceasta categorie include probabil persoane care au urmat formare specializata si dezvoltarea
abilitatilor in meserii sau profesii specifice, oferind o cale educationala practica, orientata spre cariera.
in cele din urm4, categoria ,Altele”, care are cei mai putini respondenti, sugereazd ci foarte putini
participanti nu se Tncadreaza in parcursurile educationale traditionale enumerate. Aceasta ar putea
include forme netraditionale de educatie, cum ar fi metode alternative de Tnvatare sau certificari care
nu se aliniaza cu celelalte categorii.

Graficul nr.4
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Profesia respondentilor

Graficul nr. 5 ilustreaza distributia functie de profesie/ ocupatie a respondentilor la sondaj. Cel mai
mare grup, etichetat ca , Altele”, include 281 de respondenti, indicand o gama larga de profesii care nu
sunt clasificate in mod specific in grafic. Acest lucru sugereaza medii diverse in randul participantilor.
Al doilea grup ca marime este format din ,Studenti”, cu 187 de respondenti. Aceasta categorie este
esentiala Tn discutiile despre educatia media, avand in vedere implicarea lor activa in media digitala.
,Profesori”, cu 197 de respondenti, reprezintd un segment crucial, deoarece acestia sunt direct
implicati in realizarea educatiei media. Perspectivele lor sunt vitale in intelegerea provocarilor si
oportunitatilor din educatie legate de acest domeniu. Segmentele mai mici includ ,Cercetatorii” (26
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de respondenti), ,Jurnalistii” (31 de respondenti) si ,,Psihologii” (27 de respondenti). Cercetatorii ofera
perspective academice, jurnalistii contribuie cu perspective asupra impactului dezinformarii asupra
mass-media, iar psihologii ofera intelegerea efectelor cognitive si emotionale ale dezinformarii. In final,
sunt 46 de respondenti ,Someri”. Desi nu este asociata cu o anumita profesie, includerea acestei
categorii ajutd la capturarea unei perspective societale mai ample. In general, graficul evidentiaza
mediile profesionale diverse ale respondentilor, fiecare contribuind cu perspective valoroase asupra
constatarilor sondajului privind educatia media si dezinformarea.

Graficul nr.5
Distributia respondentilor pe categorii
ocupationale
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Disciplina predatd

in ceea ce priveste domenii de expertizd ale profesorilor, asa cum este ilustrat in Graficul nr.6,
categoria ,Altele” are cel mai mare numar de cadre didactice, ceea ce indica faptul cd multi sunt
specializati Tn domenii care nu sunt enumerate in mod specific in grafic. in continuare, ,Stiinte
umaniste” are si un numar semnificativ de profesori, reflectdnd o reprezentare puternica in discipline
precum limba si literatura si stiinte sociale.

,STEM” (Stiinte tehnologii, inginerie si matematicd) are o reprezentare moderata. , Arta” are cei mai
putini profesori dintre categoriile enumerate. In general, graficul arata o distributie diversa a expertizei
xn

didactice, cu un accent notabil pe ,Altele” si ,Stiinte umaniste”, in timp ce , Arta” si ,STEM” sunt
domenii de expertiza didactica mai modest reprezentate.

Graficul nr.6
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

5.8 Expunerea la surse de stiri

Graficul nr 7 de mai jos ilustreaza distributia surselor primare de stiri folosite de respondenti
(chestionarul a permis optiuni multiple). Cel mai mare segment este Social Media, ceea ce indica faptul
ca o parte semnificativa a respondentilor se bazeaza pe platformele de social media ca sursa principala
de stiri. Acest lucru reflecta tendinta in crestere a oamenilor care apeleaza la platforme precum
Facebook, Twitter si Instagram pentru informatii si actualizari in timp real. Ziarele/site-urile online
reprezinta o altd sursd majora de stiri pentru respondenti, subliniind importanta continua a
organizatiilor traditionale de stiri care au trecut la formatele digitale. Acest lucru sugereaza ca, in timp
ce retelele de socializare sunt populare, ramane o preferinta puternica pentru site-urile de stiri
dedicate pentru raportdri mai detaliate. Televiziunea este o sursa importantd de stiri pentru
respondenti. in ciuda cresterii media digitale, televiziunea continu3 s& fie o sursd cruciald de stiri, in
special pentru anumite categorii demografice care pot prefera stirile vizuale si transmisiunile in direct.
Radio/Podcasturile reprezintd o pondere mai mica, dar totusi notabild, intre sursele primare de stiri
ale respondentilor. Acest lucru indica faptul ca mediile audio, inclusiv emisiunile radio traditionale si
podcasturile moderne, joacd incd un rol semnificativ in modul in care oamenii acceseaza stirile.
Ziarele/Reviste tiparite sunt preferate de un grup mai mic de respondenti. Acest segment, desi mai
mic, subliniaza relevanta continua a publicatiilor fizice intr-o lume din ce in ce mai digitald. Categoria
Altele reprezinta surse alternative de stiri specificate de respondenti. Acestea pot include publicatii de
nisa, buletine informative sau alte forme de media care nu sunt acoperite de categoriile principale.

n general, graficul relevd o gama diversa de obiceiuri de consum de stiri in randul respondentilor, cu
un accent puternic pe retelele digitale si sociale, dar parti semnificative se bazeaza inca pe platforme
traditionale precum televiziunea, radioul si presa scrisa.

Graficul nr.7
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Frecventa consumului de stiri

Graficul nr 8 ilustreaza frecventa cu care respondentii interactioneaza cu continutul stirilor. Graficul
este Tmpartit in patru categorii: , Zilnic”, ,De mai multe ori pe saptamana”, ,,Saptamanal” si ,Mai rar”.
Cea mai mare categorie, ,Zilnic”, arata ca majoritatea semnificativa a respondentilor interactioneaza
zilnic cu continut de stiri. Acest lucru indica un nivel ridicat de interactiune regulata cu stirile, sugerand
cd aramane informat este o prioritate zilnica pentru multi participanti. Urmatorul grup ca marime este
,De mai multe ori pe saptamand”, ceea ce indicd faptul cd un numar substantial de respondenti
acceseaza stirile de mai multe ori pe parcursul saptamanii, dar nu neaparat in fiecare zi. Acest grup
mentine Tnca un nivel de interactiune ridicat cu continutul de stiri, desi cu o intensitate putin mai mica
decat consumatorii zilnici. Frecventa ,,saptdamanala” arata ca unii respondenti prefera sa se informeze
despre stiri o data pe saptamana. Acest grup poate reprezenta indivizi care interactioneaza cu stirile
in mod mai selectiv sau cei care prefera sa acceseze stirile in sesiuni mai mari si mai putin frecvente.
Cea mai mica este categoria ,,Mai rar”, care denota respondentii ce interactioneaza cu continutul de
stiri mai rar decat o data pe saptamanad. Acest grup este format probabil din persoane care au un
interes limitat pentru evenimentele curente. in general, graficul aratd cd majoritatea respondentilor
sunt foarte implicati cu continutul de stiri in mod regulat, consumul zilnic fiind cel mai frecvent. Aceasta
frecventa mare de consum de stiri reflecta un interes puternic pentru a ramane informat si sugereaza
ca stirile joaca un rol important in viata de zi cu zi a multor participanti.

Graficul nr.8
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Sursa de stiri: Social Media

La intrebarea despre nivelul lor de incredere in diferite surse de stiri, in ceea ce priveste retelele
sociale, respondentii par sa aiba perceptii diferite despre incredere in surse, dar acest lucru nu este
aliniat cu obiceiurile lor, deoarece unele dintre cele mai utilizate platforme nu sunt cele mai de

incredere.
Graficul nr.9
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Sursa de stiri: ziare online si site-uri web

Graficul nr 10 ilustreaza increderea pe care o au respondentii in ziarele si site-urile online, relevand ca,
desi exista o oarecare variatie in nivelurile de incredere, majoritatea respondentilor vad ziarele si site-
urile online ca surse de informatii de incredere, un numar semnificativ plasandu-le in categorii de
incredere superioare. Acest lucru sugereaza ca platformele de stiri digitale joaca un rol crucial in
diseminarea informatiilor si sunt in general private ca fiind de incredere de catre participantii la sonda;j.
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Graficul nr.10
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Sursa de stiri: televiziunea

Graficul nr 11 arata ca, desi exista o oarecare variatie in nivelurile de incredere, televiziunea este in
general vazuta ca o sursa de informatii de incredere de catre majoritatea respondentilor; multi o
plaseaza in categoriile de incredere superioara. Acest lucru sugereaza ca, in ciuda cresterii mass-mediei
digitale, televiziunea continua sa detina o pozitie puternica printre sursele de stiri de incredere pentru
multi oameni.

Graficul nr.11
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
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Sursa de stiri: radio/podcast-uri

Graficul nr. 12 arata ca majoritatea respondentilor vad radioul si podcasturile ca surse sigure de
informatii, cu un accent puternic pe niveluri de incredere moderate spre ridicate. Acest lucru reflecta
relevanta continud a mass-mediei audio in furnizarea de stiri si informatii de incredere pentru publicul
larg.

Graficul nr.12
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Sursa de stiri: ziare/ reviste tipdrite

Graficul nr 13 sugereaza ca ziarele si revistele tiparite sunt, in general, privite ca surse de informatii
mai mult sau mai putin de incredere de catre majoritatea respondentilor, multi dintre ei plasandu-le
in categoriile mai mari de incredere. Acest lucru indica faptul ca presa scrisa traditionala continua sa
detina o pozitie puternica printre sursele de stiri si informatii de incredere.

Graficul nr.13
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Youtube

Graficul nr.14 reprezinta perceptia respondentilor cu privire la probabilitatea ca YouTube sa
raspandeasca stiri false, folosind o scala dela 11a 5, unde 1 indica cea mai mica probabilitate si 5 indica
cea mai mare probabilitate. Distributia arata ca o parte mai mica dintre respondenti considera ca
YouTube este foarte putin probabil sa raspandeasca stiri false, ceea ce sugereaza o anumita incredere
in platforma. Cu toate acestea, pe masura ce evaluarile cresc, exista o schimbare vizibild, un numar
semnificativ de respondenti atribuind un rating de 3, indicand o ingrijorare moderata ca YouTube ar
putea raspandi stiri false. Cele mai inalte evaluari ale probabilitatii, in special 5, reflecta faptul ca o
parte considerabila dintre respondenti considera ca YouTube este foarte probabil sa raspandeasca stiri
false. Acest lucru sugereaza ca, in ciuda popularitatii YouTube, exista o ingrijorare semnificativa in
randul utilizatorilor cu privire la potentialul de dezinformare pe platforma, in special datorita gamei
sale vaste de continut generat de utilizatori.

Graficul nr.14
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
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Twitter

Graficul nr 15 ilustreaza perceptiile respondentilor cu privire la probabilitatea ca Twitter (cunoscut
acum ca X) sa raspandeasca stiri false, folosind o scala de la 1 (cel mai putin probabil) la 5 (cel mai
probabil). Putini respondenti considera ca platforma este putin probabil sa raspandeasca stiri false, iar
numarul crescand de respondenti care evalueaza Twitter la un 2 sau 3 reflecta ingrijorarile tot mai mari
cu privire la potentialul platformei de a disemina informatii gresite.

Multi respondenti au evaluat Twitter la 4, iar un grup si mai mare l-a plasat la 5, ceea ce indica faptul
ca majoritatea respondentilor considera ca Twitter este foarte probabil sa raspandeasca stiri false.
Acest lucru sugereazd ca exista un scepticism considerabil cu privire la gradul de incredere al
informatiilor de pe Twitter, probabil din cauza naturii rapide a platformei, a prevalentei continutului
neverificat generat de utilizatori si a raspandirii frecvente de zvonuri si a dezinformari. Aceste date
subliniaza provocarile cu care se confrunta Twitter pentru a fi perceput ca o sursa de informatii de
incredere, multi utilizatori vazandu-I ca pe o platforma in care stirile false pot prolifera cu usurinta.
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Graficul nr.15
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Instagram

Graficul nr.16 ilustreaza perceptia respondentilor cu privire la probabilitatea ca Instagram sa
raspandeasca stiri false, pe o scara de la 1 (cel mai putin probabil) Ia 5 (cel mai probabil). Datele indica
faptul ca mai putini respondenti cred ca este foarte putin probabil ca Instagram sa raspandeasca stiri
false, cu o oarecare crestere a celor care o considera oarecum probabila, reflectand preocuparile cu
privire la credibilitatea informatiilor partajate pe o platforma puternic determinata de continutul
generat de utilizatori. O parte semnificativa dintre respondenti plaseaza Instagram la nivelul 4 sau 5,
ceea ce sugereaza ca multi utilizatori Instagram, in ciuda popularitatii sale, percep riscul semnificativ
ca Instagram sa fie o platforma in care dezinformarea poate prolifera cu usurinta, mai ales avand in
vedere accentul pe care il pune pe continutul vizual si influenta utilizatorilor populari care s-ar putea
sa nu verifice Intotdeauna informatiile pe care le distribuie.

Graficul nr.16
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
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TikTok

Graficul nr 17 ilustreaza perceptiile respondentilor despre TikTok ca sursa de stiri false, folosind o scala
de la 1 (cel mai putin probabil) la 5 (cel mai probabil). Graficul aratd ca un numar mic de respondenti
considera ca TikTok este putin probabil sa raspandeasca stiri false, asa cum indica barele mai scurte
pentru evaluarile cu scorul 1 si 2. Numarul respondentilor creste usor la nivelul 3, reflectand o
ingrijorare moderata cu privire la potentialul de dezinformare al platformei. Cea mai frapanta
caracteristica a acestui grafic este numarul foarte mare al respondentilor care evalueaza TikTok la
nivelurile 4 si mai ales 5. Acest lucru indica faptul ca majoritatea respondentilor cred ca TikTok este
foarte probabil sa raspandeasca stiri false.

Aceste date evidentiaza o problema critica: in ciuda popularitatii imense a lui TikTok, in special in
randul publicului mai tanar, este perceput de multi ca o platforma in care dezinformarea se poate
raspandi cu usurintd. Formatul TikTok, care pune accent pe videoclipuri scurte, captivante, care sunt
rapid consumate si partajate, poate contribui la aceasta perceptie. Consumul rapid de continut si
usurinta cu care videoclipurile pot deveni virale pe TikTok ar putea face mai dificil pentru utilizatori sa
discearna acuratetea informatiilor prezentate.

Faptul ca TikTok este vazut ca o sursa majora de stiri false, dar inca atrage o baza vasta de utilizatori
ridica intrebari importante despre literatia media si rolul retelelor sociale in modelarea perceptiei
publice. Acesta sugereaza necesitatea unor eforturi sporite in educarea utilizatorilor, in special a
publicului mai tanar, cu privire la evaluarea critica a continutului pe care 1l consuma pe astfel de
platforme. in plus, evidentiaza responsabilitatea platformelor precum TikTok de a implementa mésuri
mai radicale pentru a preveni rdspandirea dezinformdrii. In ciuda reputatiei sale ca sursa de stiri false,
utilizarea pe scara larga a TikTok subliniaza influenta sa semnificativa, facandu-l un mediu puternic atat
in mod pozitiv, cat si in mod potential daunator. Aceasta dualitate prezintd o provocare pentru
societate: cum sa valorificam beneficiile unor astfel de platforme, atenuand in acelasi timp riscurile
asociate cu raspandirea dezinformarii.

Graficul nr.17
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
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Facebook

Graficul nr.18 prezinta perceptiile respondentilor cu privire la probabilitatea Facebook de a raspandi
stiri false, folosind o scala de la 1 (cel mai putin probabil) la 5 (cel mai probabil). Graficul arata ca o
mica parte dintre respondenti au evaluat Facebook ca fiind foarte putin probabil sa raspandeasca stiri
false, asa cum indica bara mai scurta pentru scorul 1. Exista o crestere vizibila a numarului de
respondenti care au evaluat Facebook la nivelul 2, ceea ce sugereaza ca mai multi participanti au unele
rezerve cu privire la fiabilitatea platformei. Numarul respondentilor care au evaluat Facebook la nivelul
3 este usor mai mic, iar bara pentru nivelul 4 este cea mai Thalta, ceea ce arata ca multi respondenti
cred ca Facebook este probabil sa raspandeasca stiri false. Scorul 5, desi atribuit de ceva mai putine
persoane, reprezinta totusi o parte substantiala a respondentilor care considera ca Facebook este
foarte probabil sa raspandeasca dezinformare. Aceasta distributie sugereaza ca un numar semnificativ
de utilizatori sunt sceptici cu privire la acuratetea informatiilor de pe Facebook si le privesc ca pe o
platforma in care stirile false sunt predominante.

Aceasta perceptie este critica, avand in vedere baza extinsa de utilizatori ai Facebook si rolul sau ca
sursa majora de stiri si informatii pentru milioane de oameni din intreaga lume. Faptul ca Facebook ar
putea raspandi stiri false reflecta ingrijorari mai ample cu privire la capacitatea platformei de a gestiona
si filtra continutul in mod eficient, in special avand in vedere istoria sa de lupte cu dezinformarea. in
ciuda acestor preocupari, Facebook ramane utilizat pe scara larga, evidentiind provocarea de a
echilibra rolul sau de instrument vital de comunicare cu nevoia de a asigura acuratetea si fiabilitatea
informatiilor pe care le difuzeaza. Aceasta tensiune subliniaza importanta eforturilor continue de a
imbunatati moderarea continutului si de a imbunatati competentele de literatie media in randul
utilizatorilor.

Graficul nr.18
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
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5.9 Perceptiile despre stirile false si despre impactul lor

Ce sunt stirile false?

in ceea ce priveste perceptia asupra expunerii la stiri false si impactul lor, Graficul nr.19 ilustreazd
gradul de constientizare a respondentilor fata de stirile false, in mod specific daca au intalnit vreodata
continut pe care il considera a fi stiri false. Marea majoritate a respondentilor au intalnit ceea ce
credeau ca sunt stiri false. Acest lucru sugereaza un nivel ridicat de constientizare in randul
participantilor cu privire la prezenta dezinformarii in mass-media pe care le consuma. O minoritate a
respondentilor nu au intalnit sau recunoscut stiri false Tn experienta lor.

Acest grafic evidentiaza prevalenta perceptiei despre diseminarea stirilor false in peisajul
informational, majoritatea respondentilor indicand ca au fost expusi la continut Tnselator sau fals.
Aceasta constientizare larg raspandita subliniaza importanta educatiei media si a abilitatilor de gandire
critica pentru a-i ajuta pe indivizi sa identifice si sa raspunda la stirile false sau, de fapt, ar putea arata
ca majoritatea respondentilor nostri sunt constienti de stirile false si cum sa le descopere.

Graficul nr.19
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Impactul stirilor false asupra democratiei

Graficul nr.20 reprezinta opiniile respondentilor cu privire la masura in care ei cred ca stirile false
influenteaza democratia. Raspunsurile sunt atribuite pe o scara de la 1 1a 5, unde 1 indica cel mai mic
impact si 5 indica cel mai semnificativ impact.

Graficul arata ca majoritatea respondentilor considera ca stirile false au un impact substantial asupra
democratiei, cel mai mare numar de respondenti selectand 5, ratingul de impact maxim. Al doilea cel
mai mare numar de respondenti a evaluat impactul la 4, indicand Tn continuare o preocupare puternica
cu privire la influenta stirilor false asupra proceselor democratice.

BUPNET & oper § B A oanar - (R4

DANILO DOLCI



Sl Co-funded by N?l Es>
SO the European Union ]

Mai putini respondenti au ales evaluari de 3, 2 si 1, indicand faptul ca, desi unii considera ca impactul
este moderat pana la minim, consensul general este ca stirile false reprezinta o amenintare serioasa la
adresa democratiei. Acest lucru sugereaza o perceptie larg raspandita conform careia dezinformarea
poate submina institutiile democratice si integritatea alegerilor, ceea ce duce la un efect potential
destabilizator asupra guvernarii.

Graficul nr.20
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Impactul stirilor false asupra vietii personale

Un numar considerabil de respondenti considera ca stirile false au un impact puternic asupra vietii
personale, asa cum se arata in Graficul nr.21, cel mai mare numar de respondenti selectand 5, indicand
un efect semnificativ. Aceasta categprie este urmata indeaproape de cei care au evaluat impactul la 4,
ceea ce sugereaza ca multi respondenti considera ca stirile false pot influenta profund deciziile
personale, relatiile si bunastarea generala. Mai putini respondenti au evaluat impactul ca fiind moderat
(3), iar si mai putini au selectat 2 sau 1. Asadar, desi unii indivizi considera ca impactul stirilor false
asupra vietii personale este mai putin sever, majoritatea il considera o problema serioasa.

Graficul nr.21
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Impactul stirilor false asupra sanatdtii

Cea mai proeminenta bara din Graficul nr.22 este pentru nota de 3, ceea ce indica faptul ca o parte
semnificativa a respondentilor considera ca impactul stirilor false asupra sanatatii este moderat. Acest
lucru sugereaza ca, desi respondentii recunosc ca stirile false pot afecta deciziile si perceptiile legate
de sanatate, multi vad acest impact ca fiind nici minim, nici maxim. Barele pentru scorurile de 4 si 5
sunt, de asemenea, substantiale, indicand faptul ca multi respondenti cred ca stirile false au un impact
puternic spre foarte puternic asupra sanatatii. Aceste raspunsuri evidentiaza fngrijorarea ca
dezinformarea poate duce la consecinte daunatoare, cum ar fi raspandirea de informatii false despre
sanatate sau ezitarea cu privire la tratamentele medicale. Mai putini respondenti au selectat scorurile
1 si 2, ceea ce sugereaza ca doar o minoritate considera ca impactul stirilor false asupra sanatatii este
redus.

Graficul nr.22
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Impactul stirilor false asupra politicii

Graficul nr. 23 indica in mod clar ca majoritatea respondentilor considera ca stirile false au un impact
foarte puternic asupra politicii. Acest lucru sugereaza ingrijorarea larg raspandita ca dezinformarea
poate influenta semnificativ rezultatele politice, opinia publica, si procesele democratice. Al doilea cel
mai frecvent raspuns este la nivelul 4, subliniind Tn continuare faptul ca multi participanti percep stirile
false ca avand un efect substantial asupra peisajului politic. Mai putini respondenti au evaluat impactul
la nivelul 3, un numar si mai mic selectand nivelurile 2 si 1, indicand faptul ca doar o minoritate
considerd cd stirile false au un efect moderat pand la minim asupra politicii. in general, datele
evidentiaza un consens puternic conform caruia stirile false sunt un factor major in modelarea
discursului si deciziilor politice, reflectand preocuparile profunde cu privire la potentialul lor de a
submina stabilitatea politica si increderea in institutiile democratice.

Graficul nr. 23
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Cum se evalueazd credibilitatea surselor de stiri

Graficul nr.24 ilustreaza metodele pe care respondentii le folosesc pentru a evalua credibilitatea unei
surse de stiri. Graficul este impartit in patru segmente: ,Verificati sursele”, ,Referinte incrucisate cu
alte institutii media”, ,Va angajati intr-o discutie deschisa cu altii” si , Altele, va rugam sa specificati”.
Majoritatea respondentilor se bazeaza pe ,Verificarea surselor” ca metoda principala pentru a
determina credibilitatea unei surse de stiri. Acest lucru sugereaza ca un numar semnificativ de
participanti acorda importanta verificarii originii si fiabilitatii informatiilor inainte de a le lua de bune,
evidentiind o abordare critica a consumului media. A doua categprie ca marime reprezinta
respondentii care prefera sa facd ,referinte incrucisate cu alte institutii media”. Aceasta metoda
implica compararea informatiilor pe diferite platforme pentru a vedea daca sunt consecvente, ceea ce
demonstreaza in continuare o atitudine atenta si discernatoare fata de stiri. Unii respondenti declara
ca se angajeaza n discutie deschisa cu altii pentru a determina credibilitatea unei surse de stiri. Aceasta
abordare indica faptul ca dialogul si schimbul de opinii si perspective joaca un rol in modul in care unii
indivizi evalueaza informatiile, sugerand un aspect social al evaluarii credibilitatii.

n general, respondentii sunt implicati activ in verificarea credibilititii surselor de stiri, cu o preferinta
puternica pentru verificarea directa a surselor si referinte Tncrucisate cu alte canale de mass-media.
Aceasta abordare atentda a consumului de stiri este cruciala intr-o era in care dezinformarea este
predominantd si evidentiaza importanta abilitatilor de gandire critica Tn navigarea peisajului
informational modern.

Graficul nr.24
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Evaluarea credibilitatii: Ce metoda adoptati pentru
a determina credibilitatea unei surse de stiri?

= Check sources = Cross-reference with other media outlets

Engage in an open discussion with others. = Other, please specify

Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
Criterii pentru determinarea credibilitdtii unei surse de stiri

Graficul nr.25 ilustreaza criteriile pe care respondentii le considera importante atunci cand evalueaza
credibilitatea unei surse de stiri. Diagrama este Tmpartita in mai multe segmente: ,Titlu”, ,Erori
gramaticale”, ,,Autor”, ,Sursa” si ,Altele”.

Cel mai mare segment il reprezinta respondentii care prioritizeaza ,,Sursa” stirilor. Acest lucru indica
faptul ca originea informatiilor este cel mai semnificativ factor pentru multi indivizi atunci cand
determind credibilitatea unei stiri. increderea in sursd sugereazd ci respondentii se bazeazi foarte
mult pe reputatia si fiabilitatea publicatiei de stiri sau a editorului. Cei care considera , Autor” drept
criteriul critic sunt de asemenea in proportie considerabild. Acest lucru sugereaza ca multi respondenti
apreciaza credibilitatea, expertiza si reputatia autorului din spatele articolului de stiri atunci cand
evalueaza fiabilitatea acestuia. Identitatea si istoricul autorului sunt astfel vazute ca indicatori
importanti ai informatiilor demne de incredere. Alegerea optiunii ,Erori gramaticale” arata ca unii
respondenti judeca credibilitatea unei surse de stiri pe baza calitatii scrisului. Gramatica slaba poate
semnala acestor persoane ca stirea nu este produs profesional sau demn de incredere, ceea ce ar
putea submina fiabilitatea perceputa a stirilor. ,Titlu” este cel mai mic segment, ceea ce indica faptul
ca putini respondenti considera titlul stirii drept criteriu principal de credibilitate. Cu toate acestea,
acest grup poate acorda atentie daca titlul pare senzational sau inselator, ceea ce le-ar putea afecta
perceptia asupra credibilitatii articolului.

Graficul nr.25
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Ce criterii considerati importante atunci cand
evaluati credibilitatea unei surse de stiri?

m Title = Grammatical errors Author Source = Other

Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

5.10 Comportamente de verificare a informatiilor

Frecventa cdutdrii de informatii suplimentare

Graficul nr.26 ilustreaza cat de des respondentii cauta informatii suplimentare pentru a verifica
acuratetea stirilor sau articolelor. Diagrama este impartita in patru categorii: ,Niciodata”, , Frecvent”,
,Foarte des” si ,intotdeauna”.

Majoritatea respondentilor cauta in mod regulat informatii suplimentare pentru a verifica acuratetea
stirilor. Acest lucru sugereaza un angajament puternic in randul acestor respondenti de a se asigura ca
informatiile pe care le consuma sunt fiabile si corecte, reflectdnd o abordare criticd a consumului
media. Un numar semnificativ de respondenti afirma ca verifica in mod constant rapoartele de stiri.
Este probabil ca acest grup sa fie foarte sarguincios in verificarea faptelor, ceea ce sugereaza ca sunt
foarte precauti cu privire la informatiile in care au incredere si le impartasesc, sau cel putin cred ca o
fac. Doar o mica parte dintre respondenti nu se angajeaza sa verifice acuratetea rapoartelor de stiri
sau cel putin se vad actionand astfel. Acest lucru sugereaza ca majoritatea participantilor la acest
sondaj sunt cel putin oarecum preocupati de acuratetea informatiilor pe care le intalnesc.

in general, Graficul nr 26 dezvéluie ci majoritatea respondentilor sunt implicati activ in verificarea
acuratetei stirilor, multi facand acest lucru frecvent sau foarte des. Acest lucru indica un nivel ridicat
de educatie media Tn randul respondentilor, deoarece acestia recunosc importanta verificarii
incrucisate a informatiilor intr-o epoca in care dezinformarea se poate raspandi cu usurinta.

Graficul nr.26
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Surse unde se cautd informatii suplimentare

Graficul nr. 27 arata sursele in care respondentii cauta in mod obisnuit informatii suplimentare pentru
a verifica acuratetea stirilor sau articolelor, cu mai multe optiuni disponibile. Respondentii au putut
alege dintre cinci categorii: ,,Site-uri web oficiale ale guvernului”, ,Site-uri web de verificare”, ,,Stiri de
incredere”, ,Lucrari academice sau de cercetare” si ,Altele (va rugam sa specificati)”.

Cele mai populare surse de verificare sunt , site-uri web de verificare” si ,stiri de incredere”, ceea ce
indica faptul cd multi respondenti se bazeaza pe aceste resurse pentru a confirma acuratetea
informatiilor. Acest lucru sugereaza ca respondentii acorda o mare valoare serviciilor de verificare a
faptelor si posturilor de stiri pe care le considera de incredere. ,Lucrarile academice sau de cercetare”
sunt, de asemenea, folosite de un numar semnificativ de respondenti, desi mai putin frecvent decat
primele doua categorii. Acest lucru indica faptul ca unii apeleaza la surse academice pentru o verificare
mai aprofundatd sau specializata, reflectand o preferinta pentru informatii bazate pe dovezi.
Raspunsurile ,site-uri web oficiale ale guvernului” indica faptul ca mai putini respondenti folosesc
aceste site-uri pentru a verifica stirile, poate din cauza preocuparilor legate de partinire sau
accesibilitate. Tn cele din urma, categoria ,Altele” este cea mai putin utilizatd, ceea ce sugereaza c3,
desi unii respondenti ar putea folosi metode sau surse alternative pentru verificare, acestea nu sunt la
fel de comune.

in general, majoritatea respondentilor preferd sa foloseasca surse de incredere si bine stabilite, cum
ar fi site-uri web de verificare a faptelor si posturi de stiri de prestigiu, pentru a verifica acuratetea
informatiilor pe care le intdlnesc. Aceasta reflecta o abordare constiincioasa a consumului media, Tn
care verificarea faptelor este o componenta cheie a interactiunii cu continutul stirilor.

Graficul nr.27
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

5.11 Educatia si literatia media

Faptul cd 51% dintre respondenti au beneficiat de o forma de educatie media formala sau non-formala
este un indiciu pozitiv ca intelegerea literatiei media devine din ce in ce mai raspandita. Acest lucru
sugereaza cd o parte semnificativa a respondentilor detine abilitatile necesare pentru a analiza si
evalua critic informatiile pe care le intdlnesc in diverse mijloace media, ceea ce este crucial in era
digitala de astazi, in care dezinformarea si stirile false sunt predominante.

Cu toate acestea, acest lucru inseamna, de asemenea, ca aproape jumatate dintre respondenti, sau
49%, nu au beneficiat de nicio educatie media, evidentiind un decalaj care trebuie abordat. Absenta
educatiei mediatice 1i poate face mai vulnerabili la dezinformare si mai putin capabili sa discearna
informatii credibile de falsitati. Acest lucru subliniaza importanta extinderii programelor de educatie
media pentru a ajunge la un public mai larg, asigurandu-se cd mai multi indivizi sunt pregatiti sa
navigheze eficient peisajul media complex. Extinderea acestor eforturi educationale, atat in mod
formal in scoli, cat si nonformal prin programe comunitare sau resurse online, ar putea imbunatati
semnificativ capacitatea publicului de a interactiona in mod critic cu mass-media si de a reduce
impactul dezinformarii. Cu toate acestea, in combinatie cu constatarile de mai sus (adicd o majoritate
care crede ca a descoperit stiri false, intelegerea impactului stirilor false asupra democratiei, vietii,
sanatatii etc.), acest lucru poate sugera de fapt ca o pot face fara educatie formala sau non-formala.
Prin urmare, acesta ar putea fi un semn ca oamenii isi pot imbunatati comportamentul in fata
dezinformarii, dacad sunt cu adevarat dispusi sa se protejeze de stirile false si sa previna difuzarea
dezinformarii, dar poate ca ar fi mai eficienti daca ar beneficia de formare sau educatie suplimentara.
Aceasta deschide o noua discutie si spatiu pentru cercetari ulterioare despre acest subiect.

Graficul nr.28
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Mijloace utilizate pentru realizarea educatiei media si dezvoltarea géndirii critice

Graficul nr 29 ilustreaza diferitele mijloace pe care respondentii le-au folosit pentru a-si dezvolta
competentele media sau abilitatile de gandire critica. Graficul este impartit in mai multe segmente,
fiecare reprezentand diferite metode de invatare sau de dezvoltare a abilitatilor.

Cel mai mare segment reprezinta respondentii care au participat la ,formare fata in fata”, 119
persoane din 470 au selectat aceasta optiune. Acest lucru indica faptul ca 25% dintre respondenti
apreciaza mediile de Tnvatare directe, interactive, in care pot interactiona cu formatorii si colegii in
timp real. In continuare, ,,Vizionarea videoclipurilor” a fost optiunea aleasa de 90 de respondenti. Acest
lucru sugereaza ca o parte dintre indivizi prefera metode de invatare vizuale si auto-ritmate, care pot
fi mai accesibile si mai flexibile; 67 de respondenti au folosit ,,cursuri online” pentru a-si dezvolta
competentele media sau abilitatile de gandire critica. 72 de respondenti au ales optiunea ,Niciuna
dintre cele de mai sus”, ceea ce indica faptul ca 15,3% dintre participanti ar putea sa nu caute in mod
activ sa-si dezvolte aceste abilitati sau s-ar putea baza pe alte metode informale care nu sunt oferite
ca optiuni. ,Carti sau articole de citit” a fost selectat de 32 de respondenti, subliniind faptul ca unii
prefera materialele traditionale de invatare bazate pe text pentru a-si imbunatati intelegerea.
»Ascultare de podcasturi” a fost ales de 52 de respondenti. Acest lucru arata ca materialele audio, care
pot fi consumat din mers, sunt, de asemenea, un mijloc popular pentru dezvoltarea abilitétilor. in cele
din urma, , Alte mijloace” a fost ales de 38 de respondenti care ar putea folosi metode alternative
necaptate de celelalte categorii.

in ansamblu, graficul aratd c3 respondentii folosesc o varietate de metode pentru a-si dezvolta
competentele media si abilitatile de gandire critica, cu o preferinta notabild pentru formarea fata in
fata si continutul vizual. Aceasta diversitate a preferintelor de invatare subliniaza importanta oferirii
unei game de resurse educationale care sa raspunda diferitelor nevoi de invatare.
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Moduri/formate preferate de invitare

Urmatoarea diagrama (Graficul nr 30) reprezinta formatele preferate de invatare ale respondentilor,
cu optiuni multiple permise.

Cel mai mare segment reprezinta , Cursuri online”, cu 308 respondenti selectdnd aceasta optiune.
Acest lucru sugereaza ca cel mai popular format de invatare in randul respondentilor sunt cursurile
online, probabil datorita flexibilitatii, accesibilitatii si naturii structurate pe care o oferd; 301
respondenti preferd invatarea ,in persoanad”, ceea ce arata o preferintd puternica pentru modurile
traditionale de clas3, unde este posibild interactiunea directa cu formatorul/ profesorul si colegii,
facilitand o experienta de invatare mai captivanta si mai dinamica. Citirea de articole a fost aleasa de
140 de respondenti. Acest lucru reflecta popularitatea invatarii vizuale, unde continutul poate fi
consumat intr-un format usor de digerat, facand adesea mai usor de inteles subiectele complexe.
Comparativ, 129 de respondenti prefera sa invete prin carti, evidentiind atractivitatea de durata a
invatarii bazate pe text, unde se gasesc adesea informatii detaliate si explicatii mai complexe.
Vizionarea unor videoclipuri a fost selectatd de 127 de respondenti, iar cel mai mic segment a ales
podcasturi, 38 de respondenti preferand acest format. Desi este mai putin populara decat celelalte,
aceastd ultima optiune arata ca unor persoane le place sa invete prin continut audio, care poate fi
consumat convenabil in timpul activitatilor precum naveta sau miscarea.

in ansamblu, graficul arat3 c3, desi cursurile online si invitarea in persoand sunt cele mai preferate
formate, exista si un interes semnificativ pentru videoclipuri, carti si articole. Aceasta diversitate in
preferinte subliniaza importanta de a oferi o varietate de formate de invatare pentru adaptate
diferitelor stiluri si nevoi de invatare.

Graficul nr.30
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Preferinte pentru teme incluse intr-un curs de educatie media si de dezvoltare a gdndirii critice
Graficul nr.31 prezinta preferintele respondentilor pentru subiecte incluse intr-un curs care vizeaza
dezvoltarea competentelor media si a abilitatilor de gandire critica. Cel mai popular subiect este ,,Cum
sa identifici stirile false si informatiile gresite”, ceea ce indica faptul cd un numar mare de respondenti
sunt dornici sa Tnvete cum sa recunoasca si sa evite informatiile false sau inselatoare. Acest lucru
reflecta ingrijorarea larg raspandita cu privire la prevalenta stirilor false si dorinta de a dobandi
instrumente pentru a le combate. Urmatorul subiect cel mai popular este ,,Cum sd accesezi si sa
identifici canale media si informatii adecvate”, ceea ce sugereaza ca respondentii doresc sa-si dezvolte
capacitatea de a localiza surse de informatii fiabile si relevante, o componenta cheie a literatiei media.
,Cum sa te protejezi de influenta...” si ,,Cum sa evaluezi media de calitate” s-au dovedit si ele teme de
interes, respondentii fiind interesati sa dezvolte abilitati pentru a evalua credibilitatea si calitatea
continutului media, care este esentiald pentru un consum media informat. ,,Cum sa utilizezi mass
media online, aplicatiile si alte instrumente...” a fost selectat de mai putini respondenti. Aceste zone fi
atrag probabil pe cei care doresc sa-si iImbunatateasca abilitatile practice in navigarea instrumentelor
digitale sau care sunt preocupati de influenta mass-media asupra deciziilor lor personale. Subiectul cel
mai putin popular s-a dovedit a fi ,,Cum sa elaborezi planuri de lectie care sa includa...”, ceea ce indica
faptul ca mai putini respondenti sunt interesati de aceasta abordare educationala, posibil pentru ca
este mai specializata sau se adreseaza mai mult profesorilor.

n concluzie, graficul nr 30 evidentiaz diversitatea preferintelor, nevoile si preocupérile variate ale
respondentilor in domeniul educatiei media.

Graficul nr.31
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

5.12 Constatari din chestionarele elevilor

in ceea ce priveste sondajul in randul elevilor, cei 364 minori care ne-au rispuns din cele zece tari
europene ale partenerilor de proiect ne ofera cateva perspective importante, dupa cum vom detalia
in sectiunea de fata.

Ce sunt stirile false?

Graficul nr.32 ilustreaza perceptiile respondentilor despre ceea ce constituie ,stiri false”. Graficul este
impartit in trei categorii, fiecare reprezentand o definitie sau o caracteristica diferita a stirilor false.
Categoria cel mai frecvent aleasa este ,,Stiri care sunt scrise incorect in mod intentionat”, ceea ce indica
faptul ca un numar semnificativ de respondenti considera ca stirile false includ continut creat in mod
deliberat pentru a induce in eroare sau pentru a furniza informatii sau stirile false. A doua categorie
cel mai frecvent aleasa este ,Stiri care sunt false si fabricate”, ceea ce sugereaza ca respondentii
recunosc diferenta dintre reportajele inexacte si stirile care sunt in intregime inventate. Alegerea celei
de-a treia optiuni , Povesti false care par sa fie stiri, raspandite prin Internet sau folosind alte medii”
denotd o constientizare a rolului pe care internetul si retelele sociale 1l joaca in raspandirea
dezinformarii.

in general, raspunsurile ne aratd cd respondentii au o intelegere bund a conceptului de stiri false,
recunoscand ca sunt falsitati intentionate, povesti inventate ca se raspandesc pe diverse canale media.

Graficul nr.32
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Constientizarea stirilor false

Graficul nr 33 ilustreaza modul in care respondentii decid cd o stire este falsa. Cei mai multi
respondenti se bazeaza pe verificarea facptelor, ceea ce indica faptul ca multi respondenti auincredere
si depind de procesele sau platformele de verificare a faptelor pentru a stabili acuratetea stirilor pe
care le intalnesc. Respondentii care apeleaza la mass media clasica pentru a verifica daca stirile sunt
false reprezinta un segment substantial. Cei care isi folosesc ,propria judecata” pentru a identifica
stirile false reprezinta cel mai mic segment.

Asadar, majoritatea respondentilor pun un accent puternic pe verificarea externa pentru a identifica
stirile false, fie prin verificarea faptelor pe site-uri specializate, fie prin mass-media consacrata, in timp
ce un grup mai mic are incredere in propria judecata. Aceasta distributie reflecta importanta surselor
cu autoritate Tn combaterea dezinformarii si importanta dezvoltarii gandirii critice.

Graficul nr.33
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Utilizarea platformelor de social media
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Graficul nr.34 prezinta gradul de utilizare a diferitelor platforme de social media in randul
respondentilor. Cele mai populare platforme printre respondenti sunt TikTok, Instagram si WhatsApp,
fiecare indicand niveluri ridicate de utilizare. TikTok si Instagram sunt folosite de o mare parte a
respondentilor. WhatsApp arata, de asemenea, o utilizare semnificativa, reflectand popularitatea sa
ca platforma de mesagerie. Facebook, desi este inca utilizat pe scara larga, arata o utilizare putin mai
mica Tn comparatie cu TikTok si Instagram, ceea ce indica faptul ca, desi ramane o platforma cheie,
poate fi mai populara in randul diferitelor categorii demografice sau pentru diferite utilizari. Alte
platforme, cum ar fi YouTube, Snapchat si Twitter/X, prezinta, de asemenea, o utilizare considerabilg,
desi mai putin decat platformele principale. Acest lucru sugereaza ca, desi aceste platforme sunt
populare, ele nu sunt la fel de utilizate pe scara larga precum TikTok, Instagram si WhatsApp printre
participantii la sondaj. Platformele mai putin utilizate includ Google+, Pinterest, LinkedIn, Discord si
Twitch, care pot satisface mai multe audiente de nisa sau scopuri specifice care nu atrag o baza mai
larga de respondenti.

n general, graficul aratd ca TikTok, Instagram si WhatsApp sunt platformele de social media dominante
in randul respondentilor, reflectand tendinte mai ample in utilizarea retelelor sociale unde continutul
vizual si aplicatiile de mesagerie joaca un rol central in comunicarea zilnica si consumul de continut.

Graficul nr.34
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Surse de stiri

Cea mai des folositda sursa de stiri Tn randul respondentilor este ,Social media”, cu un numar
semnificativ mai mare de utilizatori Tn comparatie cu alte canale. Acest lucru sugereaza ca platformele
de social media joaca un rol dominant in modul in care respondentii acceseaza stiri, probabil datorita
confortului si accesibilitatii rapide. Sursele ,,online”, cum ar fi site-urile de stiri sau aplicatiile, sunt a
doua ca popularitate, desi sunt folosite de semnificativ mai putini respondenti decat retelele sociale.
Acest lucru indica faptul ca, desi platformele traditionale de stiri online rdman importante, ele sunt
mai putin favorizate In comparatie cu accesul instantaneu oferit de retelele sociale. Televiziunea si
radio/podcasturi-le sunt, de asemenea, utilizate ca surse de stiri, desi intr-o masura mai mica. Aceste
canale media traditionale inca detin relevanta, mai ales pentru cei care prefera forme mai structurate
de stiri. Sursele de stiri ,tiparite”, cum ar fi ziarele si revistele, sunt printre cele mai putin utilizate
canale, reflectand o deplasare de la presa scrisd in favoarea platformelor digitale. Acest declin se
aliniaza cu tendintele mai ample in consumul de mass media, unde accesul digital este mai raspandit.
Categoria ,,Nu caut stiri intentionat” are o reprezentare minima. Acest lucru sugereaza ca majoritatea
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respondentilor interactioneaza activ cu stirile prin canale specifice, mai degraba decat sa le intalneasca
pasiv.

in general, se evidentiazi rolul dominant al retelelor sociale in consumul de stiri in randul
respondentilor, urmat de sursele traditionale online si de televiziune, presa scrisa inregistrand o
utilizare semnificativ mai scazuta. Acest lucru reflecta importanta crescanda a platformelor digitale in
definirea modului in care oamenii se informeaza.

Graficul nr.35
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Constientizarea intdlnirii cu stiri false in trecut

Graficul nr.36) ilustreaza gradul de constientizare a intalnirii stirilor false sau informatiilor intentionat
inselatoare.

Cel mai mare segment il reprezinta respondentii care nu sunt siguri daca au intalnit stiri false. Acest
lucru indica provocari potentiale in identificarea unui astfel de continut sau o lipsa de incredere in
capacitatea proprie de a discerne. Al doilea segment ca marime aratad respondentii care au raspuns
,Da”, recunoscand ca au vazut exemple de stiri false sau informatii inseldtoare. Acest lucru sugereaza
ca multi respondenti sunt constienti de prezenta dezinformarii in mass-media pe care le consuma si
pot recunoaste cazuri specifice ale acesteia. Cel mai mic segment, indica cei care au raspuns , Nu”,
adica nu au observat sau au incredere ca nu au intalnit stiri false sau informatii inselatoare in mod
deliberat. Acest lucru ar putea reflecta convingerea ca sursele cu care interactioneaza sunt de
incredere sau o lipsa de expunere la un astfel de continut.

Graficul nr.36
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Frecventa interactiunii cu stirile false

Elevii nu sunt convinsi ca se confrunta des cu stiri false si dezinformare. Majoritatea respondentilor
raporteaza ca intalnesc rar stiri false, ceea ce sugereaza ca majoritatea fie cred ca nu sunt expusi
frecvent la stiri false, fie sunt increzatori in capacitatea lor de a le evita.

Un numar moderat de respondenti au considerat ca intalnesc stiri false saptamanal. Acest lucru
reflecta o expunere mai regulata, dar totusi limitata, la dezinformare. Categoria celor care au opinat
ca ntalnesc stiri false ,,in fiecare zi” este mai redusa: acest grup poate fi mai activ in relatie cu media
sau platformele sociale unde stirile false sunt mai raspandite. Cei care au raspuns ca intalnesc stiri false
»la fiecare ord” - un numar mic de respondenti — probabil ca sunt persoane omniprezente pe retelele
sociale sau pe alte platforme online in care dezinformarea se raspandeste rapid.

in ansamblu, desi unii respondenti cred cd intalnesc stiri false in mod regulat, majoritatea le
experimenteaza rar. Acest lucru evidentiaza experientele variate ale indivizilor privind expunerea la
dezinformari si sugereaza ca, desi stirile false sunt o ingrijorare, este posibil sa nu fie o prezenta
constanta pentru majoritatea oamenilor.

Graficul nr.37
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Prieteni sau rude care partajeaza stiri false

Graficul nr.38 arata experientele respondentilor legate de faptul ca prieteni sau membri ai familiei
distribuie stiri false in mod intentionat.

Cei mai multi respondenti au declarant ca nu au prienteni sau membri ai familiei care au partajat in
mod intentionat stiri false. Acest lucru sugereaza o incredere generala in randul respondentilor ca
cercurile lor sociale apropiate nu se angajeaza in diseminarea deliberata a dezinformarii. Categoria
celor care au raspuns ,Nu sunt sigur” este numeroasa, incertitudine care ar putea reflecta dificultatea
de a discerne intentiile celorlalti sau o lipsa de constientizare a continutului impartasit de cei apropiati.
Un numar mic de respondenti au raspuns ,Da”, ceea ce evidentiaza totusi faptul ca raspandirea
intentionata a dezinformarii este o preocupare pentru unele personae din cercul lor social.

n general, desi majoritatea respondentilor au incredere c& cercurile lor sociale nu raspandesc ih mod
deliberat stiri false, exista inca un nivel notabil de incertitudine si o anumita Tngrijorare cu privire la
dezinformarea intentionata in retelele personale.

Graficul nr.38
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Experiente de semnalare a stirilor false

Graficul nr.39 ilustreaza experientele respondentilor in ceea ce priveste semnalarea stirilor false sau
cunoasterea cuiva care a ficut acest lucru. Intrebarea a permis réspunsurile da si nu. Segmentul mai
mare reprezinta respondentii care au raspuns ,Nu”, ceea ce indica faptul ca majoritatea participantilor
nu au semnalat ei insisi stiri false sau nu cunosc pe nimeni care sa le faca. Acest lucru sugereaza ca,
desi gradul de constientizare a stirilor false poate fi mare, actionarea pentru semnalarea sau
raportarea lor este mai putin frecventa in randul acestui grup de respondenti. Segmentul mai mic i
reprezinta pe cei care au raspuns ,Da”, ceea ce indica faptul cd o parte mai mica de respondenti fie au
semnalat stiri false, fie cunosc pe cineva care a facut-o. Aceasta reflecta o abordare proactiva a unor
persoane in combaterea dezinformarii, desi pare a fi un comportament minoritar. Asadar, in timp ce
unii respondenti sunt implicati in eforturi de a identifica si raporta stiri false, majoritatea nu au
participat la semnalarea unui astfel de continut. Acest lucru ar putea indica necesitatea unei
constientizari sporite si familiaritatea cu instrumente care sa faciliteze luarea masurilor impotriva
dezinformarii.
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Graficul nr.39

Ai semnalat vreodata ,stiri false”? Alternativ,
cunosti pe cineva care a semnalat stiri false?
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Mediul in care se discuta stirile false

Graficul nr.40 ilustreaza diferitele contexte in care respondentii au discutat subiectul stirilor false.
Categoriile de raspuns au fost: ,La scoala”, , Cu prietenii”, ,,Cu familia”, ,La serviciu”, ,Alte locuri” si
»Nu am discutat despre stiri false”. Cel mai numeros grup este al celor care au participat la discutii care
au avut loc la scoala, ceea ce indica faptul ca acesta este cel mai frecvent cadru in care respondentii s-
au implicat in conversatii despre stiri false. Acest lucru sugereaza ca mediile educationale sunt spatii
cheie pentru abordarea subiectului, posibil datorita includerii educatiei media in programele de
invatdamant. Urmatoarele cele mai comune contexte sunt ,cu prietenii” si ,cu familia”, ambele fiind
alese de numerosi respondenti, ceea ce arata ca multi au discutat despre stiri false cu persone mai
apropiate. Acest lucru evidentiaza relevanta subiectului in conversatiile de zi cu zi si importanta
discutiilor intre colegi si familie in cresterea gradului de constientizare si intelegere a dezinformarii.
Categoria ,la locul de munca” a fost aleasa de catre mai putini respondenti, ceea ce ar putea reflecta
faptul ca discutiile despre stirile false sunt mai putin frecvente sau mai putin prioritizate la locul de
muncd Tn comparatie cu alte medii. Tn plus, deoarece chestionarul s-a adresat minori, si a fost
diseminat mai ales prin mijlocirea scolilor, este firesc ca doar o parte foarte mica din respondenti sa
lucreze. Categoria ,Alte locuri” a fost selectata de putini respondenti, Tn timp ce un grup si mai mic a
declarat ca nu s-a implicat in astfel de discutii deloc.

in general, graficul indica faptul c3 stirile false sunt un subiect dezbatut pe scard largd, in special in
mediile educationale si intre prieteni si familie, subliniind importanta lor atat in discutiile formale, cat
siin cele informale.

Graficul nr.40
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Constientizarea modului de a face fatd stirilor false

Graficul nr.41 reda perceptiile respondentilor cu privire la faptul daca acestia au fost invatati in mod
adecvat sa facs fata stirilor false. intrebarea ,,Crezi ¢4 ai fost invatat in mod adecvat s& faci fata stirilor
false?” putea primi raspunsurile ,,Da”, ,Nu” sau ,,Nu sunt sigur(d)”. Cei mai numerosi sunt respondentii
care au raspuns ,,Nu”, adica o parte semnificativa a respondentilor considera ca nu au fost educati in
mod adecvat cu privire la gestionarea stirilor false. Acest lucru sugereaza un decalaj perceput in
educatia media si necesitatea unei formari sau a unor resurse mai cuprinzatoare pentru a echipa
indivizii cu abilitatile necesare pentru a identifica si a contracara dezinformarea. Raspunsul ,,Nu sunt
sigur” indica incertitudinea unui numar considerabil de respondenti cu privire la faptul daca au primit
suficienta educatie pe aceasta tema. Acest lucru ar putea reflecta o lipsa de incredere in abilitatile lor
de a face fata stirilor false sau incertitudinea cu privire la ceea ce constituie o pregatire adecvata.
Raspunsul ,,Da” a fost ales de catre cei mai putini, adicd un numar mai mic crede ca au fost fnvatati in
mod adecvat sa faca fata stirilor false decat cei care fie sunt nesiguri, fie raspund cad nu au avut parte
de educatie adecvata in acest domeniu. Desi acest ultim grup este mai mic, arata totusi ca unii
participanti se simt increzatori in capacitatea lor de a evalua informatii critic.

Graficul nr.41
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Crezi ca ai fost invatat in mod adecvat sa faci fata
stirilor false?
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Perceptia despre impactul stirilor false asupra vietii elevilor

Elevii par sa creada ca nu sunt pacaliti de stiri false, ca nu sunt victime ale acestora. Graficul nr 42
ilustreaza punctele de vedere ale respondentilor cu privire la masura in care ei cred ca stirile false
influenteaza comportamentul lor si pe cel al prietenilor lor, folosind o scala de la 1 (fard impact) la 5
(impact semnificativ). Cele mai multe raspunsuri sunt la valoarea 3, ceea ce indica faptul ca majoritatea
respondentilor considera ca stirile false au un impact moderat atat asupra propriului comportament,
cat si asupra comportamentului prietenilor lor. Raspunsurile 4 si 5, care reprezinta niveluri de impact
mai ridicate, sunt mai putin numeroase, dar totusi semnificative. Acest lucru indica faptul ca o parte
notabila a respondentilor considera ca stirile false au un impact puternic asupra comportamentului lor
sau al prietenilor lor, reflectdand preocuparile cu privire la puterea de persuasiune a dezinformarii.
Raspunsurile 1 si 2, care reprezinta capatul inferior al scalei de impact, arata ca mai putini respondenti
cred ca stirile false au un impact redus sau deloc asupra comportamentului. Acest lucru sugereaza c3,
desi unii indivizi s-ar putea simti imuni la efectele stirilor false, ei sunt in minoritate. In general,
majoritatea respondentilor recunosc ca stirile false au un impact cel putin moderat asupra
comportamentului, un numar considerabil recunoscand o influenta mai puternica. Acest lucru reflecta
o constientizare a naturii omniprezente a stirilor false si a potentialului lor de a modela perceptiile si
actiunile in cercurile sociale.

Graficul nr.42
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

3 4 5

Increderea in social media ca sursd de stiri

Graficul nr 43 ofera o imagine de ansamblu asupra modului Tn care elevii au evaluat fiabilitatea
retelelor sociale ca sursa de stiri, cu evaluari variind de la 1 (cel mai putin de incredere) la 4 (cel mai de
incredere). Cel mai mare numar de elevi a evaluat retelele sociale la nivelul 3, adica ei considera ca
retelele sociale sunt moderat de incredere. Acest lucru sugereaza ca, desi elevii pot gasi informatii de
incredere pe retelele sociale, ei raman precauti si nu au incredere n ea ca sursa principala de stiri.
Nivelul 4, care reprezinta cel mai inalt nivel de incredere, a fost ales de un numar considerabil de elevi.
Acest lucru poate indica faptul ca unii au incredere in sursele specifice pe care le urmaresc pe aceste
platforme sau cred in autenticitatea continutului generat de utilizatori. Nivelul 2, care indica un nivel
mai scazut de incredere, are si un numar notabil de raspunsuri. Acest lucru sugereaza ca un grup
semnificativ de elevi privesc retelele sociale cu scepticism, posibil din cauza prevalentei dezinformarii
sau a credibilitatii diferite a continutului partajat pe aceste platforme. Cel mai mic numar de elevi a
evaluat retelele sociale la nivelul 1, ceea ce indica faptul ca o parte mai mica dintre respondenti
considera ca retelele sociale sunt sursa de stiri mai putin demna de incredere. Desi acest grup este mai
mic, evidentiaza prezenta unui scepticism puternic in randul unor elevi cu privire la fiabilitatea
informatiilor de pe retelele sociale.

n general, am constatat o perceptie mixta asupra credibilititii retelelor sociale in randul elevilor, cu o
tendinta spre incredere moderata, dar si un scepticism semnificativ.

Graficul nr.43
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Increderea in ziare online/ website-uri ca surse de stiri

Graficul nr 44 ilustreaza modul in care elevii au evaluat fiabilitatea ziarelor si site-urilor online ca surse
de stiri, cu evaluari variind de la 1 (cel mai putin demn de incredere) la 5 (cel mai demn de incredere).
Majoritatea elevilor au evaluat ziarele si site-urile online la nivelurile 4 si 3, nivelul 4 avand cele mai
multe rdspunsuri. Acest lucru sugereaza ca o parte semnificativa a elevilor considera aceste surse a fi
de incredere, probabil datorita reputatiei stabilite a multor posturi de stiri online si standardelor
jurnalistice profesionale pe care le respecta. Nivelul 3, care a fost ales de multi elevi, indica faptul ca
multi considera ziarele si site-urile online ca fiind demne de incredere. Acest lucru sugereaza ca elevii
pot aborda totusi aceste surse cu un grad de prudenta, posibil din cauza preocuparilor legate de
partinire sau de viteza cu care stirile sunt publicate online. Nivelul 2 este mai putine selectat, ceea ce
indica faptul ca unii elevi sunt sceptici fata de ziarele si site-urile web online, punandu-si probabil la
indoiala acuratetea sau obiectivitatea. Nivelul 1 (cel mai putin demn de incredere) are cele mai putine
raspunsuri, lucru ar putea reflecta preocupari legate de senzationalism, clickbait sau experiente
specifice cu surse de stiri online nesigure.

Graficul nr.44
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
Increderea in televiziune ca sursd de stiri

Dupa cum se arata in Graficul nr.45, cel mai mare numar de elevi a evaluat televiziunea la nivelul 4,
ceea ce indica faptul ca multi considera ca televiziunea este o sursa de stiri destul de demna de
incredere. Acest lucru sugereaza ca, in ciuda cresterii media digitale, televiziunea raméane o sursa de
informatii respectata si de incredere pentru o parte semnificativa a populatiei studentesti. Nivelul 3 a
fost ales de un numar semnificativ de respondenti, ceea ce reflecta faptul ca multi considera
televiziunea ca fiind demna de incredere la nivel mediu. Cu alte cuvinte, in timp ce televiziunea este
perceputa ca fiind in general de incredere, unii elevi o pot aborda totusi cu un grad de prudenta, posibil
din cauza preocuparilor legate de partinire sau senzationalism. Nivelul 2 are mai putine raspunsuri,
ceea ce indica faptul ca unii elevi sunt sceptici in ceea ce priveste credibilitatea stirilor de televiziune,
punand probabil laindoiald acuratetea sau obiectivitatea continutului pe care il vad la televizor. Nivelul
1 (cel mai putin demna de incredere ca sursa de stiri) a fost selectat de cei mai putini, aratand ca doar
0 mica parte dintre elevi au foarte putina incredere in televiziune ca sursa de stiri. Acest lucru ar putea
reflecta preocupari legate de senzationalism, partinire perceputa sau experiente negative specifice cu
stirile de televiziune. Cei mai putini respondenti au cotat televiziunea cu nivel de incredere 5 (cel mai
nalt nivel de incredere), ceea ce indica faptul ca doar o minoritate de studenti au incredere deplina in
televiziune ca sursa de stiri.

Graficul nr.45

<
BUPNET & G Gomo z (& dieBerater = KM \;ag i - GO!
B ORDET D M, A\ DANR dieBeratel’ arermon <eP Zaproximar  uwe Lsoise

DANILO DOLC ATERMON  eoucarionws



Sl Co-funded by N?l Es>
SO the European Union ]

Televiziune

w

o

20 40 60 80 100 120 140 160

Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Increderea in radio ca sursd de stiri

Dupa cum se arata in Graficul nr.46, majoritatea elevilor au evaluat radioul la nivelul 3, indicand faptul
cd multi considera radioul ca fiind moderat de incredere. Acest lucru sugereaza ca, desi elevii au
incredere in radio, in general, ca sursa de stiri, ei pot aborda aceasta sursa cu o oarecare precautie,
posibil din cauza preocuparilor legate de calitatea sau obiectivitatea continutului. Nivelul 4 are, de
asemenea, un numar semnificativ de raspunsuri, ceea ce reflecta faptul ca o parte considerabila a
elevilor considera ca radioul este o sursa de incredere de stiri. Acest lucru sugereaza ca radioul este
inca privit ca un mediu de incredere pentru difuzarea stirilor de catre multi. Nivelul 2 are mai putine
raspunsuri, ceea ce indica faptul ca unii elevii sunt sceptici cu privire la credibilitatea radioului, punand
eventual la indoiala relevanta sau acuratetea continutului acestuia. Nivelul 1, cel mai putin demn de
incredere, are cele mai putine raspunsuri, ardtand ca doar o mica parte dintre elevi au foarte putina
incredere n radio ca sursa de stiri. Acest lucru s-ar putea datora unor experiente negative specifice
sau unei preferinte generale pentru alte media.

Graficul nr.46

<
CENTRO SVILUPPO . ‘ o~ % y scnmrarms \
BUPNET é CARDET 5 CREATID /A _DANAR & dieBerater .. =/ KMi_P aproximar oo Go L olae

DANILO DOLCI [EDUCATION HUB



Sl Co-funded by N?l Es>
SO the European Union ]

Radio

w

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.
Increderea in ziare si reviste tipdrite ca surse de stiri

Cel mai mare numar de elevi a evaluat ziarele si revistele tiparite la nivelul 3, ceea ce indica faptul ca
le considera de incredere intr-o masura moderata, asa cum se arata in Graficul nr.47. Acest lucru
sugereaza ca, in timp ce presa scrisa este in general respectata, elevii pot fi precauti si sa nu se bazeze
pe deplin pe ea ca sursa principala de stiri. Nivelul 4 a primit, de asemenea, un numar substantial de
raspunsuri, aratand ca multi elevi considera ziarele si revistele tiparite ca fiind demne de incredere.
Acest lucru reflecta un grad puternic de incredere in capacitatea mass-media traditionala de a furniza
informatii fiabile si precise. Nivelul 5, cel mai fnalt nivel de incredere, are un numar notabil de
raspunsuri, ceea ce indica faptul ca un grup mai mic, dar semnificativ de elevi, are totala incredere in
ziare si reviste tipdrite ca surse de stiri. Acest lucru ar putea fi atribuit minutiozitatii percepute si
standardelor editoriale asociate jurnalismului scris. Nivelurile 2 si 1 (niveluri mai scazute de incredere)
au mai putine raspunsuri, adica elevii sceptici fata de presa scrisa sunt in minoritate.

Graficul nr.47
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Virsta

Graficul nr.48 ilustreaza distributia respondentilor pe trei grupe de varsta diferite: 12-15 ani, 16-18 ani
si 18+ ani. Majoritatea respondentilor se incadreaza in grupa de varsta 16-18 ani, urmatoarea este
categoria de varsta 12-15 ani, iar grupa de varsta de peste 18 ani este cel mai putin reprezentata.
Aceasta distributie pe categorii de varsta ofera context pentru interpretarea rezultatelor sondajului,
deoarece opiniile si comportamentele raportate sunt cel mai probabil sa reflecte cele din grupa de
varsta 16-18 ani.

Graficul nr.48

Grupa de varsta

250
200
150
100

50

12-15 anos 16-18 anos 18+

Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Gen
Majoritatea respondentilor (59%) sunt fete, iar baietii reprezinta 36%, restul respondentilor preferand
sa nu-si declare genul.

Graficul nr.49
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Sursa: date colectate de partenerii MILES. Grafic realizat de OLAE.

Provocari si directii viitoare

Raspandirea stirilor false si a dezinformarii in intreaga Europa a devenit o problema critica,
care amenintd procesele democratice, submineaza increderea in institutii si perturba
coeziunea socialda. Acest raport exploreaza nevoile, provocarile si practicile promitatoare
asociate cu combaterea dezinformarii la nivel european. Analizand strategiile existente si
identificand lacunele, raportul ofera recomandari pentru consolidarea eforturilor de
combatere a dezinformarii si promovarea educatiei media pe intreg continentul. in ultimii ani,
problema stirilor false si a dezinformarii a devenit din ce in ce mai raspandita in intreaga
Europa, cu consecinte de amploare pentru societatile democratice.

Cresterea mass-mediei digitale a revolutionat modul in care informatiile sunt diseminate, dar
a facilitat si raspandirea rapida a continutului fals si inselator. Acest fenomen a fost deosebit
de evident in perioadele electorale, crizele de sanatate publica si evenimentele socio-politice
majore, unde dezinformarea a fost folositda pentru a manipula opinia publica si a eroda
increderea in institutiile democratice.

Impactul stirilor false nu se limiteaza la o singura tara; este o problema paneuropeana care
necesitd eforturi coordonate pentru a o aborda. In timp ce unele tiri europene au fost
proactive in implementarea masurilor de combatere a dezinformarii, altele inca se confrunta
cu provocarile pe care le reprezinta peisajul informatiei digitale. Acest raport isi propune sa
ofere o analiza detaliatd a nevoilor, provocarilor si practicilor promitatoare in combaterea
stirilor false Tn Europa. Intelegand acesti factori, decidentii, profesorii si organizatiile media
pot dezvolta strategii mai eficiente pentru a contracara dezinformarea si pentru a imbunatati

educatia media.
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Tn ultimii ani, Europa a fost martord a unor campanii semnificative de dezinformare care
vizeaza alegeri si referendumuri. De exemplu, alegerile prezidentiale din Franta din 2017 au
fost puternic influentate de dezinformarea raspandita prin intermediul retelelor de
socializare, cu scopul de a submina integritatea procesului electoral. In mod similar, alegerile
federale din Germania au inregistrat o crestere a stirilor false, adesea folosite pentru a
influenta opiniile alegatorilor cu privire la chestiuni sensibile precum imigratia si securitatea
nationala.

Referendumul Brexit din Regatul Unit a evidentiat si puterea dezinformarii in formarea opiniei
publice, afirmatiile inseldtoare despre Uniunea Europeand jucand un rol semnificativ in
rezultat. Tn Europa de Est, tiri precum Ungaria si Polonia s-au confruntat cu provocari cu
campanii de dezinformare sponsorizate de stat, menite sa sustina naratiunile autoritare si sa
discrediteze Uniunea Europeana.

Impactul stirilor false se extinde dincolo de sfera politica, afectand sanatatea publica,
siguranta si increderea social3. Tn timpul pandemiei de COVID-19, Europa a cunoscut un val
masiv de dezinformare despre virus si vaccinuri, ceea ce a dus la confuzie si ezitare publica.
Miscarile anti-vaccin in tari precum Italia si Franta au fost alimentate de informatii false,
contribuind la scaderea ratelor de vaccinare si la cresterea riscurilor pentru sanatatea publica.
Educatia media este o componenta critica in lupta impotriva stirilor false si a dezinformarii.
Aceasta implica dezvoltarea abilitatilor necesare pentru a evalua in mod critic informatiile,
pentru a intelege sursele de stiri si a diferentia intre continutul credibil si fals. Tn Europa, exist3
o nevoie semnificativa de a imbunatati educatia media, in special in randul populatiilor mai
tinere si a celor cu niveluri mai scazute de educatie formala. Finlanda este lider in educatia
media, integrand-o in programa nationala de la o varsta frageda. Aceasta abordare proactiva
a dus la o populatie care este mai bine echipata pentru a rezista dezinformarii. Prin contrast,
alte tari europene au inceput abia recent sa acorde prioritate educatiei media si exista o
nevoie presanta de a extinde aceste initiative pentru a ajunge la segmente mai largi ale
populatiei. Imbun&tatirea educatiei media implicd, de asemenea, abordarea provocarilor
specifice reprezentate de retelele sociale. Avand in vedere ca multi oameni, in special cei mai
tineri, acceseaza majoritatea stirilor lor prin intermediul platformelor de social media, este
esential sa fie Tnvatati cum sa navigheze in mod responsabil pe aceste platforme. Aceasta
include intelegerea modului in care algoritmii influenteaza continutul pe care il vad,
recunoasterea semnelor de stiri false si abilitatea de a verifica informatiile Thainte de a le
partaja. Uniunea Europeana a recunoscut importanta educatiei/literatiei media fin
combaterea dezinformarii. Politica UE de educatie media subliniaza necesitatea unui efort
coordonat intre statele membre pentru a imbunatati educatia media, in special in era digitala.
Initiative precum Saptamana europeana a educatiei media isi propune sa creasca gradul de
constientizare si sa promoveze cele mai bune practici in educatia media pe intreg continentul.
O alta necesitate critica Tn combaterea stirilor false este stabilirea si consolidarea cadrelor de
reglementare care pot aborda in mod eficient rdspandirea dezinformérii. in Europa, Uniunea
Europeana a facut pasi semnificativi pentru a crea un mediu online mai sigur prin initiative

precum Digital Services Act (DSA) si Codul de practici privind dezinformarea. Aceste
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reglementdri urmdaresc sa sporeasca transparenta platformelor digitale si sa le traga la
raspundere pentru continutul pe care il gazduiesc. DSA reprezintda un progres major in
abordarea UE de reglementare a platformelor online. Introduce cerinte mai stricte pentru
platforme pentru a monitoriza si elimina continutul ilegal, inclusiv stirile false si impune
sanctiuni pentru nerespectare. Acest cadru de reglementare este conceput pentru a proteja
consumatorii, pentru a asigura transparenta si pentru a crea un ecosistem digital mai
responsabil. Tn plus, Codul de practici al UE privind dezinformarea, lansat in 2018, a fost un
acord voluntar cu marile platforme online precum Facebook, Google si Twitter pentru a
combate dezinformarea. Desi a facut progrese, eficacitatea acestui Cod a fost limitata de
natura sa voluntara, ceea ce a condus la solicitari pentru masuri mai obligatorii. De asemenea,
este nevoie de o mai mare cooperare intre tarile europene pentru a crea o abordare unificata
a reglementarii platformelor digitale. Dezinformarea nu cunoaste granite, iar o abordare
fragmentata a reglementarilor va fi mai putin eficienta in combaterea raspandirii acesteia.
Tarile europene ar trebui sa colaboreze pentru a-si armoniza reglementarile si mecanismele
de aplicare, asigurandu-se ca dezinformarea este abordata in mod consecvent pe tot
continentul.
Constientizarea publicului este un alt element esential in lupta Tmpotriva stirilor false.
Educarea publicului cu privire la pericolele dezinformarii si la modul de recunoastere a
acesteia este esentialda pentru a promova o societate mai informatda si mai vigilenta.
Campaniile de constientizare a publicului pot juca un rol semnificativ in atenuarea impactului
stirilor false, incurajand persoanele sa evalueze critic informatiile pe care le intalnesc si sa
caute surse credibile. Comisia Europeana a sprijinit mai multe initiative care vizeaza cresterea
gradului de constientizare a publicului cu privire la pericolele dezinformarii. Printre acestea se
numara campania ,#ThinkBeforeSharing” a UE, care incurajeaza utilizatorii retelelor sociale sa
verifice acuratetea informatiilor inainte de a le partaja online. Astfel de campanii sunt cruciale
in crearea unei culturi a gandirii critice si a scepticismului fata de informatiile neverificate.
Campaniile de constientizare a publicului ar trebui sa fie adaptate diferitelor grupuri
demografice, tinand cont de diferitele niveluri de literatie media si de implicare digitald din
Europa. De exemplu, audienta mai tanara poate beneficia de campanii care folosesc
influencer-i in retelele sociale pentru a promova educatia media, in timp ce adultii de varsta
mai Tnaintata pot raspunde mai bine la canalele media traditionale, cum ar fi televiziunea si
presa scrisd. In plus, campaniile de constientizare a publicului nu ar trebui s3 se concentreze
doar pe aspectele negative ale stirilor false, ci si sa promoveze comportamente pozitive, cum
ar fi verificarea faptelor, partajarea responsabila a informatiilor si sprijinirea surselor de stiri
credibile. Prin promovarea unei culturi a gandirii critice si a scepticismului fata de informatiile
neverificate, aceste campanii pot contribui la reducerea raspandirii stirilor false si a impactului
acestora asupra societatii.
Una dintre cele mai semnificative provocari in combaterea stirilor false este rolul platformelor
de social media in difuzarea acestora. Retelele de socializare au transformat modul in care
oamenii consuma stiri, permitand informatiilor — atat celor adevarate, cat si celor false —sa se
raspandeasca rapid si pe scara larga. Algoritmii utilizati de aceste platforme prioritizeaza
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adesea continutul care genereaza interactiune, care poate include informatii senzationale sau
inselatoare. Uniunea Europeana a recunoscut provocarea reprezentata de platformele de
social media si a luat masuri pentru a o aborda prin reglementari precum Digital Services Act.
Cu toate acestea, reglementarea retelelor sociale ramane complexa din cauza cantitatilor mari
de continut generate zilnic si a necesitatii de a echilibra libertatea de exprimare cu prevenirea
dezinformarii ddunatoare. Rolul retelelor sociale in raspandirea stirilor false este si mai
complicat de efectul camerelor de ecou, in care utilizatorii sunt mai susceptibili de a fi expusi
la informatii care le intaresc convingerile existente. Acest lucru poate duce la inradacinarea
naratiunilor false si poate face mai dificila corectarea dezinformarii. Abordarea acestei
provocari necesita nu numai masuri de reglementare, ci si eforturi de promovare a literatiei
digitale si a gandirii critice in randul utilizatorilor retelelor sociale. Eforturile Uniunii Europene
de a se implica cu companiile de social media au condus la unele imbunatatiri, cum ar fi
introducerea unor politici mai stricte de moderare a continutului. Cu toate acestea, aceste
masuri sunt adesea mai degraba reactive decat proactive, iar eficacitatea autoreglementarii
de catre aceste platforme este indoielnica. Necesitatea unei supravegheri mai riguroase si a
raspunderii mai clar asumate este evidenta, deoarece raspandirea stirilor false prin
intermediul retelelor sociale continua sa fie o preocupare semnificativa.

Tncrederea in mass-media si institutiile publice este o altd provocare criticd in lupta impotriva
dezinformérii. Tn toatd Europa, existd o neincredere in crestere fatd de institutiile media
traditionale, determinata de perceptiile de partinire, senzationalism si influenta politica.
Aceasta neincredere 1i poate determina pe indivizi sa caute surse alternative de informatii,
care pot fi mai putin fiabile si mai predispuse sa raspandeasca stiri false. Scaderea increderii
in mass-media traditionala este o problema complexa influentata de mai multi factori, inclusiv
cresterea populismului, polarizarea tot mai mare a discursului politic si proliferarea mass-
mediei digitale. Tn unele tiri europene, aceastd neincredere a fost exacerbatd de campaniile
de dezinformare sponsorizate de stat, care urmaresc sa submineze increderea publicului n
institutiile democratice si mass-media. Reconstruirea increderii in mass-media si institutiile
publice necesita o abordare multidimensionald. Organizatiile media trebuie sa acorde
prioritate transparentei, acuratetei si responsabilitatii in raportarile lor. De asemenea, ar
trebui sa se implice activ in verificarea faptelor si sa ofere context pentru probleme complexe
pentru a ajuta publicul sa inteleaga mai bine stirile pe care le consuma. La nivel european,
initiative precum Actul european pentru libertatea presei urmaresc sa protejeze
independenta si pluralismul mass-mediei, care sunt esentiale pentru mentinerea increderii
publicului. Asigurandu-se ca institutiile media functioneaza fara presiuni politice si comerciale
nejustificate, UE Incearca sa creeze un mediu in care jurnalismul credibil poate prospera. Mai
mult, institutiile publice trebuie sa-si imbunatateasca strategiile de comunicare pentru a oferi
publicului informatii clare, faptice si la timp. Aceasta include transparenta cu privire la sursele
lor de informatii si la procesele de luare a deciziilor. Procedand astfel, ei pot contribui la
contracararea raspandirii dezinformarii si la restabilirea increderii publicului in autoritatea lor.
Disparitatile educationale din Europa reprezinta o provocare semnificativa in promovarea

educatiei media si a abilititilor de gandire criticd. Tn tarile cu sisteme educationale bine
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dezvoltate, probabilitatea ca elevii sa beneficieze de educatie media este mai mare, ceea ce fi
echipeazd si navigheze mai eficient peisajul digital. Tns3 in tarile in care sistemele de
fnvatamant sunt mai putin robuste sau in care educatia media nu este prioritara, indivizii pot
fi mai vulnerabili la dezinformare. Uniunea Europeana a recunoscut aceste disparitati si a cerut
eforturi mai mari pentru a integra educatia media in programele educationale din statele
membre. Initiative precum Planul de actiune al UE pentru educatie digitala subliniaza
necesitatea ca toti cetatenii sa dobandeascd competente digitale, inclusiv capacitatea de a
evalua critic continutul online. Abordarea acestor disparitati necesita un efort coordonat intre
guverne, institutii de Tnvatamant si organizatii ale societatii civile. Este esential sa ne asiguram
ca educatia media este accesibild tuturor, indiferent de mediul socio-economic sau locatia
geografica. Aceasta include furnizarea de resurse si formare pentru profesori, dezvoltarea de
programe de studii adecvate varstei si sprijinirea oportunitatilor de invatare pe tot parcursul
vietii. Disparitatile educationale se extind si la populatiile adulte, dintre care multe segmente
este posibil sa nu fi avut oportunitatea de a dezvolta competente digitale in timpul educatiei
lor formale. Pentru acesti indivizi, programele de invatare din comunitate si campaniile de
constientizare a publicului pot juca un rol crucial in reducerea decalajului si in dezvoltarea
abilitatilor necesare pentru a identifica si a rezista dezinformarii.

Mai multe tari europene au implementat strategii de succes pentru a combate stirile false,
oferind lectii valoroase pentru altii. Finlanda, de exemplu, a fost pionier in educatia media,
incorporand-o in programa scolara incepand cu scoala primara. Aceasta abordare a condus la
o populatie care este mai rezistenta la dezinformare si serveste drept model pentru alte tari.
Legea germana privind retelele (NetzDG), introdusa in 2017, impune platformelor de social
media sa elimine continutul ilegal, inclusiv stirile false, in termen de 24 de ore. Aceasta lege a
jucat un rol esential Tn responsabilizarea platformelor si pentru a garanta ca continutul
daunator este gestionat rapid. Abordarea Germaniei subliniaza importanta unor cadre de
reglementare puternice in lupta Impotriva dezinformdrii. in Franta, guvernul a luat masuri
pentru a contracara dezinformarea prin infiintarea unui grup de lucru national dedicat
monitorizarii si combaterii stirilor false. Legea franceza impotriva manipularii informatiilor,
adoptata in 2018, permite autoritatilor sa ia masuri legale impotriva celor care raspandesc
informatii false care ar putea afecta rezultatul alegerilor. Aceasta abordare proactiva a creat
un precedent pentru alte tari europene. Italia a fost, de asemenea, activa in combaterea
stirilor false, in special in contextul sanatatii publice. Guvernul italian a colaborat cu organizatii
de verificare a faptelor si platforme de social media pentru a contracara dezinformarea legata
de COVID-19. Aceste eforturi au inclus campanii de constientizare a publicului si promovarea
unor informatii corecte prin canale oficiale.

Eforturile de colaborare intre guverne, organizatiile mass-media si societatea civila sunt
esentiale pentru combaterea eficientd a dezinformérii. in Uniunea Europeand, EDMO joacd un
rol cheie in reunirea verificatorilor de fapte, expertilor in educatie media si cercetatorilor
pentru a combate dezinformarea. EDMO sprijina monitorizarea si analiza dezinformarii in
intreaga Europa si promoveaza cele mai bune practici in educatie media si verificarea faptelor.

Planul de actiune al UE impotriva dezinformarii, lansat in 2018, a incurajat si colaborarea intre
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statele membre si sectorul privat. Acest plan subliniaza importanta unui raspuns coordonat la
dezinformare, inclusiv schimbul de bune practici, imbunatatirea cooperarii transfrontaliere si
promovarea dezvoltarii de noi instrumente pentru detectarea si contracararea stirilor false.
Mai mult, UE a stabilit sisteme de alerta rapida pentru a facilita schimbul de informatii intre
statele membre cu privire la amenintarile de dezinformare. Aceste sisteme permit tarilor sa
raspunda mai rapid la campaniile emergente de dezinformare si sa isi coordoneze eforturile
pentru a le contracara. Eforturile de colaborare sunt, de asemenea, evidente in activitatea
organizatiilor internationale precum UNESCO, care a elaborat linii directoare pentru educatia
media si promovarea jurnalismului bazat pe fapte. Prin parteneriat cu guverne si ONG-uri,
UNESCO isi propune sa sporeasca eforturile globale de combatere a dezinformarii si sa sprijine
dezvoltarea programelor de educatie media.

Inovatiile tehnologice joaca un rol vital in combaterea stirilor false. Instrumente precum
algoritmii de verificare a faptelor bazati pe inteligenta artificiala, extensiile de browser care
semnaleaza continut suspect si platformele care reunesc informatii verificate in baza faptelor
devin din ce in ce mai importante in lupta impotriva dezinformarii. Aceste tehnologii pot ajuta
la identificarea stirilor false si la luarea de decizii mai informate cu privire la informatiile pe
indivizii care le consuma. In Europa, mai multe initiative au folosit tehnologia pentru a
combate dezinformarea. Programul Horizon 2020 al Uniunii Europene a finantat cercetarea
noilor tehnologii pentru detectarea si combaterea stirilor false. Aceste inovatii au potentialul
de a spori semnificativ eficacitatea eforturilor de abordare a dezinformarii, in special atunci
cand sunt combinate cu masuri educationale si de reglementare. De exemplu, tehnologia IA
este folositd pentru a analiza cantitati mari de continut online si pentru a identifica modele
care indica dezinformarea. Organizatiile de verificare a faptelor din Europa au dezvoltat, de
asemenea, instrumente care permit utilizatorilor sa verifice rapid acuratetea informatiilor pe
care le intalnesc online. Aceste instrumente sunt adesea integrate in platformele de social
media sau disponibile ca extensii de browser, facandu-le usor accesibile publicului. Deci,
putem spune ca inovatiile tehnologice nu se limiteaza la detectarea stirilor false; acestea
includ, de asemenea, eforturi pentru a Tmbunatati transparenta si responsabilitatea
platformelor online. De exemplu, tehnologia blockchain este explorata ca o modalitate de a
verifica autenticitatea surselor de stiri si de a urmari originile informatiilor. Prin sporirea
transparentei, astfel de tehnologii pot contribui la reducerea raspandirii dezinformarii si la
restabilirea increderii in mass-media online.

Una dintre provocarile principale identificate este integrarea inconsecventa a educatiei media
in diferite discipline si niveluri de Tnvatamant. Profesorii se confrunta adesea cu dificultati in
integrarea educatiei media in curriculum din cauza lipsei de orientari si resurse structurate.
Aceasta situatie duce la lacune semnificative in cunostintele si abilitatile elevilor in evaluarea
critica a informatiilor digitale.

Pentru a aborda aceste provocari, este necesar un demers multidimensional care implica
strategii cuprinzatoare si sprijin sistemic. Una dintre directiile cheie este dezvoltarea si
punerea in aplicare a unor programe de educatie media standardizate care acopera toate

nivelurile educationale. Aceste programe ar trebui sa se concentreze pe gandirea critica,
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evaluarea surselor si recunoasterea partinirii, asigurandu-se ca elevii sunt echipati cu
abilitatile necesare pentru a naviga in peisajul digital in mod responsabil. Dezvoltarea
profesionala continua pentru profesori este cruciala. Programele de formare trebuie sa fie
concepute pentru a acoperi atat aspectele tehnice ale instrumentelor digitale, cat si strategiile
pedagogice pentru discutarea subiectelor controversate si a dezinformarii. Astfel de programe
ar trebui sa urmareasca imbunatatirea experientei profesorilor in domeniul educatiei media
si sa-i mentina la curent cu cele mai recente instrumente si metodologii. Alocarea resurselor
este un alt domeniu critic pentru imbunatatiri viitoare. Asigurarea accesului echitabil la
instrumente digitale si materiale educationale actualizate in scoli este esentiala. Finantarea si
sprijinul sporit pentru initiativele de educatie media pot contribui la reducerea decalajului de
resurse, permitand scolilor sa implementeze programe mai eficiente. Implicarea parintilor si
a comunitatii este, de asemenea, importanta. Implicarea parintilor in eforturile de educatie
media poate completa initiativele scolare si poate oferi un mesaj consecvent despre
importanta gandirii critice si a consumului media responsabil. Crearea de parteneriate intre
scoli, parinti si organizatii comunitare poate stimula un mediu de sprijin pentru elevi.

n cele din urm3, promovarea unei culturi a gandirii critice si a literatiei media prin eforturi de
colaborare este esentiala. Partile interesate, inclusiv profesorii, factorii de decizie,
profesionistii media si societatea civila, trebuie sa lucreze impreuna pentru a promova
educatia media si gandirea critica. O astfel de colaborare poate duce la dezvoltarea unor
politici coezive si la alocarea resurselor necesare pentru un impact sustinut.

Recomandari si concluzii

in Italia, raportul subliniaza necesitatea integrarii educatiei media in programele scolare la
toate nivelurile. Sunt recomandate programe educationale structurate pentru a preda
gandirea criticd, verificarea surselor si impactul dezinformarii. Dezvoltarea profesionala
continua pentru profesori este cruciald, concentrandu-se pe abilitarea profesorilor pentru a
realiza eficient educatia media prin activitati practice. Ar trebui alocate fonduri si resurse
adecvate pentru a sprijini aceste initiative, inclusiv resurse pentru formarea profesorilor,
instrumente digitale si materiale educationale. Colaborarea cu experti externi, cum ar fi
jurnalisti si profesionisti din mass-media, este incurajata pentru a oferi elevilor perspective
practice despre procesul de creare a stirilor si despre importanta verificarii informatiilor. Se
evidentiaza si promovarea gandirii critice prin programe interdisciplinare care combina
elemente stiintifice si umaniste. Decidentii sunt sfatuiti sa dezvolte politici si linii directoare
clare pentru a sprijini implementarea consecventa a educatiei media in toate scolile, creand
un cadru unificat pentru adoptare sa.
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Tn Austria, accentul se pune pe modernizarea educatiei pentru a integra inh mod cuprinzitor
alfabetizarea digitala. Dezvoltarea profesionald continua pentru profesori este considerata
esentialda, acoperind atat aspectele tehnice ale instrumentelor digitale, cat si strategiile
pedagogice pentru discutarea subiectelor controversate si dezinformarii. Raportul evidentiaza
importanta experientelor de invatare captivante si bazate pe joc pentru a face educatia media
mai atractiva pentru elevi. Colaborarile dintre scoli, parinti si organizatiile comunitare sunt
vitale pentru crearea unui ecosistem de sprijin pentru elevi. Incurajarea unei aborddri critice
a informatiei si promovarea utilizarii resurselor de verificare a faptelor sunt strategii cheie in
combaterea raspandirii stirilor false.

Raportul din Cipru atrage atentia asupra nevoii de programe cuprinzatoare de dezvoltare
profesionald, adaptate pentru a abilita profesorii cu instrumentele pedagogice necesare
pentru a integra eficient educatia media in practicile lor de predare. Aceasta include strategii
pentru analiza de continut, evaluarea surselor si aplicarea practica a gandirii critice in diverse
domenii. Exista un consens cu privire la necesitatea de a include educatia media in curriculum-
ul de baza, scolile fiind incurajate sa infiinteze cluburi de educatie media si activitati
extracurriculare care favorizeaza experiente de invatare practica. Reformele sistemice sunt
esentiale pentru a institutionaliza educatia media la toate nivelurile educationale din Cipru,
pledand pentru politici educationale coerente care impun includerea competentelor media ca
o competenta de baza. Sunt recomandate campanii de constientizare a publicului pentru a
creste gradul de constientizare cu privire la importanta educatiei media in randul factorilor de
decizie, educatorilor, parintilor si comunitatii in general.

in Grecia, este evidentiatd necesitatea unui plan strategic coeziv pentru a promova
alfabetizarea media si informationala si pentru a combate dezinformarea printr-o abordare
holistica. Se pune accent pe inceperea educatiei media de la nivelul scolii primare, cu
interventii ajustabile la nevoile varstei si intensificate pe masura ce elevii trec de Ia
fnvatamantul primar la cel gimnazial. Raportul solicita abordarea barierelor sistemice, cum ar
fi constrangerile birocratice si lipsa de profesorilor specializati pentru educatia media, pentru
a spori eficacitatea acestei educatii.

Recomandarile si concluziile din raportul portughez privind educatia media si combaterea
dezinformarii subliniaza necesitatea unei abordari cuprinzatoare si integrate. Recomandarea
principalad este de a integra educatia media in toate disciplinele educationale, incepand de la
Tnceputul vietii copiilor si continuand prin Tnvatamantul superior. Aceasta abordare integrata
asigura ca elevii 1si dezvolta abilitatile de gandire criticd necesare pentru a naviga in mod
eficient In peisajul digital. Dezvoltarea profesionala continua pentru profesori este, de
asemenea, evidentiata ca fiind cruciald, cu accent pe formarea in domenii precum
dezinformarea, inteligenta artificiala si competente de algoritmizare. Implicarea familiilor si a
comunitatii mai largi este considerata esentiald in crearea unui mediu de invatare favorabil.
Initiative precum Academia Digitalda pentru Parinti si proiectul Digital Leaders sunt
recomandate ca practici promitatoare care imputernicesc parintii cu abilitati digitale si fi
implica pe elevi in promovarea utilizarii sigure si constiente a tehnologiilor digitale. Raportul

subliniaza, de asemenea, importanta masurilor preventive pentru combaterea dezinformarii,
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cum ar fi strategiile de pre-bunking si demonetizarea site-urilor care propaga informatii false.
n plus, raportul solicitd o mai bund coordonare si integrare a diferitelor initiative pentru a
evita suprasolicitarea cauzata de proiectele fragmentate. Ca strategii eficiente sunt sugerate
proiecte pe termen lung, contextualizate, dezvoltate de grupurile scolare si autoritatile locale,
care promoveaza invatarea continua si colectiva. Implicarea elevilor in aceste proiecte este
esentiala pentru a asigura o abordare colaborativa si incluziva. Progresele tehnologice si
masurile legislative joaca, de asemenea, un rol esential in combaterea dezinformarii. Carta
portugheza a drepturilor digitale si proiectul IBERIFIER al EDMO ofera cadre pentru abordarea
aspectelor juridice si tehnice ale dezinformarii. Raportul subliniaza necesitatea unui cadru
solid de sprijin pentru politici pentru a promova o societate competenta in mass-media,
capabila de gandire critica si de luare a deciziilor in cunostinta de cauza.

in Romania, desi Ministerul Educatiei pare preocupat de educatia media, dezvoltarea unei
politici publice intarzie. Ca parte a Planului National de Recuperare si Rezilienta, s-a lansat un
proiect la scara larga pentru formarea a 100.000 de profesori, care isi propune sa dezvolte la
profesori competente digitale si de realizare a educatiei media. In prezent, formarea
profesorilor pentru educatie media este realizata de ONG-uri, unele cu o experienta de peste
doud decenii, care insa au un numar relativ mic de formatori disponibili pentru aceste
programe de formare. Aceste ONG-uri au realizat multe resurse care insa par sa fie subutilizate
si se atrage atentia ca realizarea de noi produse ar putea fi o pierdere de timp daca materialele
de calitate disponibile n prezent nu sunt de fapt folosite de mai multi profesori. in categoria
resurselor includem si cursurile optionale dezvoltate deja pe care profesorii pot alege sa le
propuna elevilor lor pentru a realiza educatia media. Asadar, este de dorit institutionalizarea
mai clara a formarii cadrelor didactice, cu roluri clar asumate de Casele Corpului Didactic si de
universitati, institutiile publice responsabile de formarea profesorilor, care ar trebui sa Tsi
dezvolte capacitatea de a oferi formare de calitate profesorilor pentru a-i abilita sa realizeze
educatia media.

Guvernele ar trebui sa acorde prioritate integrarii educatiei media in sistemele nationale de
fnvatamant, asigurandu-se ca elevii beneficiaza de educatie pentru dezvoltarea gandirii critice,
a abilitatilor de verificare a faptelor si de consum responsabil de media inca de la o varsta
frageda. Aceasta educatie ar trebui sa fie disponibilda nu numai elevilor, ci si adultilor prin
programe de invatare pe tot parcursul vietii. Tarile europene ar trebui sa conlucreze pentru a
consolida cadrele de reglementare care responsabilizeaza platformele digitale pentru
raspandirea dezinformarii. Aceasta include aplicarea reglementarilor existente, cum ar fi DSA,
si dezvoltarea de noi politici care abordeaza provocarile emergente din peisajul digital.
Campaniile de constientizare a publicului care educa cetatenii cu privire la pericolele stirilor
false si la modul de identificare a dezinformarii ar trebui extinse si sustinute. Aceste campanii
ar trebui sa fie adaptate diferitelor grupuri demografice si difuzate printr-o varietate de
canale, inclusiv mass-media traditionala, retelele sociale si programele de comunicare
comunitara. Colaborarea intre guverne, organizatii media, institutii de Tnvatamant si
societatea civila este esentiald pentru crearea unui raspuns coordonat la dezinformare. Tarile

europene ar trebui sa sprijine si sa participe la initiative precum EDMO si alte eforturi de
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colaborare care reunesc partile interesate pentru a Tmpartasi cele mai bune practici si a
dezvolta solutii inovatoare. Investitia Tn inovatii tehnologice care pot ajuta la detectarea si
combaterea stirilor false ar trebui sa fie o prioritate. Guvernele si partenerii din sectorul privat
ar trebui sa sprijine cercetarea si dezvoltarea in acest domeniu, asigurandu-se ca noile
instrumente si tehnologii sunt disponibile pe scara larga si accesibile publicului. Provocarea
combaterii stirilor false si a dezinformarii in Europa este complexa si cu mai multe fatete,
necesitdnd o abordare cuprinzdtoare si coordonata. Desi s-au finregistrat progrese
semnificative in tari precum Finlanda, Germania si Franta, mai sunt multe de facut pentru a se
asigura ca toti cetdtenii europeni sunt echipati cu instrumentele si cunostintele de care au
nevoie pentru a naviga in peisajul informatiei digitale. Prin imbunatatirea educatiei media,
intarirea cadrelor de reglementare, promovarea constientizarii publicului, Tncurajarea
colaborarii si valorificarea inovatiilor tehnologice, natiunile europene pot consolida rezistenta
impotriva raspandirii stirilor false si pot asigura integritatea ecosistemelor lor informationale.

in concluzie, recomanddrile evidentiazi o abordare holistici care implici o pregitire
temeinica a profesorilor, implicarea comunitatii, masuri legislative si progrese tehnologice.
Integrarea educatiei media in spectrul educational, sustinuta de cercetari avansate si eforturi
coordonate, este esentiala pentru promovarea unei societati cu competente media, capabila
de gandire critica si de luare a deciziilor in cunostinta de cauza.

Tn general, aceste rapoarte subliniaza Th mod colectiv importanta integrarii educatiei media
in programele educationale, oferind dezvoltare profesionala continua pentru profesori,
asigurand finantare si resurse adecvate, promovand colaborarile cu experti externi si
organizatii comunitare si elaborand politici si linii directoare clare pentru a sprijini educatia
media. Prin abordarea acestor recomandari, obiectivul de a educa un tanar bine informat si
cu gandire critica, capabil sa navigheze in mod responsabil peisajul digital, poate fi atins.
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Anexa 1 — Lista persoanelor intervievate

Factori de decizie
Nr Initiale | Profil Gen Data
interviului

1 (PT) VT Cercetator, Institutul Universitar CIES-ISCTE din M | 20/06/2024
Lisabona, Profesor asistent — Universidade
Auténoma de Lisabona, Expert: Consiliul Europei,
Punct focal (CIES-ISCTE) in IBERIFIER — Cercetare
si verificare Tn mass-media iberica.

2 (PT) MJH Director General Adjunct Educatie — Directia F | 31/05/2024
Generala Educatie

3 (PT) MFS Expert la Autoritatea portugheza pentru M | 08/06/2024
comunicare (ERC). Profesor universitar.

4 (PT) CRM Expert la Centrul de Informare Jacques Delors din M | 02/06/2024
Portugalia. Profesor universitar

5 (PT) MRM Expert Tn norme legale pentru a combate M | 06/06/2024
dezinformarea si stirile false

6 (IT) S.0. Cercetator CNR F | 27/05/2024

7 (IT) L.D.M. Expert media, fondator al unei asociatii pentru M | 31/05/2024
alfabetizarea media.

8(IT) M.M. Manager de proiect, Designer de proiect si F | 18/06/2024
membru Rete INA.

9 (IT) M.B. Manager de proiect si jurnalist M | 13/06/2024

10 (IT) G.C. Decan al liceului M | 5/052024

11 (RO) | LC Cercetator la Institutul de Stiinte ale Educatiei, F | 19/04/2024
elaborator curriculum national pentru istorie,
profesor universitar, Universitatea din Bucuresti

12 (RO) | MF Profesor universitar de filozofie, manager voluntar F | 19/04/2024
al Clubului de Filosofie pentru copii, Universitatea
Babes-Bolyai Cluj

13(RO) | CL Director al Centrului de Jurnalism Independent F | 26/04/2024
(ONG), Bucuresti

14 (RO) | BR Coordonator de program la Centrul de Jurnalism F | 26/04/2024
Independent (ONG), Bucuresti

15 (RO) | NV Dezvoltator de programe, manager, trainer la F | 17/04/2024
Centrul de Inovare Publica (ONG), Bucuresti

16 (CY) LT Profesor universitar si fondator al Fact Check F | 29/5/2024
Cyprus (universitate privata)

17 (CY) | CK Profesor universitar (universitare privata) F | 29/5/2024

18 (CY) | NK Director - Institutul pentru Mass-Media M | 4/6/2024
(autoritate publica)

19 (CY) | DT Lector in Jurnalism si Media (universitate publica) M | 30/6/2024
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20(CY) | AT Ofiter/reprezentant director — Autoritatea pentru F | 14/6/2024
Radio si Televiziune
21(CY) |CA UNIC professor universitar M | 8/6/2024
22 (BE) BP Expert in mass-media, radicalizare, limbaj vizual, M | 05/06/2024
polarizare si propaganda la Mediawijs. Centrul
flamand de cunostinte pentru alfabetizarea
digitala si media
23 (BE) ovD Fost profesor, lucreaza la Centrul de Cunoastere M | 17/06/2024
Digisprong din cadrul guvernului flamand
24 (BE) | SS Lucreaza in departamentul de siguranta sociala, F | 17/06/2024
orasul Anvers, concentrandu-se pe prevenirea
radicalizarii
25(BE) | JB Cercetator principal si lector la Universitatea de M | 24/06/2024
Stiinte Aplicate Artevelde. Cercetarea sa se
concentreaza in prezent pe utilizarea stirilor si
dezinformarea in randul copiilor si adolescentilor.
26 (BE) | IS Dupa ani ca profesor de istorie, a devenit lector si F | 24/06/2024
cercetator la programul prescurtat de formare a
profesorilor de la Universitatea Artevelde.
27 (BE) | OC Este specialist in detectarea radicalizarii (online). M | 19/06/2024
El este seful Academiei Textgain, un spin-off al
Universitatii din Anvers, specializat Tn inteligenta
artificiald, in special procesarea limbajului natural.
S. P. Sef Departament, Directia Radioteleviziune F | 01/05/2024
28 (GR) Educationala si Media Digitald, Ministerul
Educatiei
29 (GR) | I.G. Reprezentant al Directiei Regionale de Tnvatdmant M | 02/05/2024
Primar si Gimnazial Attica
30 (GR) | A A Viceprimar pentru Educatie, Municipiul Pireu F | 02/05/2024
31(GR) | A.M. Viceprimar Educatie, Municipiul Paiania M | 30/05/2024
32 (GR) | K.G. Viceprimar Educatie, Ag. Municipiul Paraskevi M | 31/05/2024
33 (GR) | A.G. Viceprimar Educatie, Municipiul Nea Philadelphia M | 7/06/2024
34 (PL) DK Lucrdtor al Agentiei de Dezvoltare Regionald F | 22/05/2024
Rzeszow
35 (PL) MK Lucrdtor al Agentiei de Dezvoltare Regionald F | 22/05/2024
Rzeszow
36 (PL) PS Lucrator al Agentiei de Dezvoltare Regionald F | 22/05/2024
Rzeszow
37 (PL) | AK Lucrator al Agentiei de Dezvoltare Regionald F | 22/05/2024
Rzeszow
38 (PL) MD Lucrator al Oficiului Voievodat de Munca din M | 22/05/2024
Rzeszéw
39 (AT) | IOB Manager de proiect international la IP Center F | 14/05/2024
40 (AT) AR Asistent universitar, Post-Doc la Universitatea din F | 15/05/2024
Viena
41 (AT) | MS Unitatea de educatie media la Ministerul Federal F | 16/05/2024
al Educatiei, Stiintei si Cercetarii
42 (AT) | BB Director educational la Saferinternet.at F | 17/05/2024
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43 (AT) | MS Seful Departamentului Public si Comunicare la F | 24/05/2024
Teach for Austria
44 (DE) | SP Educator media in scoli ca misiune a radioului M | 03/06/2024
comunitar local
45 (DE) | UP Lector la Universitatea pentru Educatie Media F | 04/06/2024
46 (DE) TS Dezvoltator CPD M | 29/05/2024
Persoane care lucreaza in scoala
Nr Initiale | Profil M/F/non | Data
-binar interviului
1 (PT) CB Profesor activitati extracurriculare, student F | 05/06/2024
2 (PT) LC Profesor universitar. Manager de proiect si M | 01/06/2024
coordonator.
3 (PT) AVN Profesor de liceu M | 05/06/2024
4 (PT) IMv Profesor universitar. Expert in impactul economic M | 06/06/2024
al stirilor false si dezinformarii.
5 (PT) JS Profesor universitar M | 05/06/2024
6 (DE) FG Profesor de liceu si coordonator departament de M | 07/06/2024
stiinte
7 (DE) FD Director si formator de profesori M | 28/05/2024
8 (DE) C Profesor de liceu F | 02/06/2024
9 (DE) S Profesor si trainer AE pentru limba germana ca F | 07/06/2024
limba straina
10 (DE) | BB Profesor de liceu F | 29/05/2024
11 (DE) | SS Profesor de scoala in VET F | 30/05/2024
12 (IT) G.G. Preda italiana si istorie in scoala secundara. F | 29/05/2024
13 (IT) T.V. Profesor de stiinte biologice si stiinte ale F | 29/05/2024
pamantului la o scoala secundara.
14 (IT) A.M. Predd psihologie generala aplicatd elevilor din F | 29/05/2024
liceu, precum si stiinte sociale si comunicare.
15 (IT) M.R.A. Profesor de francezd la liceu, cu o vasta F | 29/05/2024
experienta.
16 (IT) B.L.D. Ofiter administrativ la liceu. Lucreaza in primul M | 6/06/2024
rand in contabilitate, in cadrul sistemului scolar.
17 (RO) | CS Profesor de stiinte socio-umane F | 19/04/2024
18 (RO) | AG Profesor, director educational intr-o scoald F | 19/04/2024
privata, fost jurnalist
19 (RO) | HC Profesor de limba si literatura romana, inspector M | 17/04/2024
scolar, formator, autor de manuale, colaborator
regulat la un jurnal, judetul Cluj
20(RO) | MH Profesor de limba si literatura romana, director de F | 17/04/2024
scoala, formator, autor de manuale, judetul
Bistrita-Nasaud
21 (RO) | DM Profesor de limba si literatura romana, formator, F | 23/04/2024
Bucuresti
22 (CY) MK Student, reprezentant al Clubului de Jurnalism al F | 29/5/2024
Universitatii din Cipru
23 (CY) EM Profesor secundar F | 8/6/2024
119
BUPNET: & cmpet O S 60 L oise

DANILO DOLCI




Co-funded by
the European Union

MILES

24 (CY) | HN Cercetator-formator F | 8/6/2024
25 (CY) KA Resurse umane - formator F | 8/6/2024
26 (CY) | AM Formator M | 8/6/2024
27 (CY) EA Profesor de gimnaziu F | 8/6/2024
28 (CY) LA Profesor de gimnaziu M | 8/6/2024
29 (CY) | TA Profesor M | 8/6/2024
30 (CY) AS Formator F | 8/6/2024
31(CY) | AK Formator F | 8/6/2024
32 (CY) BA Formator M | 8/6/2024
33 (CY) KS Lucrator de tineret-Profesor M | 8/6/2024
34 (CY) | NL Profesor de antreprenoriat M | 8/6/2024
35(BE) | SVB Profesor de istorie, geografie si stiinte umaniste F | 12/06/2024
36 (BE) CEF Profesor de educatie religioasa islamica M | 12/06/2024
37 (BE) | HK Profesor cetatenie activa M | 12/06/2024
38 (BE) MZ Secretara studenta F | 12/06/2024
39 (BE) | EVH Profesor cetatenie activa F | 14/06/2024
40 (GR) | Z.T. Profesor F | 12/04/2024
41 (GR) | T.L. Profesor F | 12/04/2024
42 (GR) | T.E. Profesor F | 12/04/2024
43 (GR) | P.C. Profesor F | 12/04/2024
44 (GR) | F.K. Profesor F | 12/04/2024
45 (GR) | A. M. Profesor M | 12/04/2024
46 (GR) | K. T. Profesor M | 12/04/2024
47 (PL) MJM Asistent universitar, doctorat la Universitatea de F | 22/05/2024

Tehnologie din Rzeszow
48 (PL) NP Asistent universitar, MSc la Universitatea de F | 22/05/2024

Tehnologie Rzeszow
49 (PL) | JSR Asistent universitar, doctorat la Universitatea de F | 22/05/2024

Tehnologie din Rzeszow
50 (PL) AMW Asistent universitar, doctorat la Universitatea de F | 22/05/2024

Tehnologie din Rzeszow
51 (PL) BZ Asistent universitar, doctorat la Universitatea de M | 22/05/2024

Tehnologie din Rzeszow
52 (AT) JH Formator F | 30/04/2024
53 (AT) | TZ Formator M | 30/04/2024
54 (AT) | VD Formator F | 30/04/2024
55 (AT) MK Formator F | 30/04/2024
56 (AT) | VS Profesor F | 06/05/2024
Factori interesati
Nr. Initiale | Profil M/F/non | Data

-binar interviului

1 (PT) BA Profesor de educatie media. A lucrat ca expert F | 31/05/2024

international la Forumul privind alfabetizarea
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media si informationalda pentru Sectiunea de

comunicare si informare a UNESCO.

Fondator al Simpozionului International de

Cercetare In Educatia Media.

Presedinte al Consiliului International pentru

Educatia Media (IC4AML).

Autor al revistei Media Literacy for Justice (ALA:

Neal Schuman, 2022), Teaching Media Literacy

(ALA: Neal-Schuman, 2019) si editor al Media

Literacy, Equity and Justice (Routledge 2023),

printre alte publicatii.

Distins cu Premiul National pentru Educatie

Media 2021, Consultant al Grupului Informal

Media Literacy (GILM)
2 (PT) CM Vicepresedinte al Asociatiei Parintilor din Scoala F | 07/06/2024

S3o Jodo de Brito, jurnalist
3 (PT) VC TEHNICIAN/PSIHOLOG SUPERIOR — Psiholog la F | 6/06/2024

Biroul Multidisciplinar de Prospectare si Investitii -

Consiliul Municipiului Vila Franca de Xira
4 (DE) SS Reprezentant al asociatiei de parinti M | 03/06/2024
5 (DE) LF Angajat si formator universitar F | 03/06/2024
6 (DE) PS Expert media M | 03/06/2024
7 (IT) L.S. Jurnalist M | 28/05/2024
8 (IT) L.G. ONG F | 13/06/2024
9 (RO) ES Profesor, Universitatea Al | Cuza lasi F | 16/05/2024
10 (RO) | LM Profesor, Universitatea Lucian Blaga Sibiu F | 16/05/2024
11 (CY) NF Sef comunicare/Jurnalist F | 29/5/2024
12 (CY) | MC Membru al Asociatiei Parintilor si al Federatiei M | 3/6/2024
13 (BE) | TV Jurnalist si expert Th media digitala pentru VRT M | 11/06/2024

NWS
14 (BE) | TVL Cercetator UX si expert EduTech la VRT Sandbox M | 12/06/2024
15(GR) | H. V. Verificator de fapte, Hellenic Hoaxes F | 11/04/2024
16 (GR) | L.G. Director pentru Drepturile Omului si Inteligenta F | 11/04/2024

Artificiala, Homo Digitalis
17 (GR) | E.D. Seful Departamentului Actiuni inovatoare si F | 18/04/2024

Strategie, Divizia Cyber Crime, Politia Elena
18 (GR) | D.T. Manager de proiect, Centrul de tehnologie din F | 24/04/2024

Atena
19 (PL) At Student la Universitatea din Rzeszow F | 22/05/2024
20 (PL) ZH Student la Universitatea din Rzeszow F | 22/05/2024
21 (AT) | GT Dezvoltator de continut media F | 18/04/2024
22 (AT) PR Expert Media M | 18/04/2024
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1. Factoriinteresati

Intrebdri intrroductive:
* Ne puteti spune mai multe despre munca dvs. si legatura dintre ea si stirile false,
dezinformarea si educatia media?
» Care este punctul dumneavoastra de vedere cu privire la situatia actuala cu privire la
aceste subiecte?

Intrebdri principale:
» Care este rolul scolii in combaterea dezinformarii?
* Care sunt punctele forte si punctele slabe ale scolii in ceea ce priveste educatia media
si dezinformarea?
= Cunoasteti vreo buna practica si/sau resurse care pot fi utile si eficiente, pentru a
aborda raspandirea dezinformarii sau pentru a ajuta la integrarea educatiei media in
mediul scolilor, cu tinerii si cu profesorii?
= Cu ce provocari se confrunta tinerii in aceasta privinta si/sau ce pericol considerati
legat de aceasta?
* Puteti impartasi exemple de initiative sau proiecte de succes care au Imputernicit
profesorii si/sau elevii sa combata stirile false si dezinformarea in medii educationale?
= Mai este ceva ce ati dori sa adaugati?
*dacd sunteti pdrinte, intrebarea suplimentard poate fi: credeti cd dvs trebuie sd va invdtati
copilul cum sd faca fata stirilor false si dezinformdrii?

1.2. Factori de decizie

Intrebdri intrroductive:
* Ne puteti spune mai multe despre munca dvs. si legatura dintre ea si stirile false,
dezinformarea si educatia media?
» Care este punctul dumneavoastra de vedere cu privire la situatia actuala cu privire la
aceste subiecte?

Intrebdri principale:
= Care este situatia de fapt in context national? Este educatia media abordata intr-o
maniera transversala, in tot curriculum-ului, sau este de sine statatoare, daca exista in
curriculumul national?
» Cunoasteti strategii, planuri de actiune sau politici in tara dumneavoastra pentru a
combate dezinformarea si/sau pentru a promova educatia media?
» Exista orientari pentru profesori care sa fie implementate in curriculum cu privire la
educatia media?
= Exista vreun sprijin pentru implementarea acestor orientari?
» Credeti ca profesorii au nevoie de o anumita pregatire sau sunt deja pregatiti, daca
acestea din urma, cum este implementata formarea?
= Existd vreo monitorizare si evaluare a predarii si/sau invatarii educatiei media? Daca da,
care sunt constatarile?
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*= Ce masuri propuneti pentru a Tmputernici profesorii cu instrumentele si formarea
necesare pentru a aborda in mod eficient stirile false si a promova literatia media?

* Ce rol considerati ca joaca tehnologia in Tmbunatatirea educatiei media si in combaterea
stirilor false in scoli?

* Ce bariere vedeti in implementarea initiativelor de educatie media in scoli si cum va
propuneti sa le depasiti?

* Cum pot fi consolidate parteneriatele dintre agentiile guvernamentale, ONG-uri si
institutii de invatamant pentru a sprijini initiativele de educatie media?

* Ce instrumente si abilitati specifice cunoasteti, daca exista, care pot fi considerate
resurse utile?

3. Persoane care lucreaza in scoala

Intrebdri introductive:

* Ne puteti spune mai multe despre munca dvs. si legdtura dintre ea si stirile false,
dezinformarea si educatia media?

= Care este punctul dumneavoastra de vedere cu privire la situatia actuala cu privire la
aceste subiecte?

Intrebdrile principale:

» Tema educatiei media si dezinformarii este abordata in scoala dumneavoastra? Daca da,
in ce mod?

= intdmpinati provocdri in abordarea educatiei media si a dezinformarii in scoala dvs.?

» Ce nevoi identificati, in ceea ce priveste prevenirea dezinformarii si a stirilor false?

* Ne puteti relata un eveniment personal legat de acest subiect pe care I-ati tratat?

» Doriti sa impartasiti instrumente si bune practici care pot sprijini formarea in domeniul
educatiei media si combaterea dezinformarii?

* Din experienta dumneavoastra, ce tip de metodologie functioneaza cel mai bine cu
elevii?

» Puteti identifica cateva resurse existente care ar putea fi utilizate pe scara mai larga de
alti profesori?

= Exista ghiduri pentru profesori?

» Exista programe de formare? Daca da, ne puteti spune mai multe?

» Considerati ca formarile existente sunt suficiente pentru nevoile actuale?

» Ce forma de formare credeti ca ar fi mai utila?

* Ne puteti impartasi cateva resurse daca stiti vreuna?

= Ati vazut vreo evolutie in acest domeniu in ultimii 5 sau 10 ani?
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Anexa 3 — Chestionar adresat adultilor

Sectiunea 1: Profil sociodemografic

1.1 Tn ce categorie de varsta va incadrati?

19-24 ani
25-35 ani
36-45 ani
46-55 ani
+55 ani

1.2 Gen

masculin
e feminin
e Prefer sda nuspun

1.4 Nivel de studii pe care 1l aveti
Studii elementara
Studii liceale

Studii la nivel de licenta
Masterat

Doctorat

Tnvdtdmant profesional

Altceva

1.7 — Sunteti:

somer
jurnalist
profesor
psiholog
student
cercetator
altceva:

1.7.1 — Daca sunteti profesor, va rugam sa selectati aria curriculara / disciplina pe care o
predat:

= STEM

* Limba si comunicare sau Om si societate

* Matematica

= Artd

» Altele. Specifati
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Sectiunea 2: Expunerea la surse de stiri

2.1 Care sunt principalele canale pe care le folositi ca sursa de stiri? (alegeri multiple):

oooood

Platforme social media
Ziare online /website-uri
Televiziune

Radio/Podcast

Ziare/ reviste tiparite

Altele (va rugam specificati)

2.2 Frecventa cu care interactionati cu continutul unor stiri:

zilnic
e de mai multe ori pe saptamana
e saptamanal
® mai putin frecvent

2.3 —Nivelul de incredere in diferite surse de stiri: Evaluati gradul de incredere in
urmatoarele surse, pe o scara de la 1 (incredere scazuta) la 5 (incredere mare):

O
O
O
O
O
O

Social media

Ziare online /site-ul web
Televiziune
Radio/Podcast

Ziare/ reviste tiparite

Altele (va rugam specificati)

2.4- Care dintre urmatoarele retele sociale considerati ca este cel mai probabil sa
raspandeasca stiri false si dezinformare?

Va rugam evaluati pe o scara de la 1 insemnand ,,cel mai putin probabil” la 5 (cel mai

probabil)

o YouTube1l-2-3-4-5

o Twitter/X 1-2-3-4-5

o Instagram 1-2-3-4-5

o Tik Tok 1-2-3-4-5

o Facebook 1-2-3-4-5
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Sectiunea 3: Perceptii despre stirile false si impactul lor

3.1 — Constientizarea stirilor false: Ati fost expus vreodata la ceea ce considerati ca au fost
stiri false?

e Da

e Nu

3.2 Tn ce masur3 considerati c3 stirile false au un impact asupra urmatoarelor?
Va rugam evaluati pe o scara dela1la 5, 1insemnand ,deloc”, iar 5 ,,extrem de mult”

Democratie
Viata persoanla
Sanatate
Politica
Economie
Altele

o O O O O O

3.3 Evaluarea credibilitatii: Ce demersuri adoptati pentru a determina credibilitatea unei
surse de stiri?

Verific sursele

Compar cu alte canale media

Ma implic in discutii deschise cu altii
Altele (va rugam specificati

3.3. Ce criterii considerati importante atunci cand evaluati credibilitatea unei surse de stiri?
Titlul

Greselile gramaticale

Autor

Surse

Altele

Sectiunea 4: Comportament de cautare a informatiilor

4.1 - Cat de des cautati informatii suplimentare pentru a verifica acuratetea stirilor sau
articolelor?

Niciodata

Frecvent

Foarte des

Intotdeauna

8
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4.2 Unde cautati de obicei informatii suplimentare pentru a verifica acuratetea stirilor sau
articolelor? (optiuni multiple)

website oficial al guvernului

website de verificare a faptelor

stiri de incredere
articole stiintifice
altele (specificati)

Sectiunea 5: Literatie si educatie media

5.1 - Ati beneficiat de educatie formala sau nonformala sau formare in domeniul educatiei
media?

e Da

e Nu

5.1.1 - Ce mijloace pentru a va dezvolta competentele media sau gandirea critica ati folosit,
daca este cazul?

formare fata-in-fata
cursuri online

citire de carti, articole
urmarirea unor videouri
ascultarea de podcast-uri
nimic din cele de mai sus
alte mijloace

5.2 — Care este formatul / modul dvs. preferat de invatare? (optiuni multiple)
- fata-in-fata

- cursuri online

- carti

- articole

- video

- podcast

- altele:

5.3 - Ce fel de subiecte ati dori sa includa un curs care are ca scop educatia media si
dezvoltarea gandirii critice?
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= modul de accesare si localizare a mijloacelor media si a surselor de informare
adecvate
* cum sa identifici stirile false si informatiile gresite
* cum se evalueaza calitatea media
* cum sa utilizati media, aplicatia si alte instrumente in viata de zi cu zi
* cum sa te protejezi de influenta stirilor false
* cum sa dezvolte planuri de lectie si sa includa instrumente in salile de clasa

= Altele:

Sectiunea 6: Nevoi, bune practice si exemple

6.1 - Exista instrumente, resurse sau initiative specifice despre care credeti ca ar putea fi
eficiente in combaterea raspandirii stirilor false? Daca sunteti profesor, va rugam sa oferiti
cateva informatii despre resursele pe care le cunoasteti deja:

6.2 - De ce formare sau materiale educationale specifice aveti nevoie sau credeti ca ar fi utile
pentru a Tmbunatati literatia media si informationala si a contracara dezinformarea?

Va multumim pentru contributie!
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Anexa 4 — Chestionar adresat minorilor

in calitate de tdndr in ziua de azi, cresti intr-o lume globalizatd si procesezi informatii dintr-o
varietate mai mare de surse decdt oricdnd inainte. Existd o cantitate tot mai mare de stiri
false si informatii false rdspdndite pe retelele sociale si pe internet. Am dori sa te rugdm sd
completezi acest chestionar pentru a ne ajuta sd afldm ce pdrere ai despre acest lucru. Nu ar

trebui sa iti ia mai mult de 5 minute.

A. CUNOSTINTE SI EXPERIENTE LEGATE DE STIRI FALSE

1. Ce crezi ca sunt stirile false? (poti alege mai multe variante de raspuns)
Povesti false care par a fi stiri, raspandite pe internet sau folosind alte media
Stiri false si fabricate
Stiri care sunt scrise intentionat pentru a fi incorecte
Alte

2. Cum iti dai seama daca o stire este falsa?
Verifici faptele
Principalele mass-media o considera si anunta ca este falsa
Folosesc judecata proprie
Alte

3. Pe care din platformele social media le folosesti?
Facebook

Twitter/X
Instagram
TikTok
Snapchat
Twitch
Discord
Whatsapp
LinkedIn
Pinterest
Google+
Youtube
Niciuna

Oooooooooooobod

Altele (te rog sa specific)

4. Care sunt principalele canale pe care le folosesti ca sursa de stiri?
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Social media

Ziare online/ site-uri web
Televiziune
Radio/Podcasts

Ziare/ reviste tiparite
Altele (te rog sa specific)

Ooooooo

Nu folosesc Tn mod intentionat nicio sursa de stiri

5. Ai cunostinta de faptul ca ai vazut exemple de stiri false sau informatii deliberat inselatoare?
O Da (te rog sa specifici ce fel de informatii)
0 Nu
O Nu sunt sigur(a)

Vezi cateva exemple mai jos:
e Supermodelele aplicd aceste 3 trucuri simple pentru a ardta tinerer. Clic
pentru a afla care sunt acestea.
e BREAKING: Obama si Hillary promit acum amnistie oricdrui ilegal care voteazd
democrat
e O specie noud de pdianjen in S.U.A. cu muscdturd letald a ucis cinci persoane
in vara lui 2018
6. Cat de des intalnesti stiri false?

n fiecare or3

O

n fiecare zi
Saptamanal

O oOood

Aproape niciodata

7. Ai prieteni sau membri ai familiei care au distribuit stiri false intentionat?
O Da
O Nu
O Nu sunt sigur(a)

8. Ai semnalat sau cunosti pe cineva care a semnalat stiri false? Semnalarea de stiri false este

procesul de identificare sau de marcare a unui continut ca fiind potential fals, inselGtor sau nesigur.
O Da
0 Nu

9. Ai discutat subiectul stirilor false in oricare dintre urmatoarele situatii: (poti alege mai multe

optiuni)

O Lascoala

O Cufamilia

O Cu prietenii

0 Lalocul de munca
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O Tn alte locuri (te rugdm s3 specifici)
0 Nuam discutat despre stiri false

10. Consideri ca ai fost invatat sa faci fata stirilor false?
O Da
0 Nu
O Nu sunt sigur(3)

11. Consideri ca stirile false au impact asupra ta si a prietenilor tai? Te rugam sd acorzionotadelal
la5?

o Impactul stirilor false 1-2-3-4-5
12. Evalueaza urmatoarea sursa de stiri de la cea mai de incredere la cea mai putin de incredere
Optiuni:

Social media

Ziare online / website-uri
Televiziune

Radio

Ziare/ reviste tiparite

13. Ce altceva mai asociezi cu ,stirile false”? (intrebare deschisa — nu este obligatory)

o [INFORMATII GENERALE

14. Carei categorii de varsta in apartii?

O 12-15
O 16-18
O 18+
15. Gen
O Feminim

O Masculin
O Prefer sa nuspun
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Cofinantat de
Uniunea Europeana

Finantat de Uniunea Europeana. Punctele de vedere si opiniile exprimate apartin,
insa, exclusiv autorului (autorilor) si nu reflecta neaparat punctele de vedere si
opiniile Uniunii Europene sau ale Agentiei Executive Europene pentru Educatie si
Culturd (EACEA). Nici Uniunea Europeana si nici EACEA nu pot fi considerate
raspunzatoare pentru acestea.
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