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Wprowadzenie

1.1 Podsumowanie projektu

Projekt MILES - Metody MIL i PRE-BUNKING dotyczace krytycznego myslenia w sektorze edukacji to
inicjatywa wspotpracy finansowana z programu Erasmus+ pomiedzy 11 partnerami z 10 krajéw Unii
Europejskiej. Celem projektu jest sprostanie rosngcym wyzwaniom zwigzanym z dezinformacjg i
manipulacjg cyfrowg, ktére majg bezposredni wplyw na sektor edukacji oraz ksztattowanie
Swiadomych i krytycznie myslgcych obywateli. W czasach, w ktérych informacje krazg szybko i sg
dostepne dla kazdego, czesto bez sprawdzania zrédet, promowanie umiejetnosci odpowiedzialnego
korzystania z mediéw i danych oraz metod pre-bunkingu staje sie koniecznoscig. Dzieki takiemu
podejsciu, projekt MILES ma na celu szkolenie nauczycieli i przysztych edukatoréw, aby byli agentami
transformacji, wyposazonymi w odpowiednie umiejetnosci w celu wzmocnienia odpornosci na
dezinformacje i kultywowania krytycznego myslenia w szkolnej klasie i spoteczeristwie.

Gtéwne cele MILES to:

e Opracowanie i wdrozenie programoéw szkoleniowych dla nauczycieli i przysztych edukatoréow
w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw, pre-bunkingu i umiejetnosci korzystania z
danych, obejmujgcych dwa poziomy szkolenia: Wstepne ksztatcenie nauczycieli (ITE) i
ustawiczne doskonalenie zawodowe (CPD).

e Szkolenie nauczycieli i edukatoréw, aby stali sie promotorami praktyk krytycznego myslenia,
tworzac sie¢ edukatoréw przygotowanych do stosowania i rozpowszechniania innowacyjnych
metodologii w swoich codziennych dziataniach.

e Wigczenie metod pre-bunkingu i umiejetnosci korzystania z danych do programu nauczania,
szkolenie nauczycieli w celu opracowania narzedzi pedagogicznych i prowadzenie warsztatéw
angazujacych ucznidw w identyfikowanie i krytyczng analize fatszywych i wprowadzajacych w
btad informacji.

e Angazowanie rodzin i spotecznosci edukacyjnych w dziatania zwigzane z umiejetnosciami
cyfrowymi, przy uzyciu zasobdéw takich jak opracowane przez uczniéw gry planszowe, w celu
podnoszenia swiadomosci na temat zagrozen zwigzanych z dezinformacjg i promowania
kultury krytycznego myslenia poza srodowiskiem szkolnym.

e Stworzenie trwatego i zrownowazonego wptywu na europejskg edukacje cyfrowa, angazujac
decydentéw i interesariuszy edukacyjnych w celu zapewnienia ciggtosci i mozliwosci
powielania opracowanych metodologii.

Projekt ma na celu wdrozenie solidnych programéw szkoleniowych, obejmujgcych podstawowe
aspekty umiejetnosci cyfrowych i krytycznych zaréwno dla poczatkujgcych, jak i doswiadczonych
nauczycieli. Szkolenie na poziomie ITE umozliwi poczgtkujgcym nauczycielom rozwijanie umiejetnosci
wiaczania krytycznych i sSwiadomych cyfrowo praktyk pedagogicznych od samego poczatku ich pracy.
Ten poziom szkolenia jest niezbedny, poniewaz wiekszo$¢ nauczycieli nie posiada jeszcze niezbednych
kompetencji, aby stawi¢ czota wyzwaniom sSrodowiska cyfrowego nasyconego dezinformacjg. Na
poziomie CPD, skierowanym do bardziej doswiadczonych nauczycieli, projekt bedzie dazyt do poprawy
i aktualizacji ich umiejetnosci, oferujgc praktyczne podejscie do zwalczania dezinformacjii promowania
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kultury krytycznej w klasie. Dzieki temu MILES ma nadzieje przeszkoli¢ tacznie 180 nauczycieli,
podzielonych na dwa rodzaje szkolen.

Oprodcz szkolen, MILES jest zaangazowany w opracowywanie narzedzi pedagogicznych, aby nauczyciele
mogli zwielokrotni¢ wptyw poznanych koncepcji. Nauczyciele, ktérzy ukorczg szkolenie na poziomie
CPD, beda mieli kluczowa role we wspoéttworzeniu edukacyjnego "zestawu narzedzi" petnego
praktycznych dziata, majgcego na celu zachecenie ucznidéw do identyfikowania i opierania sie
dezinformacji, zanim spowoduje ona szkodliwe skutki - proces ten znany jest jako pre-bunking.
Zainspirowany koncepcjg szczepien psychologicznych, pre-bunking to wystawienie uczniéw na mate
dawki dezinformacji w kontrolowanym $rodowisku, aby mogli rozwing¢ odpornosé na fatszywe tresci
w rzeczywistych sytuacjach. Poprzez warsztaty w klasach, okoto 540 uczniéw bedzie miato bezposredni
wplyw oraz mozliwosc zastosowania poznanych koncepcji, promujac krytyczne myslenie w ich szkolnej
rutynie.

Projekt kfadzie rédwniez silny nacisk na zaangazowanie rodzin i spotecznosci. Aby zintegrowac
spoteczno$¢ edukacyjng, MILES opracuje edukacyjng gre planszowg, ktéra pozwoli uczniom
zastosowac i podzieli¢ sie swojg wiedzg na temat dezinformacji z rodzinami. Dziatanie to zostanie
przeprowadzone w ramach specjalnych warsztatéw dla rodzin, w celu podniesienia Swiadomosci na
temat zagrozen zwigzanych z dezinformacjg i wspierania kultury krytycznej analizy poza murami szkoty.
W warsztatach tych weZmie udziat okoto 270 rodzicéw i opiekundw, co przyczyni sie do stworzenia
Srodowiska spotecznego, w ktérym zacheca sie do krytycznego myslenia, wzmacniajgc wiezi miedzy
szkotg a rodzina.

Oczekiwany wptyw projektu MILES jest znaczacy i gteboki, a jego celem jest nie tylko przeksztatcenie
praktyki pedagogicznej w kontekscie cyfrowym, ale takze wzmocnienie spoteczenistwa europejskiego
jako catosci. W perspektywie krétkoterminowej oczekuje sie, ze projekt poprawi zdolnos$¢ nauczycieli
do radzenia sobie z dezinformacjg i umozliwi uczniom rozwijanie umiejetnosci krytycznych, ktére beda
stosowane w Srodowisku cyfrowym. W perspektywie $rednio- i dtugoterminowej MILES aspiruje do
przyczynienia sie do budowania bardziej odpornego spoteczeristwa, Swiadomego zagrozen zwigzanych
z manipulacjg cyfrowa, przy jednoczesnym promowaniu ciggtosci krytycznego uczenia sie cyfrowego
poprzez zaangazowanie zainteresowanych stron i decydentéw. Promujgc wytyczne i obiecujgce
praktyki na poziomie lokalnym, krajowym i europejskim, MILES ma na celu ustanowienie dziedzictwa
innowacji edukacyjnych, ktére mogg by¢ powielane i wykorzystywane w rdéznych kontekstach
edukacyjnych. Rozpowszechnianie i integracja metodologii opracowanych w ramach projektu moze
potencjalnie zainspirowa¢ dtugoterminowe zmiany polityczne, pomagajac stworzy¢ europejski system
edukacji, ktory ceni i kultywuje krytyczne myslenie, umiejetnosci cyfrowe i odpornos¢ na
dezinformacje, przyczyniajgc sie w ten sposéb do bardziej solidnej i Swiadomej demokracji.

Spoétka MILES sktada sie z nastepujgcych partnerow:

e Koordynator: Centro per lo Sviluppo Creativo Danilo Dolci (Wtochy)

e OLAE - Stowarzyszenie badawcze Observatério Luséfono de Actividades Economimas Activities
(Portugalia)

e Aproximar - Cooperativa de Solidariedade Social (Portugalia)

e ALSDGC - Stowarzyszenie na rzecz rozwoju krytycznego myslenia w czytaniu i pisaniu
(Rumunia)
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e Bupnet - Niemcy

e KMOP - Centrum edukacyjne (Grecja)

e GO!-Belgia

e Cardet - Centrum Wspierania Badan i Rozwoju Technologii Edukacyjnych (Cypr)
e die Berater - Austria

e Atermon - Holandia

e Danmar Computers - Polska

1.2 Streszczenie raportu

Niniejszy raport opiera sie na raportach europejskich partneréw, ktérzy przeprowadzili
wywiady, badania zrédet wtdrnych i ankiety online w poczatkowej fazie badan, aby zbadac
obecng sytuacje dotyczacg MIL w swoich krajach, identyfikujgc gtéwne trendy, potrzeby
edukacyjne i inspirujgce praktyki, ktére mozina wykorzysta¢ jako punkt odniesienia w
kolejnych etapach projektu. Kraje partnerskie, w ktérych przeprowadzono badania to:
Witochy; Portugalia; Rumunia; Niemcy; Grecja; Belgia; Cypr; Austria; Holandia; i Polska.

Niniejszy raport jest wynikiem nastepujacych dziatan:
- Jedno badanie wtérne na kraj dotyczace kontekstu krajowego, przeglad literatury i 5
obiecujacych/dobrych praktyk w zakresie tematéw projektu.
- Wywiady z minimum 5 decydentami politycznymi, 5 podmiotami pracujgcymi w
srodowisku szkolnym i 2 interesariuszami z kazdego kraju, w sumie z 124 osobami.
- 100 ankiet w kazdym kraju, skierowanych do 70 dorostych (zwtaszcza nauczycieli) i 30
uczniéw/mtodziezy, docierajgcych tacznie do 1159 oséb.

Ponizej przedstawiono najwazniejsze wyniki.

Raporty projektu MILES z wywiaddw przeprowadzonych w krajach partnerskich podkreslity
istotne wyzwania i przedstawity szczegdétowe zalecenia dotyczace zwalczania fatszywych
wiadomosci i dezinformacji. Raporty te podkreslajg znaczenie kompleksowej edukacji
medialnej i integracji umiejetnosci krytycznego myslenia z programem szkolnym.
umiejetnosci krytycznego myslenia.

Kluczowym wyzwaniem zidentyfikowanym w raportach jest szybka ewolucja mediow i
rosngce wyrafinowanie taktyk dezinformacyjnych. Edukatorzy i decydenci sg szczegdlnie
zaniepokojeni "infodemig" - przytfaczajacg iloscig informacji, w tym fatszywych i
wprowadzajgcych w bfad tresci, co utrudnia jednostkom rozpoznanie wiarygodnych zrédet.
Wyzwanie to poteguje wysoki poziom zaangazowania w platformy mediow
spotecznosciowych wsréd mtodych ludzi, ktérzy s3 czesto najbardziej narazeni na
dezinformacje ze wzgledu na ich zaleznos¢ od tych platform w zakresie wiadomosci.
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Kolejng istotng kwestig jest brak ciggtego rozwoju zawodowego nauczycieli. Nauczyciele
potrzebujg ciggtych szkolen, aby by¢ na biezgco z najnowszymi narzedziami cyfrowymi i
strategiami zwalczania dezinformacji. Raporty podkreslajg znaczenie inwestowania w
programy szkoleniowe dla nauczycieli, ktére koncentrujg sie na umiejetnosci korzystania z
medidw, w tym sztucznej inteligencji i umiejetnosci korzystania z algorytmow, aby wyposazy¢
nauczycieli w umiejetnosci potrzebne do skutecznego kierowania uczniami.

Raporty podkreslajag rowniez potrzebe zaangazowania spofecznosci i wspoétpracy.
Zaangazowanie rodzicéw, lokalnych spotfecznosci i organizacji medialnych w inicjatywy
zwigzane z umiejetnoscig korzystania z medidw ma kluczowe znaczenie dla stworzenia
kompleksowego podejscia do walki z dezinformacjg. Projekty spoteczno$ciowe i partnerstwa
miedzy szkotami a organizacjami medialnymi mogg zapewni¢ uczniom praktyczne, rzeczywiste
doswiadczenia i sprzyjac szerszemu zrozumieniu krajobrazu medialnego.

Jesdli chodzi o obiecujace praktyki, wyrézniono kilka inicjatyw. Na przyktad News Literacy
Project w Londynie i inicjatywa Segura Net portugalskiej Dyrekcji Generalnej ds. Edukacji sg
godnymi uwagi przyktadami skutecznych programoéw umiejetnosci korzystania z mediéw.
Inicjatywy te zapewniajg cenne zasoby i ramy dla nauczycieli i uczniow w celu rozwijania
krytycznych umiejetnosci korzystania z mediéw. Dodatkowo, ksigzki takie jak "Gosto, logo
existo" zostaty zarekomendowane ze wzgledu na ich wartos¢ edukacyjng w poruszaniu
tematéw zwigzanych z umiejetnoscig korzystania z mediow.

Zalecenia polityczne zawarte w raportach obejmujg integracje umiejetnosci korzystania z
medidow we wszystkich dyscyplinach edukacyjnych, poczawszy od najmtfodszych lat.
Rozwijanie umiejetnosci krytycznego myslenia oraz promowanie tolerancji i réznorodnosci sg
postrzegane jako podstawowe elementy solidnej edukacji medialnej. Wzywa sie réwniez do
poprawy rygoru dziennikarskiego i mechanizmdéw sprawdzania faktéw w celu zapewnienia
wiarygodnosci informacji rozpowszechnianych publicznie.

Raporty sugerujg, ze strategie krajowe powinny by¢ dostosowane do ram europejskich,
biorgc pod uwage transgraniczny charakter dezinformacji. Raporty podkreslajg jednak
potrzebe, aby strategie te byty dostosowane do kontekstu, uznajgc roznorodne pochodzenie
uczniéw i rézne skutki dezinformacji.

Podejscia technologiczne, legislacyjne i edukacyjne muszg by¢ zintegrowane, aby skutecznie
sprosta¢ wyzwaniom zwigzanym z fatszywymi wiadomosciami i dezinformacjg. Raporty
zalecajg wykorzystanie technologii do opracowania narzedzi do wykrywania i przeciwdziatania
dezinformacji, wdrozenie srodkow legislacyjnych w celu uregulowania rozprzestrzeniania sie
fatszywych informacji oraz promowanie kompleksowych strategii edukacyjnych w celu
budowania odpornosci na dezinformacje.
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Podsumowujagc, raporty z projektu MILES opowiadajg sie za wieloptaszczyznowym
podejsciem do zwalczania fake newsoéw i dezinformacji. fake newsami i dezinformacja. Fake
newsy i dezinformacja sg pojeciami pokrewnymi, ale nie sg doktadnie tym samym.

Oba te zjawiska sg problematyczne, ale dezinformacja zazwyczaj wigze sie z bardziej
strategicznymi, czesto ztosliwymi zamiarami, podczas gdy fatszywe wiadomosci moga by¢
czasami mniej ukierunkowane lub nawet rozpowszechniane nieumyslnie przez osoby, ktére
uwazajg je za prawdziwe. Obejmuje to poprawe edukacji w zakresie umiejetnosci korzystania
z medidw, ciaggly rozwdéj zawodowy nauczycieli, zaangazowanie spotecznosci i solidne ramy
polityczne. Przyjmujac te strategie, kraje mogg zbudowaé dobrze poinformowane i krytycznie
myslace spoteczenstwo, zdolne do poruszania sie w ztozonosci wspodfczesnego krajobrazu
informacyjnego.

.
|

Badanie wtdérne

2.1 Przeglad literatury
Projekt MILES informuje o fatszywych wiadomosciach i dezinformacji z réznych krajéow

partnerskich i zapewnia kompleksowy przeglad literatury, ktéry zagtebia sie w
wieloaspektowe wyzwania i strategie zwalczania dezinformacji. Literatura poddana
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przeglagdowi w tych raportach podkresla szybkg ewolucje medidw cyfrowych i ich gteboki

wptyw na rozprzestrzenianie sie fatszywych informacji. Naukowcy i eksperci zgadzajg sie, ze
rozwdj platform medidw spotecznosciowych znacznie zwiekszyt zasieg i szybkosé
rozprzestrzeniania sie dezinformacji, tworzac ztozone srodowisko, w ktérym jednostki musza
sie poruszac.

W celu przeprowadzenia tego badania przeanalizowalismy informacje i referencje nie tylko z
krajow Unii Europejskiej, ale takze niektére badania na te tematy przeprowadzono w krajach
spoza UE oraz na innych kontynentach.

Powtarzajgcym sie tematem w literaturze jest koncepcja "Infodemii", ktéra odnosi sie do
przyttaczajacej ilosci informacji, zaréwno prawdziwych, jak i fatszywych, z ktérymi ludzie
spotykajg sie na co dzien. Zjawisko to komplikuje zdolnos$¢ rozrézniania wiarygodnych i
niewiarygodnych Zrédet. Badania podkreslajg, ze mtodzi ludzie, ktérzy intenstywnie korzystajg
z medidw spotecznosciowych, sg szczegdlnie podatni na dezinformacje. Na przyktad badania
przeprowadzone w Stanach Zjednoczonych wskazuja, ze mtodziez i mtodzi dorosli sg czesto
narazeni na dezinformacje na platformach takich jak Facebook i Instagram. Podobnie, badania
przeprowadzone w Wielkiej Brytanii wykazaty, ze umiejetnosci cyfrowe wsréd mtodych ludzi
sg niewystarczajgce, aby skutecznie poruszaé sie po ztozonym krajobrazie informacji online.
Kilka badan przeprowadzonych w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii podkredlito
podatnos¢ mtodych ludzi na dezinformacje i potrzebe poprawy umiejetnosci cyfrowych w
celu znajdowania zweryfikowanych informacji w sieci. Aby dodaé kilka przyktadow,
chcieliby$Smy przedstawi¢ nastepujgce badania z USA: Pew Research Center donosi, ze mtodzi
Amerykanie sg jednymi z najczestszych uzytkownikéw platform medidéw spotecznosciowych,
takich jak Facebook, Instagram i Twitter, gdzie spotykajg sie z rdéinymi rodzajami
dezinformacji. Badania Pew wykazaty, ze media spotecznosciowe sg gtdwnym Zrédiem
wiadomosci dla wielu miodych dorostych, co zwieksza ich narazenie na potencjalnie
wprowadzajgce w btad lub fatszywe informacje.

Stanford History Education Group (SHEG) odkryta, ze uczniowie gimnazjow, szkét srednich i
college'déw w USA czesto majg trudnosci z oceng wiarygodnosci informacji online. Badanie
"Ocena informacji: The Cornerstone of Civic Online Reasoning" ujawnito, ze mtodzi ludzie
czesto nie potrafig odrézni¢ wiarygodnych zrédet od niewiarygodnych informacji w mediach
spotecznosciowych.

Z Wielkiej Brytanii nalezy podkresli¢ nastepujgce badania: Ofcom (2021) (brytyjski organ
regulacyjny ds. komunikacji) publikuje coroczny raport "Children and Parents: Media Use and
Attitudes", ktéry wskazuje, ze dzieci i mtodzi dorosli sg coraz bardziej uzaleznieni od mediéw
spotecznosciowych w zakresie wiadomosci i informacji, ale czesto brakuje im umiejetnosci
krytycznej oceny ich doktadnosci. Raport ten podkresla obawy dotyczace umiejetnosci
cyfrowych i mozliwosci wprowadzania mfodych ludzi w btad przez dezinformacje online.
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National Literacy Trust (2018) przeprowadzito badanie pokazujgce, ze mtodzi ludzie w Wielkiej

Brytanii potrzebujg lepszych umiejetnosci cyfrowych, aby bezpiecznie porusza¢ sie po
cyfrowym krajobrazie. Ich raport "Fake News and Critical Literacy" podkresla, ze znaczna liczba
mtodych ludzi nie posiada umiejetnosci identyfikowania fatszywych informacji w Internecie,
co czyni ich podatnymi na dezinformacje.

Literatura podkresla potrzebe zwiekszenia umiejetnosci korzystania z mediéw, aby wyposazy¢
jednostki w umiejetnosci krytycznego myslenia wymagane do oceny ogromnych ilosci
informacji, ktére konsumujg. Naukowcy twierdzg, ze umiejetnos¢ korzystania z medidw
powinna by¢ podstawowym elementem edukacji od najmtodszych lat, pomagajgc uczniom
rozwija¢ umiejetnosci niezbedne do krytycznej oceny informacji. To podejscie edukacyjne jest
wspierane przez rdzne inicjatywy i ramy, takie jak Narodowy Plan Umiejetnosci Medialnych i
Narodowa Strategia Edukacji Obywatelskiej w Portugalii, ktére stuzg jako dokumenty
przewodnie do wdrazania umiejetnosci korzystania z medidéw na réznych poziomach edukacji.
Poréwnywalne wysitki w krajach takich jak Finlandia, ktéra wtgczyta umiejetnosé korzystania
z medidw do krajowego programu nauczania, pokazujg skutecznos¢ takich podejsé we
wspieraniu krytycznego myslenia i odpornosci na dezinformacje. UNESCO podkreslito
Finlandie jako wiodacy przyktad w edukacji medialnej. Raporty na temat umiejetnosci
korzystania z mediow i informacji czesto odnoszg sie do finskiej integracji umiejetnosci
korzystania z medidw z programem nauczania i jej sukcesu we wspieraniu krytycznego
myslenia wsrdd uczniow.

Finska Narodowa Agencja Edukacji posiada szczegdtowe informacje na temat integracji
umiejetnosci korzystania z medidéw z finskim krajowym programem nauczania, podkreslajac,
w jaki sposdb inicjatywy te promujg krytyczne myslenie i chronig uczniéw przed
dezinformacja.

Szkolenie nauczycieli jest kolejnym kluczowym obszarem podkreslanym w literaturze.
Potrzeba ciggtego rozwoju zawodowego nauczycieli jest statym tematem, a badania wskazuja,
Ze nauczyciele wymagajg ciggtego szkolenia, aby by¢ na biezgco z najnowszymi narzedziami
cyfrowymi i strategiami zwalczania dezinformacji. Literatura sugeruje, ze skuteczne programy
szkolenia nauczycieli powinny obejmowaé elementy dotyczgce sztucznej inteligencji i
umiejetnosci postugiwania sie algorytmami, poniewaz obszary te sg coraz bardziej istotne w
kontekscie mediéw cyfrowych i dezinformacji. Na przyktad, w Kanadzie programy szkolenia
nauczycieli obejmujg moduty umiejetnosci cyfrowych i krytycznego myslenia, aby lepiej
przygotowac nauczycieli na wyzwania zwigzane z dezinformacja.

Zaangazowanie spotecznosci i wspdlne wysitki sg rowniez widoczne w literaturze. Naukowcy
opowiadajg sie za angazowaniem rodzicow, spotecznosci lokalnych i organizacji medialnych w
inicjatywy zwigzane z umiejetnoscig korzystania z medidéw w celu stworzenia kompleksowego
podejscia do zwalczania dezinformacji. Badania pokazuja, ze projekty spotecznosciowe i

partnerstwa miedzy szkotami a organizacjami medialnymi moga zapewni¢ uczniom
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praktyczne, rzeczywiste doswiadczenia i sprzyja¢ szerszemu zrozumieniu krajobrazu

medialnego. Przyktady z Australii podkreslajg udane inicjatywy spotecznosciowe, ktére facza
szkoty, rodzicow i lokalne media w celu edukowania spoteczerstwa na temat zagrozen
zwigzanych z dezinformacjg i znaczenia krytycznej konsumpcji mediéw.

W literaturze podkresla sie kilka obiecujgcych praktyk, w tym inicjatywy takie jak News
Literacy Project w Londynie i program Segura Net portugalskiej Dyrekcji Generalnej ds.
Programy te sg Programy te sg cytowane ze wzgledu na ich skutecznos¢ w dostarczaniu
cennych zasobow i ram dla nauczycieli i uczniow w celu rozwijania krytycznych umiejetnosci
korzystania z mediow. Ponadto materiaty edukacyjne, takie jak ksigzka "Gosto, logo existo" sg
zalecane przez portugalskie Ministerstwo Edukacji ze wzgledu na ich role w poruszaniu
tematéw zwigzanych z umiejetnoscig korzystania z medidéw w angazujgcy sposdb. Podobne
programy w Szwecji, takie jak inicjatywa "Media and Information Literacy", oferujg
kompleksowe zasoby i szkolenia, aby poméc nauczycielom i uczniom w poruszaniu sie po
krajobrazie mediow cyfrowych.

Literatura omawia rowniez role technologii i $Srodkéw legislacyjnych w zwalczaniu
dezinformacji. Badania zidentyfikowane w ponizszych wierszach podkreslajg potrzebe
rozwigzan technologicznych do wykrywania i zwalczania dezinformacji, a takze ram prawnych
regulujgcych rozprzestrzenianie sie fatszywych informacji. Wielokrotnie podkresla sie
znaczenie solidnych mechanizmoéw weryfikacji faktéw i rygoru dziennikarskiego, a naukowcy
twierdza, ze elementy te majg kluczowe znaczenie dla utrzymania wiarygodnosci informacji
rozpowszechnianych publicznie. Oto kilka przyktadéw badan i raportéw, ktére podkreslaja
potrzebe rozwigzan technologicznych i ram prawnych w celu zwalczania dezinformacji:

o "Zwalczanie dezinformacji w internecie: Podejscie Europejskie" (2018) - raport ten
przedstawia strategie Unii Europejskiej w zakresie przeciwdziatania dezinformacji
poprzez pofaczenie rozwigzan technologicznych, w tym sztucznej inteligencji i uczenia
maszynowego do moderowania tresci, oraz wysitkéw legislacyjnych majgcych na celu
uregulowanie rozprzestrzeniania sie fatszywych informacji. Raport opowiada sie za
silniejszymi ramami regulacyjnymi w celu zapewnienia odpowiedzialnosci platform
cyfrowych. Zrédto: Komisja Europejska. (2018). "Zwalczanie dezinformacji w
internecie: A European Approach".

e "Globalny porzadek dezinformacji: Globalny spis zorganizowanych manipulacji w

mediach spotecznosciowych w 2019 r. " autorstwa Oxford Internet Institute - W
badaniu tym dokonano przeglagdu roli narzedzi technologicznych, takich jak
oprogramowanie do wykrywania botow, w identyfikowaniu i tagodzeniu kampanii
dezinformacyjnych. Podkresla rowniez znaczenie polityki rzgdowej i wspodtpracy
miedzynarodowej w zakresie regulacji platform mediéw spotecznosciowych. Zrédto:
Bradshaw, S., & Howard, P. N. (2019). "Globalny porzadek dezinformacji: 2019 Global

Inventory of Organised Social Media Manipulation". Oxford Internet Institute.
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e "Sztuczna inteligencja i walka z dezinformacja " opracowany przez NATO StratCom

Centre of Excellence - Raport ten omawia role rozwigzan opartych na sztucznej
inteligencji w wykrywaniu fatszywych wiadomosci, w tym deepfake'éw, oraz sposob,
w jaki sztuczna inteligencja moze by¢ wykorzystywana do usprawniania procesow
weryfikacji faktéw. Obejmuje on réwniez potrzebe solidnych ram politycznych w celu
sprostania wyzwaniom etycznym i regulacyjnym zwigzanym z narzedziami opartymi na
sztucznej inteligencji w zwalczaniu dezinformacji. Zrédto: Centrum Doskonatosci NATO
StratCom. (2020). "Sztuczna inteligencja i walka z dezinformacjg".

e "Dezinformacja i fatszywe wiadomosci: Raport koncowy" Komisji Cyfryzacji, Kultury,
Mediéw i Sportu Brytyjskiej Izby Gmin (2019 r.) - w raporcie tym podkreslono
potrzebe stworzenia ram prawnych w celu pociggniecia platform medidw
spotecznosciowych do odpowiedzialnosci za rozpowszechnianie dezinformacji.
Opowiada sie réwniez za innowacjami technologicznymi, ktére pomoga wykrywac
fatszywe informacje i wzywa do wprowadzenia bardziej rygorystycznych przepiséow
dotyczacych reklamy politycznej na platformach cyfrowych. Zrédto: Komisja Cyfrowa,
Kultury, Medidw i Sportu Izby Gmin. (2019). "Dezinformacja i fatszywe wiadomosci":
Raport kofcowy".

e UNESCO ,Dziennikarstwo, fatszywe wiadomosci i dezinformacja: Podrecznik
ksztatcenia i szkolenia dziennikarzy " - choc¢ skupia sie na dziennikarstwie, podrecznik
ten omawia podejscia technologiczne i legislacyjne potrzebne do zwalczania
dezinformacji. Podkresla role zautomatyzowanych narzedzi wykrywajacych i sugeruje
zalecenia dotyczace polityki w zakresie inicjatyw zwigzanych z mediami i
umiejetnoéciami cyfrowymi. Zrédto: UNESCO. (2018). "Dziennikarstwo, fatszywe
wiadomosci i dezinformacja: Podrecznik ksztatcenia i szkolenia dziennikarzy".

Ponizsze badania podkreslajg kluczowa role zaréwno innowacji technologicznych, jak i
srodkéw  regulacyjnych w  tworzeniu kompleksowej strategii przeciwdziatania
rozprzestrzenianiu sie dezinformacji.

e Wysitki legislacyjne w Niemczech, poprzez ustawe o egzekwowaniu sieci, pokazujg, w
jaki sposdb ramy regulacyjne mogg skutecznie przeciwdziata¢ rozpowszechnianiu
fatszywych wiadomosci na platformach mediow spotecznosciowych. Niemiecka
ustawa o egzekwowaniu przepisow sieciowych (Netzwerkdurchsetzungsgesetz lub
NetzDG), uchwalona w 2017 r., jest wybitnym przyktadem dziatan legislacyjnych
majacych na celu zwalczanie rozprzestrzeniania sie fatszywych wiadomosci i mowy
nienawisci na platformach mediow spotecznosciowych. Ustawa ta zostata opracowana
w celu zapewnienia, ze firmy zajmujgce sie mediami spofecznosciowymi, takie jak
Facebook, Twitter i YouTube, bedg ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za tresci udostepniane
na ich platformach, zwtaszcza gdy dotyczg one materiatéw niezgodnych z niemieckim
prawem, w tym dezinformacji, mowy nienawisci i podzegania do przemocy.
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e Jednym z najbardziej wptywowych dokumentéow w walce z dezinformacjg w Europie

jest "Plan dziatania przeciwko dezinformacji" Komisji Europejskiej (Komisja
Europejska, 2018). Plan ten przedstawia strategiczne podejscie do zwiekszenia
zdolnosci UE w zakresie wykrywania, zapobiegania i reagowania na dezinformacje.
Podkresla potrzebe skoordynowanych reakcji w panstwach cztonkowskich i
koncentruje sie na czterech kluczowych filarach: poprawie wykrywania, koordynacji
reakcji, mobilizacji sektora prywatnego i podnoszeniu swiadomosci spoteczne;j.

e "Kodeks postepowania w zakresie dezinformacji" (Komisja Europejska, 2018)
uzupetnia plan dziatania poprzez zaangazowanie gtéwnych platform internetowych i
branzy reklamowej w walke z dezinformacja. Firmy takie jak Facebook, Google i Twitter
zobowigzaty sie do podjecia dziatan, takich jak zwiekszenie przejrzystosci reklam
politycznych, zaktécanie przychoddéw z reklam za wprowadzajace w bfad tresci oraz
zwalczanie fatszywych kont i automatycznych botéw. Kodeks ten podkresla kluczowa
role wspotpracy branzowej w ograniczaniu rozprzestrzeniania sie fatszywych
informacji w Internecie.

e Europejskie Obserwatorium Mediéw Cyfrowych (EDMO), ustanowione przez Komisje
Europejskg, stuzy jako centralny osrodek dla weryfikatoréw faktéw, badaczy
akademickich i innych zainteresowanych stron. EDMO utatwia wymiane najlepszych
praktyk i wspiera wspdlne badania nad dezinformacjg, odgrywajac kluczowg role w
budowaniu sieciowej reakcji w catej Europie (EDMO, 2020). Obserwatorium wspiera
wysitki na rzecz obalenia fatszywych narracji i poprawy umiejetnosci korzystania z
medidw, przyczyniajac sie do bardziej odpornego ekosystemu informacyjnego.

e Spotecznos¢ akademicka wniosta znaczacy wkfad w zrozumienie i zwalczanie
dezinformacji. Raport "Wielowymiarowe podejscie do dezinformacji" przygotowany
przez Biuro Analiz Parlamentu Europejskiego (EPRS, 2018) zawiera dogtebng analize
zrédet, mechanizméw i skutkéw dezinformacji. Opowiada sie za wieloptaszczyznowa
strategig, ktora obejmuje s$rodki regulacyjne, edukacje medialng i innowacje
technologiczne. Raport podkresla ztozonos¢ dezinformacji i potrzebe kompleksowych
rozwigzan.

e Autorzy tacy jak Wardle i Derakhshan (2017) w swoim badaniu "Zaburzenia
informacyjne: W kierunku interdyscyplinarnych ram dla badan i ksztattowania
polityk" zapewniajg teoretyczne podstawy do zrozumienia rdéinych rodzajow
dezinformacji i metod ich rozpowszechniania. Ich praca podkresla znaczenie
interdyscyplinarnych badan w opracowywaniu skutecznych srodkéw zaradczych.

e Panstwa cztonkowskie opracowaty strategie krajowe, ktore sg zgodne z szerszymi

ramami europejskimi, a kazda z nich wnosi unikalne podejscie i spostrzezenia. Na
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przyktad Finlandia wtgczyta umiejetnosc korzystania z medidw do krajowego programu
nauczania od najmtodszych lat, majgc na celu wyposazenie uczniéw w umiejetnosci
krytycznej oceny informacji (Ministerstwo Edukacji i Kultury, Finlandia, 2018).
Podejscie to skutecznie wspiera krytyczne myslenie i odpornos$é na dezinformacje.

e Szwedzka inicjatywa "Umiejetno$¢ korzystania z medidow i informacji" zapewnia
kompleksowe zasoby i szkolenia dla nauczycieli i ucznidéw, podkreslajac znaczenie
krytycznego myslenia w zwalczaniu dezinformacji (Swedish Media Council, 2019).
Inicjatywa podkresla role edukacji w budowaniu spoteczenstwa, ktére potrafi poruszac
sie w ztozonosci cyfrowego krajobrazu informacyjnego.

e Niemiecka ustawa Network Enforcement Act (NetzDG) stanowi precedens dla dziatan
legislacyjnych, wymagajgc od platform mediéw spotecznosciowych usuwania
nielegalnych tresci, w tym mowy nienawisci i fatszywych wiadomosci, w okreslonych
ramach czasowych (Bundesministerium der Justiz und flir Verbraucherschutz, 2017).
Ustawa ta pokazuje proaktywne podejscie prawne do pociggania platform do
odpowiedzialnosci i zapewniania szybkich dziatan przeciwko szkodliwym tresciom.

e Rozwigzania technologiczne majg kluczowe znaczenie w wykrywaniu i zwalczaniu
dezinformacji. Wysitki Unii Europejskiej na rzecz opracowania zaawansowanych
algorytméw i narzedzi do identyfikacji fatszywych wiadomosci sg dobrze
udokumentowane. Raport Wspdlnego Centrum Badawczego "Automated Detection
of Disinformation" (JRC, 2019) przedstawia potencjat uczenia maszynowego i
sztucznej inteligencji w monitorowaniu i analizowaniu tresci internetowych.

® Ramy prawne majg rowniez zasadnicze znaczenie dla regulacji rozpowszechniania
fatszywych informacji. Rezolucja Parlamentu Europejskiego w sprawie platform
internetowych i jednolitego rynku cyfrowego (Parlament Europejski, 2019) wzywa do
wprowadzenia bardziej rygorystycznych $rodkéw regulacyjnych w celu zapewnienia
przejrzystosci i odpowiedzialnosci platform internetowych. Rezolucja odzwierciedla
rosngcy konsensus w sprawie potrzeby solidnych ram prawnych uzupetniajgcych
dobrowolne wysitki branzy.

Materiaty edukacyjne takie jak "Gosto, logo existo" sg zalecane ze wzgledu na ich role w
poruszaniu tematdw zwigzanych z umiejetnoscig korzystania z mediéw w angazujgcy sposéb
(Ramos, 2018). Materiaty te pomagajg nauczycielom wprowadzac¢ ztozone koncepcje w
przystepny sposob, wspierajgc bardziej Swiadomych i krytycznie myslacych uczniéw. !

L Inne bardzo interesujace zrddta to: Europejskie podejscie do umiejetnosci korzystania z mediéw w srodowisku
cyfrowym; Umiejetnos¢ korzystania z mediéw dla wszystkich: Wspieranie kompetencji pozwalajgcych stawic
czota zaburzeniom informacyjnym; Plan dziatania Komisji Europejskiej w dziedzinie edukacji cyfrowej na lata
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2.2 Miedzynarodowy kontekst umiejetnosci korzystania z mediéw i danych

W ciggu ostatniej dekady fake newsy i dezinformacja staty sie kluczowymi kwestiami dla
Europy, zagrazajac nie tylko integralnosci procesdw demokratycznych, ale takze strukturze
spotecznej europejskich spoteczenstw. Rosngca zaleznos¢ od cyfrowych platform
informacyjnych stworzyta nowe wyzwania zaréwno dla obywateli, jak i rzadéw. Platformy
medidw spotecznosciowych, oferujagc mozliwosci rozpowszechniania informacji i
nawigzywania kontaktow, staty sie réwniez podatnym gruntem dla rozpowszechniania
fatszywych i wprowadzajacych w btad tresci. Kampanie dezinformacyjne, czesto prowadzone
przez podmioty panstwowe i niepanstwowe, majg na celu wptywanie na opinie publiczng,
ingerowanie w wybory i sianie niezgody wsrdd ludnosci. Kraje europejskie zdaty sobie sprawe
ze skali problemu i pojawity sie rézne reakcje, od wysitkdw regulacyjnych po kampanie
uswiadamiajgce. W szczegdlnosci Unia Europejska odegrata kluczowa role w koordynowaniu
dziatan w panistwach cztonkowskich, promowaniu wspétpracy i tworzeniu ram regulacyjnych
w celu zwalczania dezinformacji na poziomie europejskim. Badaczka Claire Wardle, wiodacy
ekspert w dziedzinie dezinformacji i wspoétzatozycielka organizacji First Draft, podkresla
krytyczny charakter tej kwestii: "Rozprzestrzenianie sie dezinformacji jest fundamentalnym
wyzwaniem dla demokracji. Bez dobrze poinformowanych obywateli zagrozony jest sam
fundament demokratycznych rzadow" (Wardle, 2019). Praca Wardle'a podkresla pilng
potrzebe opracowania kompleksowych strategii przeciwdziatania rozprzestrzenianiu sie
fatszywych informacji w erze cyfrowej. Skala fatszywych wiadomosci i dezinformacji w Europie
osiggneta w ostatnich latach niespotykany dotad poziom (Wardle, 2023). Zjawisko to byto
najbardziej widoczne podczas kluczowych wydarzen politycznych, takich jak wybory i
referenda, a takze podczas pandemii COVID-19. Kampanie dezinformacyjne byty
ukierunkowane na wybory europejskie, srodki zdrowia publicznego, a nawet legitymacje
rzgddw i instytucji. Kampanie te wykorzystywaty rdézne platformy - przede wszystkim media
spotecznosciowe, ale takze strony internetowe, blogi i ustugi przesytania wiadomosci - do
szybkiego rozpowszechniania fatszywych informacji. Jednym 2z najbardziej znanych
przyktadow dezinformacji w Europie byto referendum w sprawie Brexitu w Wielkiej Brytanii
w 2016 roku. Dezinformacja odegrata znaczacg role w ksztattowaniu opinii publicznej po obu
stronach debaty, z licznymi fatszywymi twierdzeniami na temat Unii Europejskiej i
konsekwencji jej opuszczenia. Wprowadzajgce w bfad reklamy, posty w mediach
spotecznosciowych i strony internetowe byty wykorzystywane do rozpowszechniania
fatszywych narracji, ktore byty potegowane przez algorytmy zaprojektowane w celu

2021-2027. Inne odniesienia, ktére chcielibysmy podkresli¢ to: Krotz, F. (2011). Media Connectivity: Concepts,
Conditions, and Consequences. Wiesbaden: Springer VS; Kéhler, M. (2017). Digital Communication and
Democratic Participation. Wien: Springer; de Jong, W., & Hoebink, P. (2017). Media i rozwdj: Issues and
Challenges in Communication for Development. The Hague: KIT Publishers
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zwiekszenia zaangazowania uzytkownikow. Wptyw tej kampanii dezinformacyjnej byt

ogromny, poniewaz przyczynita sie ona do polaryzacji brytyjskiego spoteczenstwa i
skomplikowata dyskurs polityczny wokét Brexitu. Profesor Rasmus Kleis Nielsen, dyrektor
Reuters Institute for the Study of Journalism na Uniwersytecie Oksfordzkim, zauwaza wptyw
takich kampanii: "Referendum w sprawie Brexitu byto punktem zwrotnym w zrozumieniu
roli dezinformacji we wptywaniu na opinie publiczng. Pokazato, jak tatwo mozna propagowac
fatszywe narracje i jak gteboki wptyw mogg one mieé na procesy polityczne" (Nielsen, 2018).

Europa Wschodnia byta rowniez waznym celem kampanii dezinformacyjnych, szczegdlnie w
krajach takich jak Wegry, Polska i Ukraina (EUnews, 2024). Jednoczes$nie pandemia COVID-19
stworzyta podatny grunt dla dezinformacji w catej Europie, na co Komisja Europejska
odpowiedziata specjalng strategig (zob. "Wspdlny komunikat - Zwalczanie dezinformacji
wywotanej przez COVID-19: rzetelne przedstawianie faktéw" w 2020 r. oraz "Wytyczne Komisji
Europejskiej w sprawie wzmocnienia kodeksu postepowania w zakresie dezinformacji" w 2021
r.). Dr Divina Frau-Meigs, profesor na francuskim Uniwersytecie Sorbonne Nouvelle i
ekspertka w dziedzinie umiejetnosci korzystania z mediéw i informacji, podkreslita role
platform cyfrowych w rozpowszechnianiu dezinformacji zwigzanych ze zdrowiem: "Pandemia
pokazata nam, jak szybko dezinformacja moze rozprzestrzeniaé sie w mediach
spotecznosciowych, szczegdlnie w obszarach takich jak zdrowie publiczne, gdzie konsekwencje
mogg by¢ tragiczne. Musimy usprawnic nasze programy dotyczace umiejetnosci korzystania z
mediow, aby pomdc ludziom poruszac sie po tym ztozonym krajobrazie informacyjnym" (Frau-
Meigs, 2020).

Rozprzestrzenianie sie fatszywych wiadomosci i dezinformacji nie ogranicza sie do sfery
politycznej czy zdrowia publicznego. Dezinformacja wptywa réwniez na obszary takie jak
migracja, polityka srodowiskowa i kwestie spoteczne, a fatszywe narracje czesto majg na celu
zaognienie napieé i polaryzacje debaty publicznej. W krajach takich jak Hiszpania i Wiochy
kampanie dezinformacyjne byty ukierunkowane na imigracje, przedstawiajgc migrantéw jako
zagrozenie dla bezpieczenstwa narodowego i tozsamosci kulturowej. Narracje te, czesto
podzielane przez skrajnie prawicowe grupy, przyczynity sie do wzrostu nastrojéw
antyimigranckich w Europie i utrudnity rzadom wdrazanie polityki sprzyjajgcej integracji
spotecznej. Biorgc pod uwage skale i ztozono$¢ problemu, oczywiste jest, ze zadne
indywidualne podejscie nie moze w petni rozwigza¢ kwestii dezinformacji. Wymagana jest
wieloaspektowa reakcja, ktéra obejmuje rzady, organizacje medialne, organizacje spoteczne
i sektor prywatny.

W niniejszym raporcie omowione zostang strategie i polityki opracowane na szczeblu Unii
Europejskiej w celu zwalczania dezinformacji, a takze konkretne Srodki podjete przez
poszczegdblne kraje europejskie. Unia Europejska jest liderem wysitkdw na rzecz zwalczania
fatszywych wiadomosci i dezinformacji w swoich panstwach cztonkowskich. Uznajac
zagrozenie, jakie dezinformacja stanowi dla instytucji demokratycznych, UE opracowata kilka

inicjatyw majacych na celu zajecie sie ta kwestig zarowno na szczeblu europejskim, jak i
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krajowym. Inicjatywy te opierajg sie na zasadach wspdtpracy, przejrzystosci i

odpowiedzialnosci, ze szczegdlnym naciskiem na regulacje platform cyfrowych i promowanie
umiejetnosci korzystania z mediéw. Jedng z najwazniejszych inicjatyw opracowanych przez UE
jest Europejskie Obserwatorium Mediéw Cyfrowych (EDMO), ktére zostato uruchomione w
2020 roku. EDMO stuzy jako centrum dla badaczy, weryfikatorow faktow i ekspertéw w
dziedzinie umiejetnosci korzystania z medidw, zapewniajgc platforme do wspdtpracy i
wymiany informacji. Gtowne cele EDMO obejmuja monitorowanie trendow
dezinformacyjnych w catej Europie, promowanie najlepszych praktyk w zakresie umiejetnosci
korzystania z mediéw oraz wspieranie wspotpracy miedzy rézinymi zainteresowanymi
stronami. Prace EDMO s3 zgodne z planem dziatania Komisji Europejskiej przeciwko
dezinformacji, ktéry zostat wprowadzony w 2018 r. w celu zwiekszenia zdolnosci UE do
wykrywania, analizowania i reagowania na dezinformacje. Profesor Sonia Livingstone, znana
ekspertka w dziedzinie mediéw i komunikacji z London School of Economics, pochwalita
podejscie UE: "Europejskie Obserwatorium Medidw Cyfrowych stanowi znaczgcy krok
naprzéd w naszych dziataniach na rzecz zwalczania dezinformacji. Skupiajgc ekspertéw z catej
Europy, stanowi bardzo potrzebng platforme wspdtpracy i wymiany najlepszych praktyk"
(Livingstone, 2021).

Kolejng kluczowq inicjatywa jest ustawa o ustugach cyfrowych (DSA), s3 to kompleksowe
ramy regulacyjne, ktore zostaty przyjete w 2022 roku. DSA wprowadza nowe obowigzki dla
platform cyfrowych, wymagajac od nich podjecia proaktywnych dziatan w celu monitorowania
i usuwania nielegalnych tresci, w tym fatszywych wiadomosci i dezinformacji. Zgodnie z DSA
platformy muszg by¢ bardziej przejrzyste w zakresie sposobu wykorzystywania algorytmow
do rekomendowania tresci i muszg zapewnia¢ uizytkownikom wiekszg kontrole nad
informacjami, ktére widzg. DSA zobowigzuje rowniez platformy do wspoétpracy z niezaleznymi
weryfikatorami faktow w celu identyfikacji i oznaczania dezinformacji. Kary za
nieprzestrzeganie przepisOw sg znaczgce i mogg siega¢ nawet 6% globalnych przychodéw
firmy. DSA stanowi duzy krok naprzdéd w pocigganiu platform cyfrowych do odpowiedzialnosci
za tresci, ktore pojawiajg sie na ich stronach, i zapewnieniu, ze biorg one odpowiedzialnos¢ za
zwalczanie dezinformacji. Europejski plan dziatania na rzecz demokracji (EDAP),
wprowadzony w grudniu 2020 r., uzupetnia DSA, koncentrujgc sie na wzmocnieniu procesow
demokratycznych oraz ochronie wolnych i uczciwych wyboréw w catej Europie. EDAP okresla
szereg Srodkdw majacych na celu ochrone integralnosci wyboréw, promowanie
niezaleznych mediow i zwalczanie dezinformacji. Jednym z kluczowych elementéw EDAP jest
regulacja reklamy politycznej, ktéra jest gtéwnym Zréddtem dezinformacji w okresach
wyborczych. EDAP proponuje nowe zasady, ktore wymagajg wiekszej przejrzystosci w
reklamach politycznych, zapewniajgc, ze obywatele majg S$wiadomosé, kto jest
odpowiedzialny za reklamamy, ktore widzg i w jaki sposéb oraz do kogo sg one kierowane.
Plan podkre$la réwniez znaczenie umiejetnosci korzystania z medidw, wzywajac do
zwiekszenia wysitkdw na rzecz edukowania obywateli na temat zagrozen zwigzanych z
dezinformacja i krytycznej oceny napotykanych informacji.
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Umiejetno$¢ korzystania z mediow jest powszechnie uwazana za jedno z
najskuteczniejszych narzedzi w walce z dezinformacjg. Obejmuje ona nauczanie oséb
umiejetnosci potrzebnych do krytycznej oceny napotykanych informacji, zrozumienia ich
zrédet i podejmowania swiadomych decyzji dotyczgcych ich wiarygodnosci. W erze, w ktérej
fatszywe wiadomosci mogag szybko rozprzestrzenia¢ sie za posrednictwem mediow
spotecznosciowych i innych platform cyfrowych, umiejetnos¢ korzystania z mediow ma
zasadnicze znaczenie dla pomocy obywatelom w poruszaniu sie po tym ztozonym krajobrazie
informacyjnym. Dr Divina Frau-Meigs, ktéra szeroko badata umiejetnosc korzystania z mediéw
w Europie, twierdzi, ze "umiejetnos$é korzystania z medidéw to nie tylko zestaw umiejetnosci;
jest to kluczowy element edukacji obywatelskiej w XXI wieku. Umozliwiajac jednostkom
krytyczne angazowanie sie¢ w media, mozemy zbudowac bardziej odporne spoteczenstwo,
ktore jest lepiej przygotowane do przeciwstawiania sie dezinformacji" (Frau-Meigs, 2020).
Przyktadem takiego podejscia jest Finlandia, ktdéra jest liderem w edukacji medialnej,
wiaczajac jg do krajowego programu nauczania od najmtodszych lat. Finskie szkoty ucza
ucznidw, jak poruszac sie po mediach cyfrowych, rozpoznawac dezinformacje i angazowad sie
w krytyczne myslenie. To proaktywne podejscie zaowocowato populacja, ktéra jest bardziej
odporna na dezinformacje, a Finlandia konsekwentnie zajmuje wysokie pozycje w globalnych
indeksach umiejetnosci korzystania z mediéw (Komisja Europejska, 2023).

Komisja Europejska wsparta kilka inicjatyw majgcych na celu podniesienie swiadomosci na
temat zagrozen zwigzanych z dezinformacjg i znaczenia krytycznego myslenia. Na przyktad
kampania "#ThinkBeforeSharing" zacheca uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych do
weryfikowania doktadnosci informacji przed udostepnieniem ich w Internecie. Takie
kampanie majg kluczowe znaczenie dla wspierania kultury sceptycyzmu i krytycznej analizy
wsrod spoteczenstwa. Oprocz formalnej edukacji, kampanie uswiadamiajace odgrywajg
istotng role w promowaniu umiejetnosci korzystania z mediéw w catej Europie.

Walka z dezinformacjg w Europie stoi przed licznymi wyzwaniami, z ktérych wiele jest gteboko
zakorzenionych w infrastrukturze cyfrowej i normach spotecznych wspodfczesnej ery
informacyjnej. Do najwazniejszych wyzwan nalezg rola platform mediéw spotecznosciowych,
spadek zaufania do mediéw i instytucji oraz rdznice w wyksztatceniu istniejgce w rdznych
regionach Europy. Platformy mediéw spotecznosciowych staty sie gtéwnym polem bitwy w
walce z dezinformacjg. Platformy te zostaty zaprojektowane tak, aby zmaksymalizowac
zaangazowanie uzytkownikéw, czesto dajgc pierwszenstwo sensacyjnym tresciom, ktére
generujg klikniecia i udostepnienia, przed bardziej doktadnymi, ale mniej angazujgcymi
informacjami. Ta dynamika stworzyta srodowisko, w ktérym fatszywe informacje mogg
rozprzestrzenia¢ sie szybko i szeroko, czesto docierajgc do wiekszej liczby oséb niz
zweryfikowane wersje lub tresci oparte na faktach. Profesor Rasmus Kleis Nielsen, ktéry
intensywnie badat role medidow spotecznosciowych w rozprzestrzenianiu sie dezinformaciji,

zauwazyt: "Konstrukcja platform medidw spofecznosciowych z natury sprzyja
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rozprzestrzenianiu sie dezinformacji, poniewaz priorytetowo traktuje tresci, ktére sa

angazujgce, nawet jesli nie sg doktadne. Stanowi to powazne wyzwanie dla tych, ktérzy chca
zwalczac fatszywe informacje" (Nielsen, 2020). Kolejnym powaznym wyzwaniem jest spadek
zaufania do mediéw i instytucji publicznych. W catej Europie rosnie sceptycyzm wobec
tradycyjnych mediéw, napedzany postrzeganiem stronniczosci, sensacji i wptywow
politycznych. Ta utrata zaufania doprowadzita wiele oséb do zwrécenia sie ku alternatywnym
zréodtom informacji, ktére moga by¢ mniej wiarygodne i bardziej podatne na szerzenie
dezinformacji. Profesor Sonia Livingstone podkresla znaczenie odbudowy zaufania do
medidw, stwierdzajac: "Aby skutecznie zwalcza¢ dezinformacje, musimy przywrdécié publiczne
zaufanie do mediéw. Wymaga to zaangazowania na rzecz przejrzystosci, odpowiedzialnosci i
wysokiej jakosci dziennikarstwa, ktore stuzy interesowi publicznemu" (Livingstone, 2019).

Réinice edukacyjne w Europie réwniez stanowig powaine wyzwanie w promowaniu
umiejetnosci korzystania z medidw. W krajach o dobrze rozwinietych systemach edukacji
umiejetno$é¢ korzystania z medidéw jest czesto zintegrowana z programem nauczania,
Wwyposazajgc uczniow w umiejetnosci potrzebne do poruszania sie w cyfrowym krajobrazie.
Jednak w krajach, w ktorych systemy edukacji s3 mniej solidne, umiejetnos$é korzystania z
medidw moze nie by¢ traktowana priorytetowo, pozostawiajac jednostki bardziej podatne na
dezinformacje. Dr Frau-Meigs podkresla te kwestie: "Rdznice edukacyjne w Europie oznaczaja,
ze nie wszyscy majg taki sam dostep do edukacji w zakresie umiejetnosci korzystania z
mediow. Tworzy to przepasc¢ cyfrowg, w ktdrej niektérzy obywatele sg lepiej przygotowani do
opierania sie dezinformacji niz inni" (Frau-Meigs, 2021). Sprostanie tym wyzwaniom wymaga
skoordynowanych wysitkdw ze strony rzgddw, instytucji edukacyjnych, organizacji medialnych
i spoteczenstwa obywatelskiego. W nastepnej sekcji przeanalizujemy niektére z najlepszych
praktyk, ktére pojawity sie w catej Europie w zakresie zwalczania fatszywych wiadomosci i
dezinformaciji.

Pomimo wyzwan, kilka krajow europejskich wdrozyto skuteczne strategie zwalczania
fatszywych wiadomosci, dostarczajac cennych lekcji dla innych. Te najlepsze praktyki
obejmujg wspdlne wysitki, innowacje technologiczne i kompleksowe programy umiejetnosci
korzystania z medidow.

Wspdtpraca miedzy rzgdami, organizacjami medialnymi i spoteczenstwem obywatelskim jest
niezbedna do skutecznego zwalczania dezinformacji. Europejskie Obserwatorium Mediéw
Cyfrowych (EDMO) odgrywa kluczowag role we wspieraniu takiej wspotpracy, faczac
zainteresowane strony z catej Europy w celu wymiany najlepszych praktyk i opracowywania
innowacyjnych rozwigzan. Dr Frau-Meigs pochwalita te wspdlne wysitki, zauwazajgc: "Sita
EDMO polega na jego zdolnosci do tgczenia réznorodnej grupy ekspertdw i zainteresowanych
stron, tworzac sieé, ktéra moze szybko i skutecznie reagowac na pojawiajace sie zagrozenia
dezinformacyjne" (Frau-Meigs, 2020). Innowacje technologiczne odgrywajg réwniez istotng

role w zwalczaniu dezinformacji. Narzedzia oparte na sztucznej inteligencji do sprawdzania
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faktow, rozszerzenia przegladarki, ktére oznaczajg podejrzane tresci, oraz platformy, ktére

gromadzg sprawdzone informacje, stajg sie coraz wazniejsze w walce z dezinformacja.
Technologie te pomagaja osobom fizycznym identyfikowaé¢ fatszywe wiadomosci i
podejmowacé bardziej Swiadome decyzje dotyczace informacji, ktére konsumuja. Dr Nielsen
podkreslit potencjat tych narzedzi technologicznych: "Innowacje technologiczne, w
szczegolnosci te napedzane przez sztuczng inteligencje, moga znacznie zwiekszy¢ nasza
zdolnos¢ do wykrywania i zwalczania dezinformacji. Muszg one jednak by¢ stosowane w
potaczeniu z szerszymi strategiami, ktére obejmujg edukacje i regulacje" (Nielsen, 2021).
Oprocz rozwigzan technologicznych, kompleksowe programy umiejetnosci korzystania z
medidéw pozostajg fundamentem wysitkdw na rzecz zwalczania dezinformacji. Kraje takie jak
Finlandia i Szwecja przodujag we wprowadzaniu umiejetnosci korzystania z mediéw do
krajowych programéw nauczania, zapewniajac, ze obywatele s3 wyposazeni w umiejetnosci
potrzebne do poruszania sie w cyfrowym krajobrazie. Profesor Livingstone podkresla
znaczenie tych programéw: "Umiejetnos¢ korzystania z medidw nie polega tylko na uczeniu
ludzi identyfikowania fatszywych wiadomosci; chodzi o umozliwienie im krytycznego
angazowania sie we wszystkie formy medidéw. Jest to niezbedne dla utrzymania zdrowej
demokracji" (Livingstone, 2020).

1) Statystyki dotyczgce MIL i umiejetnosci korzystania z danych:

Umiejetno$¢ korzystania z danych, definiowana jako zdolno$é do odczytywania, rozumienia
i wykorzystywania danych na rézne sposoby (Harvard, 2021), staje sie coraz bardziej istotna
w erze cyfrowej. Umozliwia jednostkom podejmowanie swiadomych decyzji, poruszanie sie
po cyfrowym krajobrazie i petne uczestnictwo w spoteczenstwie informacyjnym. W tej czesci
raportu przedstawiono aktualne statystyki i trendy w zakresie umiejetnosci korzystania z
danych w krajach europejskich, podkreslajgc znaczgce rozbieznosci i kluczowe inicjatywy
majace na celu poprawe tych umiejetnosci.

Od 2023 r. w Unii Europejskiej (UE) wystepujg znaczne rdznice w zakresie umiejetnosci
korzystania z danych. Wedtug Eurostatu 55% oséb w wieku od 16 do 74 lat w UE posiada co
najmniej podstawowe umiejetnosci cyfrowe, ktére obejmuja podstawowe umiejetnosci
korzystania z danych. Jednak ta srednia maskuje znaczne rozbieznosci miedzy krajami. Na
przyktad Holandia i Finlandia majg najwyzszy poziom podstawowych umiejetnosci cyfrowych
na poziomie 79%, podczas gdy Rumunia i Butgaria znajdujg sie na nizszym korcu z
odpowiednio 28% i 31% (Eurostat, 2023). Na dysproporcje te wptywaja rézne czynniki, w tym
wyksztatcenie, wiek i status spoteczno-ekonomiczny. Wyzszy poziom wyksztatcenia jest silnie
skorelowany z lepszymi umiejetnosciami cyfrowymi. Na przyktad w UE 80% osdb z wyzszym

wyksztatceniem formalnym posiada podstawowe umiejetnosci cyfrowe w pordwnaniu do
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zaledwie 34% os6éb bez wyksztatcenia formalnego lub z niskim wyksztatceniem formalnym.

Najwieksze réznice w umiejetnosciach cyfrowych wedtug poziomu wyksztatcenia obserwuje
sie w Portugalii (66 punktéw procentowych), Grecji (63 punkty procentowe) i na Malcie (59
punktéw procentowych). Z kolei Estonia (12 punktéw procentowych), Finlandia (14
punktéw procentowych) i Litwa (22 punkty procentowe) wykazujg najmniejsze rdznice
(Eurostat, 2023). Edukacja znaczagco wptywa na poziom umiejetnosci korzystania z danych.
Kraje o solidnych systemach edukacyjnych, ktére wtgczajg umiejetnosci cyfrowe do swoich
programOw nauczania, majg zwykle wyzszy poziom umiejetnosci korzystania z danych.
Finlandia, lider w tej dziedzinie, uwzglednia umiejetnosci korzystania z mediéw i danych od
wczesnej edukacji dzieciecej po szkolnictwo wyzsze. To kompleksowe podejscie zapewnia, ze
uczniowie rozwijajg silne umiejetnosci cyfrowe w ramach ogdlnej edukacji (Eurostat, 2023).
Wiek réwniez odgrywa kluczowg role. Mtodsze osoby majg zazwyczaj wyiszy poziom
umiejetnosci cyfrowych w poréwnaniu ze starszymi grupami wiekowymi. W UE 69% mezczyzn
w wieku 25-34 lat posiada podstawowe umiejetnosci cyfrowe, podczas gdy liczba ta spada
do 34% w przypadku oséb w wieku 65-74 lat. W przypadku kobiet 71% oséb w wieku 25-34
lat posiada podstawowe umiejetnosci cyfrowe w poréwnaniu do zaledwie 25% oséb w wieku
65-74 lat. Tendencja ta podkresla potrzebe ukierunkowanych interwencji w celu poprawy
umiejetnosci cyfrowych wsrdd starszych populacji (Eurostat, 2023).

Kilka inicjatyw zaréwno na poziomie krajowym, jak i unijnym ma na celu zwiekszenie
umiejetnosci korzystania z danych. Inicjatywa Komisji Europejskiej "Cyfrowa Dekada"
wyznacza ambitne cele, dgzgc do tego, aby do 2030 r. co najmniej 80% obywateli UE w wieku
od 16 do 74 lat posiadato podstawowe umiejetnosci cyfrowe. Inicjatywa ta nakresla
kompleksowg wizje transformacji cyfrowej, podkreslajgc znaczenie umiejetnosci cyfrowych
dla osiggniecia tych celéw (Swiatowe Forum Ekonomiczne, 2023). Programy krajowe réwniez
odgrywaja kluczowg role. Niemiecka sie¢ Data Literacy Education Network (DLEN) oferuje
obszerne zasoby i programy szkoleniowe, integrujgc umiejetnos¢ korzystania z danych na
wszystkich poziomach edukacji. Podobnie wifoski Narodowy Instytut Statystyki (ISTAT)
publikuje kompleksowe raporty na temat umiejetnosci cyfrowych, pomagajac decydentom w
opracowywaniu ukierunkowanych interwencji (Eurostat, 2023). Pomimo znacznych
postepow, pozostaje kilka wyzwan. Réznice miedzy krajami i w obrebie populacji wskazujg na
potrzebe bardziej dostosowanego i integracyjnego podejscia. Kluczowe znaczenie ma
zapewnienie obszarom wiejskim i grupom w niekorzystnej sytuacji spoteczno-ekonomicznej
dostepu do wysokiej jakosci edukacji cyfrowej. Ponadto ciggty rozwdj zawodowy nauczycieli
jest niezbedny, aby dotrzymaé kroku postepowi technologicznemu i nowym metodom
pedagogicznym. Integracja umiejetnosci cyfrowych z ramami uczenia sie przez cate zycie
stanowi znaczgcg szanse. Wraz z rozwojem technologii, umiejetnosci wymagane do
poruszania sie po niej réwniez muszg ewoluowac. Inicjatywy uczenia sie przez cate zycie mogg
pomadc jednostkom w ciggtym aktualizowaniu ich umiejetnosci, zapewniajac im biegtos¢ w
stale zmieniajgcym sie cyfrowym krajobrazie.
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2) Aktualne trendy

Umiejetnos¢ korzystania z mediow obejmuje zdolnosci techniczne, poznawcze, spoteczne,
obywatelskie i twoércze, ktére umozliwiajg obywatelowi dostep do mediéw, krytyczne ich
zrozumienie i interakcje z nimi (EDMO, b.d). W ostatnich latach kraje europejskie uznaty
znaczenie umiejetnosci korzystania z medidw we wspieraniu Swiadomych i zaangazowanych
obywateli. Wedtug Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (2018) okoto 65%
Europejczykow czuje sie pewnie w zakresie swoich umiejetnosci korzystania z mediéw, ale
istniejg znaczne rozbieznosci miedzy krajami.

Kraje Europy Pétnocnej, takie jak Finlandia i Szwecja, przodujg w edukacji medialnej, wtgczajac
ja do krajowych programdéw nauczania. Na przyktad Finlandia jest czesto wymieniana jako
model edukacji medialnej, z kompleksowym podejsciem, ktdre zaczyna sie we wczesnym
dziecinstwie i trwa przez caty okres szkolnictwa wyzszego. Badanie przeprowadzone w 2018 r.
przez Komisje Europejska wykazato, ze 90% fifskich studentédw otrzymuje formalng edukacje
medialng, w porédwnaniu do zaledwie 30% w niektdrych krajach Europy Potudniowej i
Wschodniej.

Europejski Indeks Umiejetnosci Korzystania z Mediow (2020) wskazuje, ze kraje takie jak
Dania, Holandia i Estonia rowniez uzyskaty wysokie wyniki, korzystajgc z silnych systemoéw
edukacyjnych i wspierajgcej polityki rzagdowe;j. Z kolei kraje takie jak Butgaria, Rumunia i Grecja
stojg w obliczu wyzwan, w tym ograniczonych zasobdw i niewystarczajacych szkolen dla
nauczycieli. Kilka ogdlnoeuropejskich inicjatyw ma na celu zwiekszenie umiejetnosci
korzystania z medidw. Europejski Tydzien Umiejetnosci Korzystania z Medidow, zainicjowany
przez Komisje Europejska, podnosi Swiadomos$é i promuje najlepsze praktyki. Program Media
Literacy for All finansuje projekty, ktére rozwijajg innowacyjne narzedzia i zasoby dla edukacji
medialnej. Europejskie Obserwatorium Mediow Cyfrowych (EDMO) wspiera badania i
zalecenia polityczne, promujgc wspotprace miedzy zainteresowanymi stronami. Promuje
rowniez inicjatywy sprawdzania faktéw i obalania faktéw, co ma kluczowe znaczenie dla
zwalczania dezinformaciji.
Poniewaz ilo$¢ generowanych danych stale rosnie, znajomos$é danych stata sie niezbedna
zaréwno dla oséb fizycznych, jak i organizacji. Badanie przeprowadzone w 2019 r. przez
Europejski Portal Danych wykazato, ze 58% Europejczykdw czuje sie nieprzygotowanych do
skutecznego przetwarzania danych, co podkresla znaczng luke w umiejetnosciach. Kraje
Europy Zachodniej, takie jak Niemcy, Wielka Brytania i Francja, poczynity znaczne inwestycje
w edukacje i szkolenia w zakresie umiejetnosci korzystania z danych. Niemiecka sie¢ Data
Literacy Education Network (DLEN) oferuje obszerne zasoby i programy szkoleniowe, majgce
na celu wiaczenie umiejetnosci korzystania z danych do wszystkich poziomoéw edukacji.
Partnerstwo na rzecz umiejetnosci cyfrowych rzgdu Wielkiej Brytanii rowniez nadato priorytet
umiejetnosciom korzystania z danych, wspétpracujac z firmami i instytucjami edukacyjnymi w
celu zaradzenia niedoborom umiejetnosci. Z kolei kraje Europy Potudniowej i Wschodniej stojg
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przed wiekszymi wyzwaniami. Narzedzie do monitorowania europejskiego rynku danych

(2020) informuje, ze kraje takie jak Wtochy, Hiszpania i Polska pozostajg w tyle pod wzgledem
umiejetnosci korzystania z danych, z mniejszg liczbg programoéw edukacyjnych i mniejszym
zaangazowaniem przemystu. Unijny projekt Data Literacy Project, bedacy wynikiem
wspotpracy sektora publicznego i prywatnego, ma na celu poprawe umiejetnosci korzystania
z danych w catej Europie. Oferuje on kursy online, warsztaty i zasoby skierowane do réznych
grup odbiorcéw, od studentéw po profesjonalistdw. Ponadto program Horyzont 2020
finansuje projekty badawcze i innowacyjne, ktére zwiekszajg znajomosé danych, promujac
podejscia interdyscyplinarne i wykorzystanie zaawansowanych technologii. Fatszywe
wiadomosci lub dezinformacja stanowig powazne zagrozenie dla spoteczenstw
demokratycznych, podwazajgc zaufanie do mediéw i instytucji. Badanie Eurobarometru
(2018) wykazato, ze 83% obywateli UE postrzega fatszywe wiadomosci jako problem dla
demokracji, a 73% jest zaniepokojonych wptywem dezinformacji na wybory. Badanie
wykazato rowniez, ze platformy medidow spotecznosciowych sg postrzegane jako gtdwne
zrodta fatszywych wiadomosci przez 70% respondentdw. Badanie przeprowadzone przez
Instytut Reutersa zajmujacy sie badaniem dziennikarstwa (2020) wykazato, ze 28%
Europejczykow regularnie spotyka sie z fatszywymi wiadomosciami w Internecie. Czestos¢
wystepowania dezinformacji rézni sie w zaleznosci od kraju, przy czym wyzsze wskazniki
odnotowano w Europie Potudniowej i Wschodniej. Na przyktad w Rumunii 42% respondentow
zgtosito czeste napotykanie fatszywych wiadomosci, w poréwnaniu z 16% w Finlandii.

Wspodlne Centrum Badawcze Komisji Europejskiej (2019) podkreslito, ze fatszywe wiadomosci
czesto rozprzestrzeniajg sie szybciej i szerzej niz faktyczne wiadomosci ze wzgledu na ich
sensacyjny charakter. W badaniu podkreslono role algorytmdéw we wzmacnianiu
dezinformacji, poniewaz priorytetowo traktuja one angazujgce tresci, ktdre czesto
wprowadzajg w bfad. Aby zwalcza¢ fatszywe wiadomosci, Unia Europejska wdrozyta kilka
inicjatyw. Kodeks postepowania w zakresie dezinformacji (2018) angazuje gtéwne platformy
internetowe w wysitki na rzecz zwiekszenia przejrzystosci, zaktécenia przychoddw z reklam dla
zrédet dezinformacji i zwalczania fatszywych kont. Europejskie Obserwatorium Mediow
Cyfrowych (EDMO) odgrywa kluczowag role w koordynowaniu dziatan zwigzanych ze
sprawdzaniem faktéw i wspieraniem badan nad dezinformacjg. Strategie krajowe réwniez
przyczyniajg sie do tych wysitkéw. Niemiecka ustawa Network Enforcement Act (NetzDG)
wymaga od platform medidow spotecznosciowych szybkiego usuwania nielegalnych tresci, w
tym fatszywych wiadomosci. Kompleksowe fidskie programy umiejetnosci korzystania z
medidéw majg na celu budowanie odpornosci na dezinformacje od najmfodszych lat.

W raporcie Open Data Maturity Report (2020) podkreslono znaczenie inicjatyw w zakresie
otwartych danych w promowaniu umiejetnosci korzystania z danych. Kraje o solidnej polityce
otwartych danych, takie jak Francja i Holandia, majg zwykle wyzszy poziom umiejetnosci
korzystania z danych, poniewaz dostep do danych publicznych sprzyja kulturze
wykorzystywania danych i innowacji. Pomimo postepow, pozostaje kilka wyzwan. Nalezy zaja¢
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sie roznicami miedzy krajami i regionami, a takze miedzy obszarami miejskimi i wiejskimi.

Inwestycje w szkolenia nauczycieli i rozwdj zawodowy majg kluczowe znaczenie, poniewaz
nauczyciele odgrywaja kluczowga role w przekazywaniu umiejetnosci korzystania z medidw i
danych. Wspétpraca miedzy rzgdami, instytucjami edukacyjnymi i sektorem prywatnym jest
niezbedna do stworzenia kompleksowych i integracyjnych programow alfabetyzacji.
Decydenci polityczni muszg priorytetowo traktowaé finansowanie inicjatyw promujacych
umiejetnosci cyfrowe, zapewniajac wszystkim obywatelom mozliwos$¢ zdobycia umiejetnosci
korzystania z medidw i danych. Patrzac w przysztos¢, kluczowa bedzie integracja umiejetnosci
korzystania z medidw i danych z ramami uczenia sie przez cate zycie. Poniewaz technologia
nadal ewoluuje, konieczne bedzie ciggte podnoszenie i zmiana kwalifikacji, aby dotrzyma¢é
kroku nowym zmianom i wyzwaniom. Europejski program na rzecz umiejetnosci, ktéry
koncentruje sie na umiejetnosciach cyfrowych, jest pozytywnym krokiem w tym kierunku,
podkreslajgcym potrzebe skoordynowanych wysitkbw na rzecz poprawy umiejetnosci
cyfrowych w catej Europie.

3) Przeszkody i mozliwosci

Zwalczanie fake newsdw i dezinformacji wigze sie zarowno z powaznymi przeszkodami, jak
i znacznymi mozliwos$ciami. W miare jak spoteczenstwa stajg sie coraz bardziej zalezne od
medidw cyfrowych w zakresie informacji, rozprzestrzenianie sie fatszywych informacji stato
sie pilng kwestig, stanowigcg wyzwanie dla integralnosci dyskursu publicznego i procesow
demokratycznych. Jak wspomniano wczes$niej, ztozono$é tego problemu wymaga
wieloaspektowego podejscia, obejmujgcego srodki technologiczne, edukacyjne i
regulacyjne.

Jedng z gtownych przeszkéd w zwalczaniu fatszywych wiadomosci jest sama ilos¢ i szybkos$¢
rozprzestrzeniania sie dezinformacji. Platformy mediow spotecznosciowych, zaprojektowane
w celu maksymalizacji zaangazowania uzytkownikdéw, czesto wzmacniajg sensacyjne i
wprowadzajgce w btad tresci. Algorytmy nadajg priorytet postom, ktére generujg wysoki
poziom interakcji, nieumyslnie zwiekszajgc widocznos¢ fatszywych wiadomosci. To szybkie
rozpowszechnianie utrudnia szybkg identyfikacje i przeciwdziatanie fatszywym narracjom. Co
wiecej, ponadnarodowy charakter Internetu komplikuje wysitki majgce na celu regulacje i
kontrole rozprzestrzeniania sie dezinformacji w réznych jurysdykcjach.

Kolejnym istotnym wyzwaniem jest wyrafinowanie wspoétczesnych kampanii
dezinformacyjnych. Postep technologiczny, w postaci filméw “deepfake” i
zautomatyzowanych botdéw, utatwit tworzenie i rozpowszechnianie przekonujaco fatszywych
informacji. Narzedzia te moga by¢ wykorzystywane do manipulowania opinig publiczng i siania
niezgody, utrudniajgc jednostkom odrdznienie prawdy od fikcji. Ponadto anonimowosé
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zapewniana przez Internet pozwala ztosliwym podmiotom dziataé wzglednie bezkarnie, co

dodatkowo komplikuje wysitki majgce na celu pociggniecie sprawcéw do odpowiedzialnosci.

Kwestia zaufania réwniez stanowi istotng przeszkode. Zaufanie spoteczne do tradycyjnych
medidw i instytucji zmniejszyto sie. Czesciowo z powodu rozprzestrzeniania sie dezinformaciji.
Kiedy ludzie tracg wiare w wiarygodne Zrddta, stajg sie bardziej podatni na fatszywe
wiadomosci, ktore czesto wykorzystujg istniejgce uprzedzenia i emocje. Ten spadek zaufania
utrudnia promowanie wiarygodnych informacji i skuteczne przeciwdziatanie fatszywym
narracjom.

Pomimo tych przeszkdd istnieja znaczne mozliwosci zwalczania fatszywych wiadomosci i
dezinformacji. Jednym z najbardziej obiecujgcych podejs¢ jest poprawa umiejetnosci
korzystania z medidw. Edukacja spoteczerstwa, zwtaszcza miodych ludzi, w zakresie
krytycznej oceny Zrdédet informacji moze budowaé odporno$é¢ na dezinformacje. Szkoty i
instytucje edukacyjne odgrywajg kluczowa role w tych wysitkach, wtaczajgc umiejetnosci
korzystania z medidw do programdw nauczania, aby wyposazy¢ ucznidw w umiejetnosci
potrzebne do poruszania sie w cyfrowym krajobrazie informacyjnym. Programy takie jak
kompleksowa edukacja medialna w Finlandii stuzg jako udane modele, pokazujace pozytywny
wptyw takich inicjatyw.

Innowacje technologiczne réwniez oferujg znaczne mozliwosci. Zaawansowane algorytmy i
sztuczna inteligencja mogg by¢ wykorzystywane do skuteczniejszego wykrywania i oznaczania
dezinformacji. Narzedzia do sprawdzania faktéw i aplikacje do edukacji cyfrowej moga poméc
uzytkownikom w weryfikacji autentycznosci informacji. Wspdtpraca miedzy firmami
technologicznymi, rzgdami i organizacjami spoteczenstwa obywatelskiego moze prowadzic¢ do
opracowania bardziej niezawodnych rozwigzan w celu identyfikacji i tagodzenia
rozprzestrzeniania sie fatszywych wiadomosci.

Srodki regulacyjne stanowig kolejng droge do zwalczania dezinformacji. Rzady mogg uchwalaé
przepisy, ktoére pociggajg platformy mediéw spotecznosciowych do odpowiedzialnosci za
tresci rozpowszechniane na ich stronach. Kodeks postepowania Unii Europejskiej w zakresie
dezinformacji i niemiecka ustawa o egzekwowaniu przepiséw dotyczacych sieci (NetzDG) to
przyktady ram regulacyjnych majacych na celu zwiekszenie przejrzystosci i odpowiedzialnosci.
Przepisy te mogg zmusi¢ platformy do podjecia bardziej proaktywnych krokéw w zakresie
monitorowania i usuwania fatszywych informacji.

Co wiecej, wspieranie kultury przejrzystosci i odpowiedzialnosci w branzy medialnej ma
kluczowe znaczenie. Standardy dziennikarskie i etyka muszg by¢ przestrzegane, aby utrzymacé
zaufanie publiczne. Inicjatywy promujace przejrzystos¢, takie jak ujawnianie Zrodetf i
finansowania, moga pomdc przywrocié wiarygodnosé tradycyjnym mediom. Wspieranie
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niezaleznego dziennikarstwa i organizacji weryfikujgcych fakty ma réwniez kluczowe
znaczenie w walce z dezinformacja.

Wspotpraca miedzynarodowa jest niezbedna, bioragc pod uwage globalny charakter
Internetu. Kraje mogg dzieli¢ sie najlepszymi praktykami i koordynowaé reakcje na
transgraniczne kampanie dezinformacyjne. Miedzynarodowe organizacje i sojusze, takie jak
Europejskie Obserwatorium Mediéw Cyfrowych (EDMO), odgrywaja kluczowa role we
wspieraniu wspotpracy i dzieleniu sie wiedza.

Podsumowujgc, podczas gdy walka z fatszywymi wiadomosciami i dezinformacjg stanowi
powazne wyzwanie, istnieje wiele mozliwosci rozwigzania tych kwestii poprzez edukacje,
technologie, regulacje i wspotprace miedzynarodowa. Zwiekszanie umiejetnosci korzystania z
medidw, wykorzystywanie innowacji technologicznych, wprowadzanie skutecznych przepiséow
i promowanie przejrzystosci w mediach to kluczowe elementy kompleksowej strategii.
Przyjmujgc wieloaspektowe podejscie, spoteczeristwa mogg budowaé odpornos¢ na
dezinformacje i chroni¢ integralnos¢ dyskursu publicznego i proceséw demokratycznych.
Wspdlny wysitek rzaddw, instytucji edukacyjnych, firm technologicznych, organizacji
medialnych i spoteczenstwa obywatelskiego ma kluczowe znaczenie dla pokonania przeszkdd
i wykorzystania mozliwosci w walce z fatszywymi informacjami.

2.3 Obiecujgce praktyki

Niniejszy rozdziat analizuje niektdre z obiecujgcych praktyk zidentyfikowanych przez partneréw
projektu MILES w zakresie zwalczania dezinformacji i promowania umiejetnosci korzystania z medidéw
w Srodowiskach edukacyjnych w Europie. Poprzez wspdlne badania i pilotazowe wdrozenia, partnerzy
MILES opracowali i udoskonalili szereg innowacyjnych strategii i narzedzi majacych na celu poprawe
krytycznego myslenia, wzmocnienie umiejetnosci cyfrowych oraz umozliwienie nauczycielom i
uczniom poruszania sie po ztozonym krajobrazie informacji online. Dokumentujgc i analizujgc te
praktyki, niniejszy rozdziat oferuje wglad w skuteczne podejscia, ktére mozna zaadaptowacd i przyjgé w
roznych kontekstach edukacyjnych. Podkreslone tutaj praktyki odzwierciedlajg zaangazowanie w
budowanie odpornosci na dezinformacje, wyposazanie nauczycieli w zasoby potrzebne do sprostania
wyzwaniom cyfrowym oraz angazowanie uczniéw w znaczgce doswiadczenia edukacyjne, ktére buduja
ich zdolnos¢ do krytycznego dociekania i Swiadomego obywatelstwa.

W sumie partnerzy zidentyfikowali 44 praktyki wsrdod kilku typdw: programy szkoleniowe; ramy
kompetencji umiejetnosci; praktyki lub metodologie majgce na celu zwiekszenie umiejetnosci
krytycznego korzystania z mediéw i danych / pre-bunking; polityki lub inne. Ponizej wybrano 8 praktyk,
aby podac szereg przyktaddw, ktére nalezy wzigé pod uwage. Jednak petng liste praktyk mozna znalezé
w raportach krajowych kazdego partnera, dostepnych na zagdanie.
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Nazwa obiecujacej praktyki Generazioni Connesse
Kraj Wiochy
Typ: * Program szkoleniowy

= Ramy kompetencji umiejetnosci

» Praktyka lub metodologia majaca na celu
zwiekszenie umiejetnosci krytycznego
korzystania z mediéw i danych

= Zasady

Rok wdrozenia W latach 2022-2024 (szdsta edycja projektu)
Kontekst
Potrzeby "Generazioni Connesse" odpowiada na potrzebe

kompleksowej edukacji cyfrowej poprzez opracowanie
wielowarstwowej platformy. Tworzy materiaty
edukacyjne, przewodniki i programy szkoleniowe dla
nauczycieli, rodzicow i ucznidw. Wspiera réwniez
szkoty w tworzeniu polityki cyfrowej, oferuje
kampanie komunikacyjne i inicjatywy uswiadamiajgce
oraz zapewnia mechanizmy zgtaszania i pomocy
zwigzane z bezpieczenstwem w Internecie.

Zaangazowany cel: prosimy o Jako program podnoszenia kompetencji, nauczyciele i
krotki opis celu, do ktorego wychowawcy od przedszkola WzZwyz s3
skierowano te obiecujgce najprawdopodobniej uwazani za bezposredni cel
praktyki. wiekszosci produktéw projektu. Niemniej jednak
nalezy wymieni¢ beneficjentéw posrednich, poniewaz
w 2021 r. projekt zdotat dotrze¢ do ponad 357 000
dorostych, w tym rodzicéw, a takze do prawie 900 000
chtopcéw i dziewczat.

Gtowny cel Projekt ma na celu poprawe umiejetnosci cyfrowych,
medialnych i informacyjnych oraz promowanie
odpowiedzialnego korzystania z Internetu w réznych
grupach wiekowych, z naciskiem na integracje.

Opis obiecujacych praktyk

Zawartos¢ Generazioni Connesse, wspierane od wielu lat przez
Ministerstwo Edukacji, opracowato wielowarstwowg
platforme na rzecz poprawy edukacji cyfrowej,
angazujgc partneréw takich jak Save the Children,
Telefono Azzurro, Cooperativa EDI Onlus i CREMIT w
tworzenie materiatéw edukacyjnych i przewodnikow.
Platforma oferuje rdzne poziomy zaangazowania,
zaczynajgc od podstawowego dostepu do materiatéw
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informacyjnych, przechodzagc do nowego zestawu

edukacyjnego ze szczegdétowymi przewodnikami do
wykorzystania w klasie i tematycznymi zagtebieniami
w obszary objete Syllabusem Cyfrowej Edukacji
Obywatelskiej, a konczac na opracowywaniu
cyfrowych polityk i praktyk dla szkét poprzez szkolenia
dla nauczycieli i wspdlne projekty uczniéw. Obejmuje
kampanie komunikacyjne, inicjatywy uswiadamiajgce i
programy szkoleniowe przeznaczone dla dorostych
(takich jak nauczyciele, rodzice, wychowawcy i
specjalisci ds. opieki nad dzieémi) i mtodziezy (w tym
dzieci i nastolatkéw). Mtodzi ludzie sg aktywnie
zaangazowani w tworzenie zespotéw dziennikarskich,
aby dzieli¢ sie swoimi pogladami na temat cyfrowego
Swiata. Projekt organizuje réowniez wydarzenia z
udziatem krajowych i miedzynarodowych ekspertéw w
celu omdéwienia konkretnych tematéw zwigzanych z
jego tematyka. Szkoty srednie sg zachecane do udziatu
w wezwaniu do tworzenia aplikacji lub narzedzi
promujgcych pozytywne i swiadome korzystanie z
technologii. Mechanizmy wsparcia obejmuja infolinie
do zgtaszania nielegalnych tresci online, koncentrujgca
sie w szczegdlnosci na pornografii dzieciecej, oraz
infolinie oferujgcg pomoc w kwestiach zwigzanych z
korzystaniem z Internetu i technologii cyfrowych.
Projekt nadal pomaga spotecznosciom szkolnym w
opracowywaniu wewnetrznych polityk promujacych
umiejetnosci cyfrowe, zwiekszajacych wykorzystanie
technologii w edukacji, zapobiegajacych
problematycznym  sytuacjom i ustanawiajgcych
procedury rozpoznawania, zarzadzania, zgtaszania i
monitorowania przypadkow niewtfasciwego uzycia.
Wysitki te sg czescig szerszego zobowigzania do
skutecznej integracji umiejetnosci cyfrowych z
praktykami edukacyjnymi.

Cechy bedgce przedmiotem Projekt Generations Connected realizowany przez
zainteresowania Centrum Bezpieczniejszego Internetu jest wspierany
przez Komisje Europejska w ramach programu
"Cyfrowa Europa". Jest on czescig sieci "Better

Internet for Kids" zarzadzanej przez European
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Schoolnet we wspétpracy z INSAFE i Inhope, ktére
zrzeszaja odpowiednio europejskie centra

bezpieczniejszego Internetu i infolinie.

Link

https://www.generazioniconnesse.it/site/it/home/

2.

Nazwa obiecujacej praktyki

obiecujgcych  praktykach dla
nauczycieli jezyka rumunskiego i literatury (szkota

Przewodnik po

Srednia)
Infuzja edukacji medialne;.

Kraj

Rumunia

Typ:

przewodnik metodyczny dla nauczycieli, bedacy
wynikiem programu szkoleniowego

Rok wdrozenia

2022 (publikacja online)

Kontekst

Potrzeby

Brak praktycznych zasobdéw dla nauczycieli, ktérzy
mogliby dowiedzie¢ sie, jak rozwijaé umiejetnosci
uczniéw w zakresie korzystania z mediow.

Zaangazowany cel

Nauczyciele jezyka rumunskiego i literatury uczacy
ucznidw szkot srednich

Gtéwny cel

Zapewnienie nauczycielom jezyka rumunskiego i
literatury  wskazéwek  dotyczacych  rozwijania
umiejetnosci  korzystania z medidw w edukacji
formalnej (zajecia z jezyka rumuniskiego i literatury) z
uczniami szkét Srednich.

Opis obiecujacych praktyk

Zawartosé

Przewodnik po obiecujgcych  praktykach dla
nauczycieli jezyka rumunskiego i literatury (szkota
$rednia), publikacja opracowana przez Monike Halaszi,
Centrum Niezaleznego Dziennikarstwa (opracowana w
ramach projektu | teach media literacy! - Laboratorium
edukacji medialnej i kultury.)

Teoretyczne informacje na temat réznych gtéwnych
koncepcji edukacji medialnej, przedstawione w
zintegrowany sposob za pomocg 25 scenariuszy lekgcji,
ktore pokazujg ich konkretne zastosowanie w klasie, w
Scistej korelacji z konkretnymi tresciami jezyka
rumunskiego i literatury.
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Cechy bedgace przedmiotem Wysoce praktyczny przewodnik, opracowany przez

zainteresowania nauczycieli dla nauczycieli, aby pokazac, jak wigczy¢
umiejetnosci korzystania z mediéw do swoich lekcji,
wykorzystujgc mozliwosci oferowane przez krajowy
program nauczania.

Link https://educatiemedia.cji.ro/2022/12/23/infuzarea-
educatiei-media-lb-ro-ghid-2022/

3.
Nazwa najlepszej praktyki Podcast - Prawda w czasach koronawirusa
Kraj Niemcy
Typ: Podcast audio

Rok wdrozenia

Kontekst

Potrzeby e Przezwyciezenie ograniczen nauczania w klasie
e Zwiekszenie zainteresowania tematem
e Oferuj gtebsze zanurzenie sie w temacie niz

pozwolitaby na to lekcja.
Zaangazowany cel Ogdlna  publicznos¢  zainteresowana  gtebszym
zanurzeniem sie w temacie dezinformacji.
Gtowny cel Lepsze zrozumienie teorii spiskowych

Opis dobrych praktyk

Zawartosc Podcast stworzony przez Bundeszentrale fiir politische
Bildung (bpb) poswiecony jest teoriom spiskowym i
mitom otaczajgcym koronawirusa. Dla bpb dziennikarz
Axel Schroder rozmawiat w tym podcascie z réznymi
ekspertami o najrézniejszych aspektach tego czesto
dziwacznego i nierzadko petnego nienawisci i
przemocy Swiata.

W pierwszym odcinku Axel Schroder rozmawia z
Karolin Schwarz (zatozycielkg hoaxmap.org) i Janem
Rathje z Fundacji Amadeu Antonio o
najpopularniejszych teoriach, antysemityzmie, ktéry
czesto jest w nich nieodtgczny, oraz strategiach
dziatania przeciwko teoriom spiskowym. Drugi odcinek
dotyczy spotecznych aspektdw psychologicznych teorii
spiskowych, a takze roli dostawcow medidw
spotecznosciowych. Psycholog spoteczny Pia Lamberty
i blogerka Katharina Nocun dostarczajg informacji na
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ten temat. Zapobieganie teoriom spiskowym jest

tematem dyskusji z Saba-nur Cheema (Anne Frank
Educational Center) i Renate Pulz (BildungsBausteine
T.z.). W czwartym odcinku Schréder rozmawia z
Davidem Begrichem (Miteinander T.z.) o "oporze" w
kontekscie tak zwanych demonstracji "higienicznych"
oraz z historyczkg Hedwig Richter o trudnym zwigzku
miedzy Srodkami autorytarnymi a demokracja.

Cechy bedgce przedmiotem Podcastu mozna stucha¢ w dowolnym czasie i miejscu,
zainteresowania Cco czyni go znacznie bardziej dostepnym niz inne
rodzaje materiatdw edukacyjnych. Moze rdéwniez
zapewni¢ dogtebne zrozumienie tematu w krétkim
czasie. Wreszcie, mozna go postrzega¢ jako
wprowadzenie do innych podcastéw na temat edukacji
politycznej oferowanych przez tego samego autora,
bpb.

Link https://www.bpb.de/mediathek/podcasts/wahrheit-
in-zeiten-von-corona/

4.
Nazwa najlepszej praktyki Srédziemnomorskie Obserwatorium Mediéw
Cyfrowych
Kraj Cypr
Typ: Metodologia pre-bunkingu/projekt
Rok wdrozenia 2022
Kontekst
Potrzeby Projekt MedDMO ma szczegdlne znaczenie dla obrony

demokracji i wzmocnienia umiejetnosci korzystania z
medidéw, do ktérych Urzad przywigzuje szczegdlng
wage. Zwalczajgc dezinformacje, przyczyniamy sie do
wzmocnienia krytycznego myslenia i tworzenia
aktywnych obywateli. Sprawdzanie faktéw ma
kluczowe znaczenie dla zapewnienia, ze obywatele s3
poinformowani" oraz ze Urzad bierze pod uwage
informowanie obywateli, zapobieganie
rozprzestrzenianiu sie fatszywych wiadomosci i
dezinformacji, a zwfaszcza kultywowanie i ciggte

wzmacnianie umiejetnosci obywateli.
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Zaangazowany cel e 0Ogodlne audytorium

Gtowny cel Dziata jako centrum EDMO, obejmujace potudniowo-
wschodnie granice Europy, z udziatem Cypru, Grecji i
Malty, ktére oprdcz bliskosci geograficznej stojg przed
wspdllnymi  wyzwaniami w  zakresie kampanii
dezinformacyjnych, ktére czesto prébujg wywotac
polaryzacje wokét europejskich debat publicznych,

takich jak kwestie imigracji i kontroli granic.

Opis dobrych praktyk

Zawartos¢ Srédziemnomorskie Obserwatorium Mediow
Cyfrowych (MedDMO) to regionalny osrodek
Europejskiego Obserwatorium Medidw Cyfrowych
obejmujacy Grecje, Cypr i Malte. Uruchomiony 1
grudnia 2022 r. projekt, ktéry potrwa do maja 2025 r.,
otrzymat dofinansowanie z programu Komisji
Europejskiej "Cyfrowa Europa" (2021-2027) na
utworzenie krajowych centréw mediéw cyfrowych
majacych na celu rozszerzenie zasiegu EDMO. Oprdcz
podobienstw geograficznych, Grecja, Cypr i Malta stoja
przed dos¢ podobnymi wyzwaniami zwigzanymi z
kampaniami dezinformacyjnymi, ktére czesto prébuja
spolaryzowac debate UE, takimi jak kwestie imigracji i
kontroli granicznej. MedDMO to konsorcjum, ktére
zapewnia nowe mozliwosci wspdlnego sprawdzania
faktow, koncentrujgc sie na pojawiajacych sie
kampaniach dezinformacyjnych dotyczacych
konkretnie terytorium Morza Srédziemnego. Ma ono
by¢ kluczowym Zzrédtem wiedzy na temat lokalnych
Srodowisk informacyjnych. Zrzesza organizacje
badawcze, weryfikujgce fakty i medialne, ktore
prowadzg uznane na catym Swiecie prace badawcze i
dziatania w dziedzinie dezinformacji. MedDMO wtacza
sie w ekosystemy medialne trzech krajéw. Planuje
utworzy¢ platforme technologiczng bezposrednio
potaczong z infrastrukturg EDMO, a takze zapewnic
codzienng operacje badan sledczych, ktéra codziennie
zasila centrale i inne krajowe centra cennymi
informacjami. Portal meddmo.eu jest cyfrowg brama,
na ktdérej znajdujg sie prace zwigzane z weryfikacja

faktow prowadzone przez dziennikarzy i badaczy z

CENTRO SVILUPPO & g o
BUPNET: & —xpet O Sl /A DANAR




Co-funded by N?l Es)
the European Union |

trzech krajéw. Zawiera rowniez szczeg6towe dziatania

konsorcjum dotyczgce dalszej promocji umiejetnosci
korzystania z mediéw i metod weryfikacji wiadomosci.
Oczekuje sie, ze partnerzy zajmg sie kwestiami
dziennikarskimi i naukowymi, takimi jak imigracja,
zmiany klimatu, zdrowie, wybory i technologia -
tematy, ktore czesto pojawiajg sie w centrum kampanii
dezinformacyjnych, ktére spolaryzowaty UE.

Cechy bedgce przedmiotem Informacje, ktére otrzymamy z programu, majg
zainteresowania kluczowe znaczenie dla Urzedu, nie tylko jako wazne
narzedzie do lepszej realizacji jego obowigzkéw w
dziedzinie radia i telewizji, ale takze w szczegdlnosci do
realizacji nowych obowigzkdéw, ktére Urzad niedawno
nabyt, jako krajowy koordynator wdrazania i
funkcjonowania rozporzadzenia DSA (ustawa o
ustugach cyfrowych).

Link https://meddmo.eu/

5.

Nazwa najlepszej praktyki #FakeHunter-Edu

Kraj Polska

Typ Praktyka lub metodologia majaca na celu zwiekszenie
umiejetnosci krytycznego korzystania z mediow i
danych / pre-bunking

Rok wdrozenia 2022

Kontekst

Potrzeby Podstawowgq potrzebg, na ktéra odpowiada projekt
#FakeHunter-Edu, jest brak krytycznych umiejetnosci
cyfrowych wsrdod ucznidw szkdt srednich. Poniewaz
internet i media spotecznosciowe sg gtownymi
zrodtami informacji dla wielu mtodych ludzi, istnieje
pilna potrzeba nauczenia ich, jak odrdzniac¢
wiarygodne zrodta od fatszywych lub
wprowadzajgcych w biad.

Zaangazowany cel Grupg docelowg projektu #FakeHunter-Edu s3
uczniowie szkét srednich, zazwyczaj w wieku od 13 do
18 lat. Ta grupa demograficzna jest szczegdlnie
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podatna na wplyw medidw spotecznosciowych i

informacji online, co czyni jg kluczowa grupa dla
interwencji majgcych na celu poprawe umiejetnosci
cyfrowych. Nauczyciele szkét srednich sg réwniez
kluczowgq grupa docelowg, poniewaz s3 moderatorami
tresci projektu i odgrywajg kluczowg role w edukacji
uczniow.

Gtowny cel Gtéwnym celem projektu #FakeHunter-Edu jest
podnoszenie $wiadomosci wsréd ucznidw  szkodt
Srednich na temat zagrozed zwigzanych z
dezinformacjg i fatszywymi wiadomosciami. Projekt
ma na celu wyposazenie mtodych ludzi w umiejetnosci
weryfikowania tresci online, rozpoznawania
fatszywych informacji oraz praktykowania
bezpiecznego i odpowiedzialnego zachowania w
Internecie.  Zapewniajgc  kompleksowe  zasoby
edukacyjne, w tym szkolenia wideo, zestawy ¢wiczen i
plany lekcji, projekt ma na celu wspieranie pokolenia
krytycznych myslicieli, ktorzy potrafig poruszaé sie po
cyfrowym Swiecie z pewnoscig siebie i rozeznaniem.
Ostatecznym celem jest stworzenie bardziej
Swiadomego i odpornego spoteczenstwa, ktére moze
skutecznie zwalczac rozprzestrzenianie sie
dezinformacji.

Opis dobrych praktyk

Zawartos¢ #FakeHunter-Edu to projekt edukacyjny skierowany do
ucznidow szkdt  srednich, ktérego celem jest
podnoszenie Swiadomosci na temat zagrozen
zwigzanych z dezinformacjg, zwalczanie fatszywych
wiadomosci, uczenie mtodych ludzi weryfikowania
tresci publikowanych w Internecie i wzmacnianie
bezpiecznych zachowan.

W ramach projektu serwis #FakeHunter przygotowat
szkolenia wideo z zakresu przeciwdziatania
dezinformacji, ktdore nauczyciele wykorzystywali
podczas zajeé¢ szkolnych z uczniami. W nagraniach
wyjasniamy, jak rozpoznawaé fake newsy, czym jest
zjawisko dezinformacji, jaka jest rola mediow
spotecznosciowych w rozpowszechnianiu fatszywych
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tresci oraz dajemy wskazowki, jak madrze i Swiadomie

porusza¢ sie w wirtualnej rzeczywistosci. Oprécz
szkolenia wideo wszystkie szkoty Srednie otrzymaty
rowniez zestaw ¢wiczen i scenariusz lekgji.

Projekt realizowany jest przez: Polskg Agencje
Prasowg, Ministerstwo Edukacji i Nauki, Centrum
GovTech Polska oraz Instytut Badan Edukacyjnych.

Cechy bedgce przedmiotem Projekt skierowany jest w szczegdélnosci do miodych
zainteresowania ludzi w szkotach s$rednich, koncentrujgc sie na
krytycznej grupie wiekowej, ktéra jest bardzo aktywna
online i podatna na wptywy. Gtéwnym celem jest
podniesienie $wiadomosci na temat zagrozen
zwigzanych z dezinformacjy i wyposazenie mtodych
ludzi w techniki weryfikacji autentycznosci tresci
online. Zapewnia moduty szkoleniowe wideo, z ktérych
nauczyciele mogg korzysta¢ podczas zaje¢ szkolnych.
Filmy te obejmujg rozpoznawanie fatszywych
wiadomosci, zrozumienie zjawiska dezinformacji, role
medidw spotecznosciowych w rozpowszechnianiu
fatszywych informacji oraz wskazéwki dotyczace
madrego i Swiadomego poruszania sie po wirtualnej
rzeczywistosci. Kazda szkota otrzymuje zestaw
¢wiczen, zapewniajgcy praktyczne narzedzia i zasoby
do interaktywnego angazowania uczniéw.

Ogéblnie rzecz biorgc, #FakeHunter-Edu jest
przyktadem wszechstronnego, opartego na
wspotpracy i praktycznego podejscia do edukowania
mtodych ludzi w zakresie dezinformacji i wyposazania
ich w umiejetnosci niezbedne do bezpiecznego i
odpowiedzialnego poruszania sie po cyfrowym

Swiecie.
Link https://fake-hunter.pap.pl/edukacja
6.
Nazwa najlepszej praktyki Komisarz ds. fatszywych wiadomosci jest na wolnosci
Kraj Austria
Typ Projekt "The Fake News Commissioner is on the loose"

("Der Fake News Kommissar geht um") to gra online

majgca na celu zwiekszenie umiejetnosci korzystania z
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medidéw i odpornosci na fatszywe wiadomosci wsrod

ucznidow. taczac elementy nauki opartej na grach z
podejsciami psychologicznymi, takimi jak teoria
zaszczepiania, projekt oferuje unikalne podejscie do
zwalczania dezinformacji w kontekscie szkolnym.

Rok wdrozenia 2022-2024
Kontekst
Potrzeby W erze petnej cyfrowej dezinformacji istnieje pilna

potrzeba wyposazenia mtodych ludzi w umiejetnosci
krytycznego korzystania z mediow. Muszg nauczy¢ sie
wzmacnia¢ odporno$¢ na fatszywe wiadomosci,
krytycznie oceniac tresci online i odrdéznia¢ faktyczne
informacje od dezinformaciji.

Zaangazowany cel Gtéwna grupa docelowg projektu sg uczniowie szkot, w
szczegblnosci mtodziez, ktdéra jest coraz bardziej
narazona na dezinformacje cyfrowga. Ponadto projekt
obejmuje nauczycieli, ktérzy odgrywajg kluczowa role
w utatwianiu wdrazania interwencji i wspieraniu
ucznidw w rozwijaniu umiejetnosci korzystania z
medidw.

Gtowny cel Gtéwnym celem projektu jest wzmocnienie
umiejetnosci korzystania z mediéw i odpornosci
uczniéw na fatszywe wiadomosci. tgczac nauke oparta
na grach ze strategiami psychologicznymi, takimi jak
teoria zaszczepiania, projekt ma na celu wyposazenie
ucznidw w umiejetnosci niezbedne do krytycznej
oceny tresci online i identyfikacji dezinformaciji.

Opis dobrych praktyk

Zawartos¢ Projekt sktada sie z dwdch gtdwnych elementow:
interaktywnej gry online o fatszywych wiadomosciach
oraz ulotki zawierajgcej te same informacje i ilustracje,
co gra online.

Gra zanurza uczniéw w interaktywnym doswiadczeniu,
w ktérym wecielajg sie w role tajnych agentow, ktdrzy
muszg tworzy¢ i rozpowszechnia¢ fatszywe
wiadomosci, nie dajac sie ztapa¢ komisarzowi ds.
fatszywych wiadomosci. Poprzez wciggajaca rozgrywke
i tresci istotne dla mtodziezy, uczniowie uczg sie

rozpoznawaé¢ typowe strategie stosowane w
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fatszywych wiadomosciach i rozwijajg umiejetnosci
krytycznego myslenia.

Ulotka zawiera te same teoretyczne informacje o
fatszywych wiadomosciach, ktére sg prezentowane i
poznawane w grze online.

Dodatkowo, materiaty edukacyjne dla nauczycieli
zostang opublikowane na stronie internetowej gry w
ciggu najblizszych miesiecy i bedg zawiera¢ wskazowki
dotyczagce wigczenia gry do zaje¢ lekcyjnych i
utatwienia dyskusji na temat umiejetnosci korzystania
z mediow.

Cechy bedgce przedmiotem
zainteresowania

Nauka oparta na grach: Projekt wykorzystuje elementy
grywalizacji w celu zwiekszenia zaangazowania i
motywacji ucznidow w nauce umiejetnosci korzystania
z mediow i wykrywania fatszywych wiadomosci.
Teoria zaszczepiania: Poprzez wigczenie zasad
psychologicznych, takich jak teoria szczepien, projekt
ma na celu budowanie odpornosci ucznidw na
fatszywe wiadomosci poprzez narazanie ich na
ostabione formy dezinformacji.

Tresci istotne dla mifodziezy: Interwencje zawierajg
tresci i scenariusze istotne dla mtodziezy, dzieki czemu
doswiadczenie edukacyjne jest powigzane i angazujace
dla ucznidéw.

Wsparcie dla nauczycieli: Materiaty uzupetniajace i
warsztaty zapewniajg wsparcie dla nauczycieli w
skutecznym wdrazaniu podejs¢ i wtaczaniu edukacji
medialnej do programu nauczania.

Link

https://www.fakenewskommissar.eu/

Nazwa najlepszej praktyki

Stampmedia

Kraj

Belgia

Typ

e Program szkoleniowy

Rok wdrozenia

Kontekst
Potrzeby StampMedia odpowiada na potrzebe zwiekszenia
Umiejetnosci krytycznego korzystania z mediéw i danych
wsrod miodych ludzi w Belgii.
37
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W erze charakteryzujace;j sie szybkim rozpowszechnianiem

informacji za posrednictwem réznych kanatéw medialnych,
istnieje rosnie potrzeba, aby mtodzi ludzie rozwijali
umiejetnos¢ krytycznej analizy, oceny i tworzenia tresci
medialnych.

Celuje w brak zaangazowania mtodziezy i mtodych ludzi

w umiejetnosci korzystania z mediéw

Zaangazowany cel Najlepsze praktyki StampMedia skierowane sg przede
wszystkim do mtodych ludzi, zwtaszcza nastolatkdw, ktérzy
poruszajg sie w coraz bardziej ztozonym krajobrazie
medialnym. Osoby te sg czesto aktywnymi konsumentami i
producentami tresci medialnych, ale mogag nie posiadaé
umiejetnosci niezbednych do odrdznienia wiarygodnych
informacji od dezinformacji.

Gtéwny cel StampMedia jest pierwszg miodziezowa agencja medialng
we Flandrii, ktéra wzmacnia gtos wszystkich mtodych ludzi w
mediach. StampMedia zostata uznana przez Flamandzkie
Stowarzyszenie  Dziennikarzy za  "ogdélne  medium
informacyjne".  Gtéwnym celem StampMedia jest
zapewnienie mtodym ludziom wiedzy, umiejetnosci i narzedzi
do krytycznego angazowania sie w media i skutecznego
wnoszenia wktadu w dyskurs medialny. Zapewniajgc
programy  szkoleniowe i praktyczne mozliwosci
eksperymentowania, StampMedia dazy do rozwijania
umiejetnosci korzystania z mediow, umiejetnosci cyfrowych i
umiejetnosci  krytycznego myslenia wsrdéd docelowych
odbiorcow.

Opis dobrych praktyk

Zawartosé StampMedia oferuje kompleksowy program szkoleniowy i
metodologie  zaprojektowang w celu zwiekszenia
umiejetnosci krytycznego korzystania z medidw i danych
wséréd mtodych ludzi. Poprzez warsztaty, mentoring i
praktyczne projekty, uczestnicy sg prowadzeni do
odkrywania rdznych aspektéw produkcji medidw, w tym
tekstu, fotografii, wideo i audio. Ponadto StampMedia
ktadzie duzy nacisk na aktywne obywatelstwo, zachecajac
mtodych ludzi do wyrazania swoich pogladéw i angazowania
sie w dyskusje spoteczne za posrednictwem mediow.
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PROJEKTY

Mtodzi ludzie mogg przyjs¢ do nas, aby poeksperymentowac
z tekstem, fotografia, wideo, dzwiekiem... Poprowadzimy dla
nich dostosowane do ich potrzeb warsztaty i sesje
szkoleniowe.

Ponadto uwazajg, ze gtos mtodych ludzi jest bardzo wazny.
Mtodzi ludzie sg aktywnymi obywatelami i domagajg sie
swojego miejsca w spoteczenstwie. Dlatego prowadzimy kilka
projektéw majacych na celu wzmocnienie gtosu mtodych
ludzi poprzez prace oddolng i ich aktywizacje. Projekty takie
jak Lab X i Press Change sg tego czescig.

StampMedia koncentruje sie rowniez na produkcjach szytych
na miare i projektach multimedialnych. Mtfodzi freelancerzy
moga z nimi wspotpracowacd przy realizacji zlecen z zakresu
wideo i storytellingu.

Co wiecej, regularnie wspotpracujg ze szkotami, a kazdy moze
korzysta¢ z ich samouczkéw i podrecznikdw z zabawnymi
faktami, przydatnymi informacjami i przydatng wiedza.

Cechy bedgce przedmiotem | Organizujg warsztaty dla dorostych i mtodziezy. Jedng z
zainteresowania najbardziej godnych uwagi cech StampMedia jest podejscie
oparte na wspdtpracy. Tworzqc partnerstwa ze szkotami,
organizacjami medialnymi i innymi interesariuszami,
StampMedia kultywuje ekosystem wspierajgcy
zaangazowanie medialne mtodziezy. Takie podejscie nie tylko
rozszerza sie¢ wsparcia, ale takze wzbogaca mozliwosci
uczestnictwa mtodych ludzi w tworzeniu mediow i dyskursie
publicznym.

Centralnym elementem etosu StampMedia jest wzmocnienie
pozycji mfodych ludzi. Poprzez bezposrednie zaangazowanie
w produkcje medialng, mfodziez otrzymuje gtos i platforme do
autentycznego wyrazania siebie. Upodmiotowienie to nie
tylko wspiera pewnos¢ siebie i wyrazanie siebie, ale takze
zacheca do aktywnego obywatelstwa, poniewaz mftodzi
tworcy przyczyniajq sie do dialogu publicznego i narracji

spotecznosci.
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StampMedia odgrywa réwniez kluczowq role w rozwijaniu
umiejetnosci korzystania z mediow wsrod mftodziezy.
Angazujgc ich w tworzenie tresci medialnych, StampMedia
wyposaza mfodych uczestnikow w umiejetnosci krytycznego
myslenia i gftebszego zrozumienia produkcji i konsumpcji
mediow. To praktyczne podejscie do umiejetnosci korzystania
z medidw pomaga mtodym ludziom poruszac sie w ztoZzonosci
ery cyfrowej i sta¢ sie wymagajgcymi konsumentami i
twdrcami mediow.

Ponadto StampMedia zapewnia mozliwosci eksploracji i
zaangazowania. Niezaleznie od tego, czy chodzi o warsztaty,
projekty czy inicjatywy multimedialne, mfodzi uczestnicy sq
zachecani do odkrywania roznych formatow medialnych,
tematéow i technik opowiadania historii. Sprzyja to
kreatywnosci, ciekawosci i poczuciu odpowiedzialnosci za
narracje medialne, umozliwiajgc mtodziezy ksztaftowanie
historii, ktére majqg znaczenie dla nich i ich spotecznosci.

Zasadniczo zaangazowanie StampMedia we wspdtprace,
wzmacnianie pozycji mtodziezy i umiejetnos¢ korzystania z
mediow tworzy dynamiczng platforme, na ktorej mfodzi
ludzie mogq nie tylko wzmocni¢ swdj gtos, ale takze wnies¢
znaczqgcy wktad w szerszy dyskurs, ostatecznie ksztatftujgc
bardziej integracyjny i Swiadomy krajobraz medialny.

Link https://beinternetawesome.withgoogle.com/el gr/interland
8.

Nazwa najlepszej praktyki | Gra Be Internet Awesome i "Interland"”

Kraj Grecja

Typ e Program szkoleniowy

e Powaznagra

Rok wdrozenia

Conte

Potrzeby Interland to gra online majgca na celu edukacje dzieci w
zakresie zagrozen cyfrowych, sposobdéw radzenia sobie z nimi
i przygotowania cyfrowych obywateli przysztosci.

Zaangazowany cel e Studenci

e Nauczyciele

5
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e Rodziny

Gtowny cel Celem gry jest nauka dzieci o bezpieczenstwie cyfrowym i
cyfrowym obywatelstwie w interaktywny i zabawny sposéb.
Grajac, dzieci pomagajg innym "Internautom" walczyé z
nieuczciwymi hakerami, phisherami online, nadmiernymi
komunikatorami i przesladowcami, ¢wiczac umiejetnosci,
ktorych potrzebujg, aby by¢ wtasciwymi obywatelami

cyfrowego Swiata.

Opis dobrych praktyk

Zawartos¢ Interland to darmowa gra internetowa zaprojektowana, aby
pomdc dzieciom w nauce pieciu podstawowych lekcji w
czterech rdéinych mini-grach lub "krainach". Dzieci s3a
zaproszone do wygrania w Internet Awesome poprzez
zabranie hakéw hakerom, zatopienia phisheréw, zatrzymania
cyberprzemocy, przechytrzenia udostepniaczy i stania sie
rozwaznymi i pewnymi siebie odkrywcami swiata online.

Dla nauczycieli zapewnia serie zasobéw dotyczgcych
bezpieczenstwa cyfrowego do wykorzystania w klasie.
Program nauczania "Be Internet Awesome" zapewnia
nauczycielom narzedzia i metody potrzebne do nauczania
podstaw bezpieczenstwa cyfrowego.

W przypadku rodzin zapewnia "Be Internet Awesome Family
Guide", pomagajac rodzinom w nauce o bezpieczenstwie
online i obywatelstwie w domu oraz wigczaniu i
praktykowaniu dobrych nawykéw cyfrowych w ich
codziennym zyciu.

Cechy bedgce Opracowana przez Google we wspotpracy z licznymi
przedmiotem instytucjami specjalizujgcymi sie w technologii i edukacji,
zainteresowania kampania Be Internet Awesome promuje umiejetnosci

cyfrowe i umiejetnosci korzystania z mediéw wsréd mtodych
ludzi, klas i rodzin. Gra Interland i wiele opracowanych
materiatdw zostato przettumaczonych na wiele jezykéw
(jednym z nich jest grecki).

Link https://beinternetawesome.withgoogle.com/el gr/interland

Badania terenowe

<

SCRIEREA PENTRU
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3.1 Wywiady

Niniejszy rozdziat analizuje gtéwne wyniki wywiaddéw przeprowadzonych na poziomie krajowym,
identyfikujac w ten sposéb gtéwne potrzeby, doswiadczenia przydatne w nastepnej fazie projektu i
gwarantujace silny wptyw.

Podejscie projektu MILES do gromadzenia informacji na etapie wywiadu ma byé zaréwno
systematyczne, jak i integracyjne, zapewniajgc kompleksowe zrozumienie krajobrazu umiejetnosci
korzystania z medidw i wyzwan zwigzanych z dezinformacjg. Etap ten kfadzie nacisk na jako$ciowg,
czesciowo ustrukturyzowang metodologie wywiaddéw, aby zréwnowazyé potrzebe spdjnego
gromadzenia danych z elastycznoscig w badaniu tematéw, ktdre naturalnie pojawiajg sie w rozmowie.
Korzystajgc z czesciowo ustrukturyzowanych wywiadow, projekt rejestruje zaréwno poréwnywalne
odpowiedzi, jak i unikalne spostrzezenia, przyczyniajac sie do bogatszego zrozumienia praktyk w
zakresie umiejetnosci korzystania z medidw.

Przewodnik po wywiadach zostat starannie opracowany, obejmujgc szereg istotnych tematéw.
Przewodnik ten jest podzielony na sekcje tematyczne, aby odniesc¢ sie do obecnych praktyk w zakresie
umiejetnosci korzystania z mediéw, wyzwan i barier napotykanych przez praktykéw, skutecznosci
istniejgcych technik oraz zalecen dotyczacych ulepszen. Aby zapewnic¢ jasnosc i trafnos¢, przewodnik
zostat przetestowany pilotazowo na niewielkiej prébie uczestnikdw przed petnym wdrozeniem, co
pozwolito na wprowadzenie poprawek w oparciu o wstepne informacje zwrotne. Zréznicowany dobér
uczestnikébw ma kluczowe znaczenie dla reprezentowania szerokiego wachlarza perspektyw w
dziedzinie umiejetnosci korzystania z mediéw. Wsréd uczestnikdw znajdujg sie nauczyciele, eksperci
w dziedzinie umiejetnosci korzystania z medidw, decydenci, przedstawiciele organizacji
pozarzadowych oraz uczniowie i rodzice. Taki zakres zapewnia, ze projekt gromadzi spostrzezenia od
0s6b bezposrednio zaangazowanych we wdrazanie i doswiadczanie inicjatyw zwigzanych z
umiejetnosciag korzystania z mediéw. Zastosowano celowq strategie doboru préby, aby wybra¢ osoby
na podstawie ich wiedzy i doswiadczenia, gwarantujac, ze dane sg bogate i wnikliwe.

Wywiady przeprowadzono w réznych formatach - twarzg w twarz, wirtualne spotkania i rozmowy
telefoniczne - aby zmaksymalizowa¢ dostepnos¢ dla uczestnikdéw. Nagrania (za zgoda) i notatki s3
wykorzystywane do doktadnego rejestrowania odpowiedzi, pomagajgc w pdzniejszej analizie danych.
Oprodcz indywidualnych wywiaddw, projekt MILES korzysta rowniez z wktadu ekspertéw i praktykow,
ktdrzy uczestniczg w warsztatach, panelach i wspdlnych dyskusjach. Sesje te stuzg wielu celom:
pozwalajg ekspertom dzieli¢ sie najlepszymi praktykami, weryfikowaé wyniki i informowac¢ o rozwoju
materiatdw szkoleniowych. Wktad ten zapewnia, ze wyniki projektu sg oparte na rzeczywistych
doswiadczeniach i odzwierciedlajg najnowsze przemyslenia w zakresie umiejetnosci korzystania z
mediéw. Po zebraniu danych zespét projektu MILES zaangazowat sie w rygorystyczny proces analizy
danych w celu wyodrebnienia kluczowych tematéw i wzorcdw. Zastosowano analize tematyczng, z
danymi podzielonymi na kategorie w obszarach takich jak udane praktyki w zakresie umiejetnosci
korzystania z medidw, bariery we wdrazaniu i zalecenia dotyczace przysztych inicjatyw. Proces analizy
obejmuje kodowanie i poréwnywanie, aby zapewni¢ systematyczng organizacje spostrzezen i
identyfikacje powigzan miedzy réznymi odpowiedziami uczestnikow.

Wyniki wywiadéw i wkfad ekspertéw zostaty nastepnie wigczone do wynikéw projektu MILES,
bezposrednio informujac o projektowaniu modutéw szkoleniowych, zestawdw narzedzi dla nauczycieli
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i zalecen politycznych. Opierajac sie na doswiadczeniach i potrzebach réznych interesariuszy, projekt
zapewnia, ze jego zasoby sg zaréwno istotne, jak i praktyczne. Spostrzezenia zebrane na tym etapie
kierujg tworzeniem zestawu narzedzi, ktéry odnosi sie do rzeczywistych wyzwan stojgcych przed
nauczycielami i wspiera skuteczng edukacje medialng. Metodologia zbierania informacji w ramach
projektu MILES jest kompleksowa i oparta na wspétpracy. taczac wywiady jakosciowe ze
spostrzezeniami ekspertdw i grup fokusowych, projekt uchwycit holistyczny obraz krajobrazu
umiejetnosci korzystania z mediow. Takie podejscie zapewnia, ze strategie i zasoby projektu MILES s3
zaréwno oparte na dowodach, jak i mozliwe do dostosowania, umozliwiajgc nauczycielom, uczniom i
spotecznosciom zwiekszenie odpornosci na dezinformacje. Zaangazowanie w integracje i skrupulatne
gromadzenie danych ostatecznie wspiera nadrzedny cel projektu: wspieranie $wiadomego i krytycznie
zaangazowanego spoteczenstwa.

3.1.1 Dobor préby

Proces doboru préby przebiega zgodnie z celowg strategig doboru préby, koncentrujac sie na
identyfikacji oséb z odpowiednim doswiadczeniem i wiedzg specjalistyczng w zakresie umiejetnosci
korzystania z mediéw. Uczestnicy s3 wybierani na podstawie okreslonych kryteridw, w tym ich
doswiadczenia zawodowego, roli i zaangazowania w umiejetnosci korzystania z medidw lub inicjatywy
edukacyjne. Takie podejscie zapewnia, ze projekt korzysta z gtebi wgladu, poniewaz kazdy uczestnik
wnosi unikalng perspektywe uksztattowang przez jego pozycje i doswiadczenie.

Wybrani uczestnicy obejmujg nauczycieli, ekspertéw w dziedzinie umiejetnosci korzystania z medidw,
decydentéw, przedstawicieli organizacji pozarzagdowych oraz cztonkéw spotecznosci, takich jak
uczniowie i rodzice. Kazda z tych grup oferuje odrebny punkt widzenia na temat skutecznosci i wyzwan
zwigzanych z programami umiejetnosci korzystania z mediow. Na przyktad nauczyciele zapewniajg
wglad w praktyczne zastosowanie umiejetnosci korzystania z medidow w klasach, podczas gdy
decydenci mogg omawiad szersze ramy systemowe i regulacyjne, ktére majg wptyw na te inicjatywy.
Zaangazowanie uczniow i rodzicéw pozwala projektowi uwzgledni¢ perspektywe oséb bezposrednio
dotknietych wysitkami w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw, dodajgc cenng warstwe wgladu
w zebrane dane. Ta celowa i integracyjna metodologia doboru préby zapewnia, ze projekt MILES
uchwyci wszechstronne zrozumienie potrzeb i praktyk w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw.
Dzieki strategicznemu doborowi uczestnikdw z réznych srodowisk, projekt jest w stanie zebrac dane,
ktore odzwierciedlajg wieloaspektowy charakter umiejetnosci korzystania z mediéw i jego role w
budowaniu odpornosci na dezinformacje w réznych kontekstach edukacyjnych i spotecznych.

W ponizszej sekcji podsumowujemy profile i osoby zaangazowane w wywiady wedtug ich profilu i
kraju. wywiady zgodnie z ich profilem i krajem, biorgc pod uwage réowniez zdezagregowane dane w
oparciu o pte¢, zgodnie z wymogami Komisji Europejskiej:

Kraje Decydenc | Osoby Zainteresowan | Meziczyin | Kobiet | Osoby Wszysc
i pracujac | e strony i y niebinarn |y
ew e
szkole
Wtochy 5 5 2 5 7 0 12
Rumunia 5 5 2 1 11 0 12
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Niemcy 3 6 3 6 6 0 12
Cypr 6 13 2 8 13 0 21
Polska 5 5 2 2 10 0 12
Austria 5 5 2 2 10 0 12
Belgia 6 5 2 8 5 0 13
Grecja 6 7 4 6 11 0 17
Portugali 5 5 3 8 5 0 13
a

Catkowit 46 56 22 46 78 0 124
a liczba

Petna lista zaangazowanych 0sdb jest dostepna w zatgczniku do niniejszego badania.

3.1.2 Specyfika wywiadow

Wywiady zostaty przeprowadzone w réznych formatach, w tym twarzg w twarz, wirtualnie i
telefonicznie, w zaleznosci od dostepnosci i lokalizacji uczestnikow, w formacie one-to-one,
dzieki czemu eksperci i interesariusze zastanawiali sie nad Srodowiskiem w szkotach oraz
najlepszymi metodami zwalczania fatszywych wiadomosci i dezinformacji, a takze nad
zasobami potrzebnymi do tego celu oraz obiecujgcymi praktykami, ktére mozna powieli¢ w
innych krajach europejskich.

Projekt etapu wywiaddw w projekcie MILES miat kluczowe znaczenie dla zebrania dogtebnych,
jakosciowych spostrzezen od réznych interesariuszy. Etap ten zostat zorganizowany tak, aby
zapewnic, ze wywiady nie tylko uchwycity indywidualne perspektywy, ale takze pozwolity na
zbadanie szerszych tematdéw zwigzanych z umiejetnoscig korzystania z medidw, dezinformacja
i skutecznoscig interwencji edukacyjnych. Gtdwnym celem wywiadéw byto uzyskanie
pogtebionego zrozumienia obecnego krajobrazu edukacji medialnej i wyzwan zwigzanych z
dezinformacja. Poprzez te wywiady, projekt dazyt do zidentyfikowania skutecznych praktyk i
strategii w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw i dziatan pre-bunkingowych,
zrozumienia barier i przeszkdd napotykanych przez réznych interesariuszy w promowaniu
umiejetnosci korzystania z medidw, zebrania zalecen dotyczacych poprawy ram edukacyjnych
i praktycznych narzedzi do zwalczania dezinformacji oraz zapewnienia, ze wyniki projektu sa
zgodne z rzeczywistymi potrzebami i doswiadczeniami oséb aktywnie zaangazowanych w te
dziedzine. Cele te uksztattowaty strukture i tres¢ pytan do wywiaddw, kierujgc projektem tak,
aby skupié¢ sie na konkretnych tematach, pozostajagc jednoczesnie otwartym na unikalne
spostrzezenia kazdego uczestnika.

W projekcie zastosowano czesciowo ustrukturyzowane podejscie do wywiadéw. Taki projekt
zapewniat rownowage miedzy strukturg a elastycznoscia, umozliwiajgc ankieterom
omowienie kluczowych tematéw, a jednoczesnie Sledzenie interesujgcych spostrzezen lub
nowych  pomystéw  wprowadzonych przez uczestnikow. Wywiady cze$ciowo
ustrukturyzowane opieraty sie na zestawie wstepnie zdefiniowanych pytan, aby zapewnic
spojnos¢ wywiadow, ale pozwolity na naturalny przeptyw rozmowy, umozliwiajgc uczestnikom
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dogtebne dzielenie sie istotnymi doswiadczeniami. Podejscie czesciowo ustrukturyzowane

zapewnito spdjnosé w poruszaniu gtéwnych tematéw, elastycznos¢ w dostosowywaniu sie do
wiedzy i zainteresowan uczestnika oraz pozwolito na kompleksowe badanie odpowiedzi,
prowadzac do bogatszego zrozumienia zagadnien. Wywiady zostaty opracowane tak, aby
obejmowaty szereg istotnych tematdw, zorganizowanych w sekcje tematyczne. Kazda sekcja
koncentrowata sie na konkretnym aspekcie umiejetnosci korzystania z mediow i
dezinformacji, tworzgc spdjng strukture wywiadu. Skupilismy sie na uzyskaniu informacji na
temat doswiadczenia zawodowego uczestnikdw, ich roli i doswiadczenia w dziedzinie
umiejetnosci korzystania z medidw lub dezinformacji, pomagajac w kontekstualizacji ich
odpowiedzi. Zawierat réwniez pytania dotyczace istniejgcych metod i strategii, z ktérych
uczestnicy korzystali lub o ktorych wiedzieli w promowaniu umiejetnosci korzystania z mediéw
i przeciwdziataniu dezinformacji, majgc na celu zidentyfikowanie najlepszych praktyk i
powszechnie uzywanych narzedzi. ZbadaliSmy réwniez przeszkody, z jakimi borykali sie
uczestnicy w swojej pracy, takie jak ograniczenia zasobow, ograniczenia instytucjonalne lub
brak swiadomosci spotecznej, co byto niezbedne do zidentyfikowania obszarow
wymagajacych dodatkowego wsparcia lub innowacji. Przewodnik zachecat uczestnikéw do
omodwienia wptywu i skutecznosci konkretnych narzedzi, programéw lub metod oraz zebrania
pomystéw na ulepszenie programoéw umiejetnosci korzystania z mediéw. Ponadto uczestnicy
zostali poproszeni o podzielenie sie swoimi spostrzezeniami na temat pojawiajacych sie
trenddéw w zakresie umiejetnosci korzystania z medidéw i potencjalnych przysztych wyzwan.

3.1.3 Kwestie etyczne
Kwestie etyczne miaty kluczowe znaczenie dla procesu przeprowadzania wywiaddw. Zespot

projektowy zapewnit, ze uczestnicy zostali poinformowani o celu badania, sposobie
wykorzystania ich danych oraz prawie do wycofania sie w dowolnym momencie. Zachowano
poufnos¢ danych osobowych i konkretnych odpowiedzi, ktére byty wykorzystywane wytgcznie
do celéw badawczych okreslonych w formularzu zgody. Wszystkie nagrania i transkrypcje byty
bezpiecznie przechowywane, aby zapobiec nieautoryzowanemu dostepowi, zapewniajgc
bezpieczenstwo danych w catym procesie badawczym.

Nie zgtoszono zadnych kwestii etycznych.

Analityczne wyniki wywiadow

Wywiady przeprowadzone w ramach projektu MILES koncentrowaty sie na interesariuszach,
decydentach i podmiotach dziatajgcych w srodowisku szkolnym.

tacznie w badaniu wzieto udziat 22 interesariuszy, 46 decydentédw i 56 podmiotdw
dziatajgcych w srodowisku szkolnym.
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Zainteresowane strony

® tacznie: 22
o Ptec
* Mezczyzna: 9 (40,9%)
» Kobieta: 13 (59,1%)
® Role zawodowe
* Przedstawiciele stowarzyszen: 6 (27.3%)
* Specjalisci ds. medidw/komunikacji: 6 (27,3%)
*  Wychowawcy i nauczyciele: 5 (22.7%)
* Dziennikarze: 4 (18.2%)
* Inni (np. psychologowie, studenci): 1 (4.5%)

e Rodzaj instytucji/organizacji
= Stowarzyszenia spoteczne/organizacje pozarzadowe: 9 (40,9%)
* Instytucje edukacyjne: 8 (36.4%)
» Sektor prywatny: 2 (9,1%)
* Inne (np. przedstawiciele rodzicéw): 3 (13.6%)
® Obszary specjalizacji
* Umiejetnosc¢ korzystania z medidw: 6 (27,3%)
» Ksztatcenie ogdlne: 5 (22.7%)
= Dziennikarstwo/Media: 4 (18.2%)
* Zaangazowanie spotecznosci: 4 (18.2%)
* Psychologia i dobre samopoczucie: 3 (13.6%)

Decydenci

® t3jcznie: 46

o Ptec
*  Meiczyzna: 21 (45,7%)
» Kobieta: 25 (54,3%)

e Role zawodowe
* Urzednicy ds. porzadku publicznego: 18 (39,1%)
* Nauczyciele akademiccy: 16 (34,8%)
* Przedstawiciele organizacji pozarzagdowych: 7 (15,2%)
= Trenerzy/edukatorzy medialni: 2 (4,3%)
* Inni (np. koordynatorzy programow): 3 (6,5%)

e Rodzaj instytucji/organizacji
= Sektor publiczny/rzadowy: 24 (52,2%)
* Instytucje edukacyjne: 12 (26,1%)
* Organizacje pozarzadowe: 7 (15,2%)
= Sektor prywatny: 3 (6,5%)
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® Obszary specjalizacji

Umiejetnos¢ korzystania z medidw: 7 (15,2%)

Polityka i regulacje: 17 (37%)

Edukacja cyfrowa/umiejetnosé czytania i pisania: 10 (21,8%)
Dziennikarstwo/Praktyka medialna: 5 (10,9%)
Zaangazowanie spotecznosci: 7 (15,2%)

Osoby pracujgce w szkole

® tacznie: 56

e Pteé

Mezczyzna: 16 (28,6%)
Kobieta: 40 (71,4%)

e Role zawodowe

Nauczyciele: 34 (60,7%)

Trenerzy/trenerki: 12 (21,4%)

Asystenci uniwersyteccy: 5 (8,9%)
Studenci/pracownicy administracyjni: 3 (5,4%)
Edukatorzy medialni: 2 (3,6%)

e Rodzaj instytucji/organizacji

Instytucje edukacyjne: 50 (89,3%)
Sektor prywatny: 1 (1,8%)
Stowarzyszenia wspdlnotowe: 3 (5,4%)
Inne: 2 (3,6%)

® Obszary specjalizacji

Umiejetnos¢ korzystania z mediow: 2 (3,6%)
Edukacja (rézne dyscypliny): 42 (75%)

Aktywne obywatelstwo/nauki spoteczne: 6 (10,7%)
Nauki $ciste, humanistyczne i jezyki obce: 4 (7,1%)
Szkolenia i rozwéj zawodowy: 2 (3,6%)

W ponizszych sekcjach przedstawiamy gtéwne wyniki wywiaddw z zaangazowanymi profilami.

4.1 Zainteresowane strony

Informacje ogolne
Dokumenty te zapewniajg kompleksowy wglagd w ogdlne informacje i ustalenia dotyczgce

zaangazowanych grup docelowych i ich obszaréw kompetencji. Grupy docelowe obejmujg
zréznicowany wachlarz interesariuszy, takich jak studenci, nauczyciele, badacze, decydenci i
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specjalisci ds. medidw, z ktdrych kazdy przyczynia sie do zwalczania dezinformacji i poprawy

umiejetnosci korzystania z medidéw.

Raport z Polski podkre$la zaangazowanie studentéw filologii angielskiej Uniwersytetu
Rzeszowskiego.

Grecka grupa fokusowa obejmowata interesariuszy, takich jak weryfikator faktow,
przedstawiciel popularnej platformy weryfikacji faktéw, cztonek organizacji pozarzgdowej
zajmujgcej sie bezpieczenstwem w Internecie oraz przedstawiciel Wydziatu
Cyberprzestepczosci greckiej policji. Ich kompetencje obejmujg innowacyjne metodologie
uczenia sie, badania psychologiczne, dziatania edukacyjne, dziennikarstwo i rozwdj polityki.
Koncentrujg sie na zwalczaniu dezinformacji, zwiekszaniu umiejetnosci korzystania z mediow
w szkotfach i wtgczaniu umiejetnosci cyfrowych do ram edukacyjnych.

W Austrii zaangazowani interesariusze to twoérca tres$ci medialnych i ekspert ds. mediéw.
Omowili oni potrzebe edukacji medialnej, umiejetnosci krytycznego myslenia i
zaktualizowanych metodologii nauczania w celu zwalczania fatszywych wiadomosci.
Podkreslono wyzwania, takie jak szybkie rozprzestrzenianie sie dezinformacji na platformach
medidw spotecznos$ciowych i przestarzaty charakter obecnych systemdéw edukacyjnych.

Podsumowanie gtéwnych potrzeb i wyzwan, ktére sie pojawity

W rdznych raportach panuje zgoda co do potrzeby systematycznego wtgczania umiejetnosci
korzystania z mediéw do szkolnych programéw nauczania. Wysitki majgce na celu nauczenie
mtodych ludzi weryfikowania wiarygodnosci zrédet i odrdzniania rzetelnych informacji od
fatszu sg uwazane za kluczowe. Obecne inicjatywy sg czesto sporadyczne i ograniczajg sie do
bezpieczenstwa w Internecie, a nie do kompleksowych umiejetnosci korzystania z mediow.
Istotnym wyzwaniem jest brak zasobdéw i wsparcia niezbednego do umozliwienia
nauczycielom skutecznego wdrazania edukacji medialnej. Nauczycielom czesto brakuje
wystarczajgcych szkolen i nowoczesnych narzedzi technologicznych, co utrudnia prowadzenie
skutecznej edukacji medialnej. Istnieje uznana potrzeba ustrukturyzowanych programoéw
interdyscyplinarnych i ciggtego szkolenia nauczycieli. Partnerstwa miedzy szkotami, agencjami
rzgdowymi, organizacjami pozarzgdowymi i sektorem prywatnym mogg wzmocnic inicjatywy
w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw. Zrozumiata polityka i wytyczne na poziomie
krajowym sg niezbedne do zapewnienia spdjnego i skutecznego wdrazania umiejetnosci
korzystania z medidéw w szkotach.

Zasoby i obiecujgce praktyki

Niektore z najwazniejszych zasobow edukacyjnych, ktore zostaty wskazane:

Projekt #FakeHunter-Edu: Projekt edukacyjny skierowany do ucznidow szkét srednich w celu
podniesienia Swiadomosci na temat zagrozen zwigzanych z dezinformacja. Zapewnia szkolenia
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wideo, zestawy ¢wiczen i plany lekcji, aby poméc uczniom i nauczycielom identyfikowac i
zwalczac fatszywe wiadomosci.

Program "Cyfrowa mtodziez" Fundacji Digital Poland: Program oferujgcy zasoby do nauczania
umiejetnosci cyfrowych i edukacji medialnej. Obejmuje scenariusze lekcji, warsztaty i dziatania
majace na celu zwiekszenie umiejetnosci krytycznego myslenia i oceny mediéw wsrdd
mtodych ludzi.

Fundacja Szkota z Klasg - Fake kNOw More: Program szkoleniowy przeznaczony dla dzieci i
mtodziezy w wieku 10-15 lat. Zawiera gry edukacyjne, scenariusze lekcji i materiaty skupiajgce
sie na budowaniu odpornosci na dezinformacje poprzez samoswiadomos$é i zrozumienie
mechanizmdw psychologicznych.

NASK - (Dez)informacje, czyli w co wierzy¢ w internecie: Kompleksowy program szkoleniowy
dla nauczycieli i uczniéw, ktéry obejmuje identyfikacje dezinformacji, rozwéj umiejetnosci
krytycznego myslenia i zrozumienie wptywu fatszywych wiadomosci. Zawiera interaktywne
elementy i praktyczne zasoby dla nauczycieli.

Inicjatywy takie jak warsztaty "Wojownicy Klawiatur" majg na celu edukowanie uczniéw na
temat zagrozen zwigzanych z dezinformacjg i wyposazenie ich w praktyczne umiejetnosci
odpowiedzialnego korzystania z medidw. Warsztaty te wspierajg krytyczne myslenie i
Swiadomos¢, pomagajagc uczniom w rozrdznianiu wiarygodnych informacji i zwalczaniu
dezinformacji, przygotowujac ich w ten sposdb do skutecznego poruszania sie po cyfrowym
krajobrazie.

Zainteresowane strony podkreslaty tworzenie publicznych stron internetowych, ktére
pozwalajg uzytkownikom weryfikowaé autentycznos¢ filmoéw i artykutéw. Strony te stuzg jako
dostepne narzedzia dla studentow i ogdétu spoteczennstwa do sprawdzania wiarygodnosci
informacji. Warsztaty koncentrowaty sie na nauczaniu mtodych ludzi o cyberbezpieczenstwie
i wykrywaniu fatszywych wiadomosci. Te praktyczne sesje majg na celu wyposazenie uczniéow
W umiejetnosci bezpiecznego i odpowiedzialnego poruszania sie po cyfrowym swiecie.
Program ten, zaadaptowany w polskich szkotach, pomaga zaréwno uczniom, jak i
nauczycielom rozwija¢ krytyczne umiejetnosci medialne. Ktadzie nacisk na praktyczne,
praktyczne uczenie sie i stosowanie krytycznego myslenia w codziennej konsumpcji medidéw.
Oferowanie nauczycielom mozliwosci ciggtego rozwoju zawodowego w celu poszerzania ich
wiedzy w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw i bycia na biezgco z najnowszymi
narzedziami i metodologiami. Ma to kluczowe znaczenie dla skutecznego nauczania
umiejetnosci korzystania z medidow zgodnie z ewoluujgcymi krajobrazami medialnymi.

Zainteresowane strony zwrdcity uwage na réznorodne zasoby i programy majgce na celu

zwiekszenie umiejetnosci korzystania z medidéw i zwalczanie dezinformacji. Obejmujg one
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projekty edukacyjne, programy szkoleniowe, narzedzia weryfikacji publicznej i ciggly rozwéj

zawodowy dla nauczycieli. Wykorzystujgc te zasoby, instytucje edukacyjne moga lepiej
wyposazy¢ uczniow w umiejetnosci niezbedne do krytycznej oceny mediéw i przeciwstawiania
sie dezinformacji.

Miejsce na pomysly, cytaty, uwagi itp.

Zainteresowane strony podkreslajg pilng potrzebe witgczenia solidnej edukacji medialnej do
szkolnych programéw nauczania w celu rozwijania umiejetnosci krytycznego myslenia.
Obejmuje to uczenie uczniow kwestionowania Zrédet, oceny dowoddéw i odrdézniania
wiarygodnych informacji od wprowadzajgcych w btad lub fatszywych twierdzen. Ponadto
zaleca sie witaczenie praktycznych i interaktywnych metod, takich jak grywalizacja,
opowiadanie historii i praktyczne projekty, aby skutecznie zaangazowac¢ ucznidéw i pokazaé
rzeczywiste konsekwencje dezinformacji. Istotnym zidentyfikowanym problemem jest
opd6znienie w reakcji szkét na szybko ewoluujace zjawiska cyfrowe. Obecne programy czesto
koncentruja sie na dziataniach reaktywnych, a nie na proaktywnej edukacji. Istnieje réwniez
znaczaca niespdjnos¢ w integracji umiejetnosci korzystania z mediéw w réznych szkotach i
regionach. Ponadto nauczyciele napotykajg ograniczenia, takie jak brak znajomosci nowszych
technologii, strach, brak czasu i motywacji, ktére utrudniajg skuteczne nauczanie umiejetnosci
korzystania z medidw. Wspodtpraca miedzy rdznymi interesariuszami, w tym szkotami,
organizacjami pozarzagdowymi, firmami technologicznymi i organami rzgdowymi, jest
niezbedna do wykorzystania réznorodnej wiedzy i zasobdéw. Skoordynowane wysitki sg
niezbedne do opracowania skutecznych ram umiejetnosci korzystania z medidéw, ktére
angazujg nauczycieli, rodzicéw i organizacje spofteczne w promowanie umiejetnosci
korzystania z medidw i zwalczanie dezinformacji.

Znaczace skuteczne praktyki obejmujg integracje dziennikarzy z placéwkami edukacyjnymi w
celu zapewnienia wgladu z pierwszej reki w procesy tworzenia i weryfikacji wiadomosci.
Zalecane sg réwniez projekty taczgce elementy naukowe i humanistyczne oraz angazujgce
profesjonalistéw z réznych dziedzin w praktyczne warsztaty. Tworzenie publicznych stron
internetowych do weryfikacji filméw i artykutéw oraz prowadzenie warsztatéw z zakresu
cyberbezpieczenstwa dla mtodziezy to jedne z sugerowanych zasobdw do walki z fatszywymi
wiadomosciami. Rodzice odgrywajg kluczowg role w edukacji medialnej. Powinni oni aktywnie
uczyc¢ swoje dzieci, jak radzi¢ sobie z fatszywymi wiadomosciami i dezinformacjg, uzupetniajac
wysitki szkoét. Zaangazowanie rodzicéw w zrozumienie znaczenia umiejetnosci korzystania z
medidéw i ich roli we wzmacnianiu tych umiejetnosci w domu zwieksza ogdlng skutecznos¢
wysitkdw edukacyjnych. Istnieje potrzeba stworzenia ostroznych ram prawnych, ktére
ograniczg dezinformacje bez naruszania wolnosci stowa. Zainteresowane strony podkreslajg
znaczenie zrownowazenia Srodkow regulacyjnych z samoregulacjg platform medialnych w
celu skutecznego rozwigzania kwestii fatszywych wiadomosci.

Szkolenie nauczycieli i angazowanie ekspertéw w celu podnoszenia swiadomosci na temat
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konsekwencji fatszywych wiadomosci to kluczowe kroki. Ciggta edukacja i szkolenia dla

nauczycieli s3 niezbedne, aby nadazy¢ za postepem technologicznym i skutecznie uczy¢
umiejetnosci korzystania z medidw. Wyniki badan podkreslaja znaczenie wtaczenia
umiejetnosci korzystania z mediéw do systemdéw edukacji, radzenia sobie z ograniczeniami
nauczycieli i wykorzystywania wspélnych wysitkdw zainteresowanych stron. Opracowanie
ustrukturyzowanych programdéw nauczania, zapewnienie wysokiej jakosci zasobdow i
wspieranie partnerstw to kluczowe kroki w kierunku poprawy umiejetnosci korzystania z
mediéw i zwalczania dezinformacji. Spostrzezenia te wskazujg na kompleksowe podejscie
obejmujgce praktyczne, interaktywne i oparte na wspoétpracy metody wyposazenia uczniow w
niezbedne umiejetnosci krytycznego myslenia i oceny mediow.

Ustalenia dotyczgce zaangazowanych grup docelowych i ich obszaru kompetenc;ji

Polscy studenci posiadajg silne wyksztatcenie akademickie w zakresie jezyka i literatury, co
potencjalnie wyposaza ich w niezbedne umiejetnosci krytycznego myslenia i analizy w celu
oceny mediéw i informacji. Ich spostrzezenia s3 cenne, poniewaz reprezentujg poglady
mtodych dorostych, ktdrzy sg zaréwno konsumentami, jak i krytykami tresci medialnych.
Greccy interesariusze podkreslili znaczenie weryfikacji zrédet wiadomosci, wspierajacg role
technologii oraz potrzebe autorefleksji na temat narzedzi wykorzystywanych do
rozpowszechniania informacji. Grupa docelowa sktada sie z badaczy i decydentéw
zaangazowanych w edukacje, umiejetnos¢ korzystania z medidéw i zaangazowanie mtodziezy.
W Austrii zainteresowane strony podkreslity znaczenie edukacji spoteczenstwa w zakresie
identyfikacji wiarygodnych zrédet oraz potrzebe solidnych strategii komunikacyjnych w celu
przeciwdziatania dezinformacji. Kluczowe znaczenie majg wysitki na rzecz wigczenia
praktycznych szkolen w zakresie umiejetnosci korzystania z medidéw do programdéw nauczania
i wspierania wspétpracy miedzy instytucjami edukacyjnymi i mediami. Wprowadzenie
umiejetnosci korzystania z medidow do programdw nauczania, wiaczenie umiejetnosci
korzystania z mediéw do istniejgcych przedmiotdw, takich jak wychowanie obywatelskie lub
tworzenie dedykowanych modutdw w ramach programu nauczania, moze by¢ korzystne.
Zmniejszenie liczby godzin z tradycyjnych przedmiotdéw, aby zrobi¢ miejsce na umiejetnosci
korzystania z medidw, moze by¢ réwniez skutecznym podejsciem. Niezbedne jest zapewnienie
ciggtych programoéw szkoleniowych dla nauczycieli, aby dotrzymaé kroku postepowi
technologicznemu i ewoluujgcym krajobrazom medialnym. Obejmuje to modernizacje
metodologii nauczania i wykorzystanie technik grywalizacji do angazowania uczniéw. Szkoty
potrzebujg zaktualizowanych zasobdw i narzedzi technologicznych, aby skutecznie wdrazaé
kompleksowe inicjatywy w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw i krytycznego
myslenia. Inwestycje w te obszary wzmocnig pozycje zaréwno nauczycieli, jak i ucznidéw.
Promowanie zjednoczonych wysitkdw i spdjnych polityk poprzez wspotprace miedzy
nauczycielami, decydentami, specjalistami ds. mediow i spoteczeristwem obywatelskim ma
kluczowe znaczenie dla powodzenia programow umiejetnosci korzystania z mediéw. Dzielenie
sie obiecujgcymi praktykami i zasobami moze znacznie zwiekszy¢ wptyw tych inicjatyw.

CENTRO SVILUPPO
BUPNET: & cxepet O S



Co-funded by N?l Es)
the European Union |

Te spostrzezenia podkres$lajg kluczowg role edukacji, polityki i wspdlnych wysitkdw w
rozwijaniu umiejetnosci korzystania z medidéw i zwalczaniu dezinformacji. Wspdine
kompetencje i zaangazowanie zaangazowanych interesariuszy odgrywajg kluczowg role w
napedzaniu tych inicjatyw.

4.2 Decydenci

Informacje ogdlne

Dokumenty zapewniajg szczegdtowy wglad w ogdlne informacje i ustalenia dotyczace grup
docelowych zaangazowanych w umiejetnosci korzystania z medidow i ich obszarow
kompetencji, w szczegdlnosci koncentrujgc sie na decydentach. Do gtéwnych interesariuszy
nalezg organizacje takie jak Rzeszowska Agencja Rozwoju Regionalnego (RRDA) i Wojewddzki
Urzad Pracy w Rzeszowie (WUP). Instytucje te odgrywajg kluczowg role w rozwoju
regionalnym i wspieraniu zatrudnienia, przecinajagc sie z kwestiami zwigzanymi z
umiejetnoscig korzystania z medidw, fatszywymi wiadomosciami i dezinformacja ze wzgledu
na ich wptyw na stabilnos¢ regionalng i gotowos¢ sity roboczej.

Podsumowanie gtéwnych potrzeb i wyzwan

Dokumenty te zawierajg kompleksowy przeglad potrzeb i wyzwan zwigzanych z umiejetnoscia
korzystania z mediéw i dezinformacjg, zidentyfikowanych przez decydentéw w rdéznych
regionach. Jednym z gtéwnych wyzwan jest integracja kompleksowej edukacji w zakresie
umiejetnosci korzystania z mediow i krytycznego myslenia z formalnym programem
nauczania. Nauczyciele podkres$lajg potrzebe ustrukturyzowanych programdw, ktdre ucza
ucznidw, jak krytycznie analizowac¢ tresci medialne, rozréznia¢ wiarygodne Zrodta i
odpowiedzialnie porusza¢ sie po informacjach cyfrowych. Zauwazalny jest jednak brak
ustandaryzowanych wytycznych programowych i zasobdw dostosowanych do tych potrzeb.

Nauczyciele wyrazaja znaczace braki w swoim wyszkoleniu i gotowosci do skutecznego
nauczania umiejetnosci korzystania z mediéw i krytycznego myslenia. Wielu nauczycielom
brakuje konkretnej wiedzy i strategii pedagogicznych, co podkresla krytyczng potrzebe
ciggtych programéw rozwoju zawodowego, ktére uwzgledniajg zmieniajgce sie krajobrazy
medialne i postep technologiczny. Szkoty borykajg sie z ograniczeniami zasobdow, w tym
ograniczonym dostepem do zaktualizowanych materiatdw edukacyjnych, narzedzi cyfrowych
i funduszy na specjalistyczne programy szkoleniowe. Ogranicza to zakres i skutecznosc
inicjatyw w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw, ktére w przeciwnym razie mogtyby
zapewni¢ uczniom niezbedne umiejetnosci w erze cyfrowe;j.

Istnieje uznana potrzeba wiekszego zaangazowania rodzicow i spotecznosci w promowanie
umiejetnosci korzystania z medidw poza szkotg. Rodzice czesto czujg sie zle przygotowani do
kierowania swoimi dzieémi w poruszaniu sie po informacjach cyfrowych i rozrdznianiu
wiarygodnych zrédet, co podkresla koniecznos¢ ukierunkowanych inicjatyw informacyjnych i
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edukacyjnych.

Brak kompleksowej polityki edukacyjnej i skoordynowanych wysitkéw w sektorach rzgdowym,
edukacyjnym i medialnym stanowi powazne wyzwanie. Interesariusze podkreslaja potrzebe
spdjnych polityk, ktdre wspierajg inicjatywy w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw,
wspierajg wspotprace miedzy réznymi interesariuszami i skutecznie przydzielajg zasoby w celu
utrzymania dtugoterminowego wptywu.

Podczas gdy uczniowie sg biegli w korzystaniu z platform cyfrowych, czesto brakuje im
umiejetnosci krytycznego myslenia potrzebnych do oceny rzetelnosci i wiarygodnosci
informacji online. Istnieje pilna potrzeba zrébwnowazenia biegtosci technologicznej z solidnymi
kompetencjami krytycznego myslenia, aby wzmocnié pozycje ucznidow jako swiadomych i
odpowiedzialnych obywateli cyfrowych.

Istnieje potrzeba systematycznej oceny i pomiaru wptywu programdéw umiejetnosci
korzystania z mediéw. Nauczyciele i decydenci polityczni poszukujg opartych na danych
spostrzezen, aby oceni¢ skutecznos¢ programu, zidentyfikowaé obszary wymagajgce poprawy
i uzasadni¢ dalsze inwestycje w edukacje medialng. Unikalny kontekst kulturowy i jezykowy
Cypru stwarza dodatkowe wyzwania w zakresie zwalczania dezinformacji i skutecznego
promowania umiejetnosci korzystania z mediéw. Strategie muszg by¢ dostosowane do
lokalnych niuanséw i jezykow, aby zaangazowac rézne spotecznosci i zapewnic¢ integracje w
wysitkach na rzecz umiejetnosci korzystania z medidw.

Sprostanie tym wyzwaniom wymaga skoordynowanego, wielostronnego podejscia, ktére
priorytetowo traktuje reforme edukacji, rozwéj zawodowy, rzecznictwo polityczne i
zaangazowanie spotecznosci. Wspierajgc kulture krytycznych dociekan i umiejetnosci
korzystania z medidéw, celem jest wyposazenie obywateli w umiejetnosci potrzebne do
poruszania sie po cyfrowym krajobrazie z rozeznaniem i odpornoscia.

Zasoby i obiecujace praktyki

Decydenci polityczni podkreslajg znaczenie wigczenia umiejetnosci korzystania z mediéw do
szkolnego programu nauczania. Uznajg potrzebe ciggtego rozwoju zawodowego nauczycieli,
aby nadazy¢ za szybkimi zmianami w mediach i technologii. Obejmuje to wykorzystanie
platform internetowych i narzedzi do interaktywnej edukacji cyfrowej, projekty wspoétpracy
miedzy szkotami i organizacjami spoftecznymi oraz zaktualizowane materiaty szkoleniowe,
ktore odzwierciedlajg aktualne trendy i wyzwania zwigzane z mediami.

Jednym z godnych uwagi zasobow jest program IREX "Learn to Discern", ktory zostat
zaadaptowany w polskich szkotach, aby pomdc zaréwno uczniom, jak i nauczycielom w
rozwijaniu krytycznych umiejetnosci medialnych. Innym waznym zasobem jest NASK,

Panstwowy Instytut Badawczy w Polsce, ktéry opracowat rozwigzania majace na celu
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przeciwdziatanie dezinformacji. Obejmuje to Departament Przeciwdziatania Dezinformacji,

pierwszg tego typu jednostke w Polsce.

Obiecujgce praktyki podkreslane przez decydentéw obejmujg angazowanie ucznidéw w
praktyczne projekty medialne, ktére wymagajg krytycznego myslenia i kreatywnosci,
wspotprace z lokalnymi mediami w celu zapewnienia rzeczywistego doswiadczenia
medialnego oraz wigczanie praktycznych zadan zwigzanych z produkcja medidw do
programow szkoleniowych dla nauczycieli. Zaleca sie réwniez prowadzenie warsztatow i
seminaridéw poswieconych wspoétczesnym zagadnieniom medialnym. Ponadto, inicjatywy
takie jak Program "Cyfrowa Polska" Fundacji Digital Poland oraz strona internetowa
https://fakenews.pl/ s3 uznawane za cenne narzedzia do obalania zmanipulowanych
informacji w polskich mediach. Zasoby te zapewniajg ustrukturyzowane podejscie do
nauczania umiejetnosci korzystania z medidw i pomagajag w budowaniu odpornosci na
dezinformacje.

Decydenci zwrécili rowniez uwage na zasoby, takie jak InVID - WeVerify Verification Plugin,
wtyczka do przegladarki, ktéra obstuguje obalanie fatszywych wiadomosci i weryfikacje filmow
i obrazéw. Metody grywalizacji, takie jak wykorzystanie "gry o fatszywych wiadomosciach" w
celu zaangazowania w nauke umiejetnosci korzystania z mediéw, sg réwniez uznawane za
skuteczne. Na Cyprze nauczyciele podkreslajg potrzebe podejscia opartego na wspdtpracy,
dzielenia sie spostrzezeniami i strategiami wsrdd rowiesnikdw w celu zwiekszenia ich
skutecznosci w nauczaniu umiejetnosci korzystania z mediéw. Projekt Media Literacy
Experiential Project prowadzony przez Cyprus Radio Television Authority jest przyktadem
obiecujgcych praktyk, ktére majg na celu ciggte ksztatcenie, zapewniajac, ze nauczyciele
pozostang biegli w poruszaniu sie po zmieniajgcych sie krajobrazach medialnych. Co wiecej,
Mediawijs Knowledge Center w Belgii i VRT Public Broadcaster z Eduboxen sg znane z
dostarczania narzedzi edukacyjnych i zasobdéw zaprojektowanych specjalnie w celu
zwiekszenia umiejetnosci korzystania z mediow wsrdd ucznidw. Inicjatywy te oferujg
ustrukturyzowane propozycje i strategie wdrazania, dzieki czemu edukacja medialna jest
bardziej dostepna i skuteczna.

Korzystajac z tych zasobow i przyjmujac obiecujgce praktyki, decydenci polityczni dazg do
stworzenia solidnych ram edukacji medialnej, ktore umozliwig uczniom i nauczycielom
krytyczne angazowanie sie w media, wspierajgc w ten sposéb bardziej $wiadome i
demokratyczne spoteczenstwo.

Miejsce na pomysty, cytaty, uwagi itp.

Decydenci polityczni podkreslajg zasadniczg potrzebe witgczenia solidnej edukacji medialnej
do szkolnych programdéw nauczania. Podkreslajg znaczenie rozwijania umiejetnosci
krytycznego myslenia u ucznidéw, umozliwiajac im kwestionowanie zrédet, ocene dowodow i
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odrdznianie wiarygodnych informacji od wprowadzajgcych w bfad lub fatszywych twierdzen.

Ten proces edukacyjny musi byé wspierany przez rodzicow, ktérzy odgrywajg kluczowg role w
uczeniu swoich dzieci, jak radzi¢ sobie z fatszywymi wiadomosciami i dezinformacjg w domu,
uzupetniajgc w ten sposéb wysitki szkoty.

Podnoszone sg obawy dotyczace ram prawnych, a zainteresowane strony ostrzegajg, ze
wysitki zmierzajace do ograniczenia dezinformacji nie moga narusza¢ wolnosci stowa.
Podkredlajg one delikatng rownowage wymagang przy ksztattowaniu polityki w celu ochrony
wolnosci stowa przy jednoczesnym zwalczaniu dezinformacji. Ponadto istnieje powazne
wyzwanie zwigzane z zasobami dostepnymi dla organizacji wolontariackich, takich jak Komisja
Etyki Dziennikarskiej, ktérym czesto brakuje funduszy i zasobdéw, aby rozszerzy¢ swoje wysitki
i 0siggnac dtugoterminowy wptyw.

Szkolenie nauczycieli wytania sie jako krytyczna potrzeba, a interesariusze sg zgodni co do
tego, ze nauczyciele wymagajg lepszego szkolenia, aby skutecznie wspiera¢ rozwdj
umiejetnosci medialnych i krytycznego myslenia wsréd ucznidw. Sytuacje utrudniajg rézne
poziomy kompetencji cyfrowych wsrdd nauczycieli, brak pewnosci siebie w nauczaniu
umiejetnosci korzystania z medidw oraz przyttaczajgca liczba dostepnych zasobdw, ktére
mogg by¢ mylgce i trudne w nawigacji.

Zidentyfikowane skuteczne praktyki i zasoby obejmujg praktyczne projekty medialne dla
uczniéw, partnerstwa z lokalnymi mediami w celu zapewnienia rzeczywistego doswiadczenia
medialnego oraz wykorzystanie artykutéw informacyjnych i interaktywnych metod nauczania
w edukacji. Projekty takie jak program IREX "Learn to Discern" i program Fundacji Digital
Poland "Digital Youth" sg podkreslane jako cenne narzedzia w zwiekszaniu umiejetnosci
korzystania z mediéw wsrdd ucznidw i nauczycieli.

Decydenci podkreslajg rowniez znaczenie ciggtego rozwoju zawodowego nauczycieli, aby
nadazali za postepem medialnym i technologicznym. Zalecajg praktyczne narzedzia, takie jak
Eduthek, warsztaty Saferinternet.at i dekret medialny dla szkét, ktére oferuja
ustrukturyzowane wsparcie w zakresie wtgczania umiejetnosci korzystania z mediéw do
programow nauczania. Podkres$la sie réwniez wspdiprace z organizacjami takimi jak
"Wykrywacze ktamstw" w zakresie warsztatdow na temat krytycznego myslenia i
identyfikowania fatszywych wiadomosci.

Podsumowujgc, decydenci wskazujg na konieczno$é skoordynowanego, wielostronnego
podejscia do poprawy edukacji medialnej. Wigze sie to z ciggtym szkoleniem nauczycieli,
opracowywaniem kompleksowych programow nauczania, wykorzystywaniem praktycznych
zasobow i zapewnieniem ram prawnych chronigcych zaréwno wolnos¢ stowa, jak i wysitki na
rzecz zwalczania dezinformacji. Inicjatywy te maja na celu stworzenie dobrze

poinformowanego i krytycznie myslgcego spoteczenstwa, zdolnego do radzenia sobie ze
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ztozonoscig wspotczesnego krajobrazu medialnego.

Ustalenia dotyczace zaangazowanych oséb docelowych i ich obszaru kompetencji
Decydenci polityczni zidentyfikowali znaczng luke w edukacji medialnej w ramach
regionalnych i krajowych programéw nauczania. Istnieje wyrazna potrzeba szeroko
zakrojonych programoéw szkoleniowych skierowanych do nauczycieli, aby wyposazy¢ ich w
umiejetnosci niezbedne do skutecznego nauczania umiejetnosci korzystania z medidw.
Szkotom czesto brakuje narzedzi technologicznych i wsparcia wymaganego do skutecznego
wdrazania edukacji medialnej, co utrudnia ogdlng skutecznos$é takich programow.

Co wiecej, poziom Swiadomosci spoteczenistwa i studentéw w zakresie fatszywych wiadomosci
i dezinformacji jest niski. Wskazuje to na koniecznosc¢ szerszych kampanii edukacyjnych w celu
podniesienia swiadomosci i poprawy umiejetnosci korzystania z medidw wsrdéd ludnosci.
Skuteczna edukacja medialna polega nie tylko na wtgczeniu jej do programu nauczania, ale
takze na zapewnieniu, ze nauczyciele sg dobrze przygotowani, a spoteczenstwo
poinformowane.

Decydenci dostrzegajg réwniez wartos¢ partnerstwa z firmami technologicznymi w celu
zapewnienia niezbednych narzedzi i wiedzy specjalistycznej w celu ulepszenia programéw
umiejetnosci korzystania z medidw. Mechanizmy ciggtej oceny majg kluczowe znaczenie dla
oceny skutecznosci inicjatyw w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw, zapewniajac ich
aktualnos¢ i wptyw w obliczu zmieniajgcych sie wyzwan cyfrowych.

Podsumowujgc, decydenci polityczni koncentrujg sie na eliminowaniu luk w edukacji
medialnej, zwiekszaniu wsparcia technologicznego w szkofach, podnoszeniu $swiadomosci
spotecznej i wspieraniu wspotpracy z réznymi interesariuszami w celu poprawy ogdlnych ram
umiejetnosci korzystania z medidw. Wysitki te majg kluczowe znaczenie dla budowania dobrze
poinformowanego i odpornego spofeczenistwa, zdolnego do radzenia sobie ze ztozonoscig
wspotczesnego krajobrazu medialnego

4.3 Podmioty dziatajgce w Srodowisku szkolnym

Informacje ogdlne

Nauczyciele pracujgcy w szkotach stojg przed wyzwaniem wtgczenia umiejetnosci korzystania
z mediow do swoich praktyk nauczania ze wzgledu na brak ustrukturyzowanych wytycznych i
podstawowych zasobdw. Istnieje wyrazna potrzeba kompleksowego szkolenia w zakresie
umiejetnosci cyfrowych i medialnych zaréwno dla nauczycieli, jak i uczniéw. Obecne dziatania
edukacyjne czesto koncentrujg sie na bezpieczenstwie w Internecie, a nie na szerokim,

56

<
CENTROSVILUPPO . = \/ () % : L Izw‘?
BURNET & cavper O S~ A oanenw - [ dieBorter yrefuon KMESP Adroximar

£ emmmvars—  EDUCATION HUB

w L olae



Bl Co-funded by N?l Es)
MPCEN the European Union ]

interdyscyplinarnym podejsciu do umiejetnosci korzystania z medidw. Luka ta podkresla
koniecznos¢ systematycznego i ciggtego szkolenia nauczycieli, zapewniajac, ze sg oni
przygotowani do skutecznego nauczania umiejetnosci korzystania z mediéw. Ponadto
nauczyciele zwracajg uwage na znaczenie zajmowania sie dezinformacjg i fatszywymi
wiadomosciami, co wymaga od nich zréwnowazenia nauczania faktéw z poszanowaniem
emocji i sSrodowisk kulturowych ucznidw.

Podsumowanie gtéwnych potrzeb i wyzwan

Dokumenty zawierajg dogtebng analize gtéwnych wyzwan zidentyfikowanych przez podmioty
pracujgce w szkotach w zakresie integracji umiejetnosci korzystania z mediéw i walki z
dezinformacja.

Jednym z gtéwnych wyzwan jest niespdjna integracja umiejetnosci korzystania z mediow w
ramach réznych przedmiotéw w programie nauczania. Ta niespdjno$é powoduje znaczne luki
w wiedzy uczniéw, poniewaz nauczyciele czesto nie majg wystarczajgcego przeszkolenia i
zasobow, aby skutecznie uczy¢ umiejetnosci korzystania z medidw i zwalcza¢ dezinformacje.
Ponadto szybki rozwdj technologii utrudnia aktualizacje programdéw nauczania, co skutkuje
przestarzatymi metodami nauczania, ktére nie uwzgledniajg aktualnych zjawisk cyfrowych.

Kolejnym istotnym wyzwaniem jest brak odpowiednich szkolen i rozwoju zawodowego dla
nauczycieli. Wielu nauczycieli wyraza obawy dotyczgce ich gotowosci do skutecznie gromadzic¢
umiejetnosci korzystania z medidw, wskazujgc na potrzebe ciggtych i kompleksowych
programow szkoleniowych, ktére dotrzymujg kroku zmieniajgcemu sie krajobrazowi
medialnemu. Nauczyciele zgtaszajg réwniez, ze czujg sie przyttoczeni ogromng iloscig
dostepnych narzedzi i zasobdw cyfrowych, ktére mogg by¢ mylgce i trudne w nawigacji bez
odpowiedniego wsparcia i wskazowek.

Ograniczenia zasobow sg réwniez istotng kwestia, a szkoty czesto borykajg sie z ograniczonym
dostepem do nowoczesnych technologii i niewystarczajgcymi srodkami finansowymi na
inicjatywy zwigzane z umiejetnoscia korzystania z medidw. Ogranicza to zakres i skuteczno$é
programow umiejetnosci korzystania z medidw, poniewaz nauczyciele starajg sie angazowac
ucznidw przy uzyciu przestarzatych lub nieodpowiednich narzedzi.

Zaangazowanie uczniow w krytyczne myslenie o informacjach online stanowi kolejne
wyzwanie. Wielu ucznidw jest niezaangazowanych i w duzym stopniu polega na Internecie w
poszukiwaniu informacji, czesto akceptujgc tresci online za dobrg monete bez krytycznej
analizy. Nauczyciele majg trudnosci z rozwijaniem kultury sceptycyzmu i krytycznego myslenia
wsrdéd ucznidw, ktérzy sg przyzwyczajeni do wygody i natychmiastowej dostepnosci zrodet
internetowych.

Co wiecej, wspotpraca miedzy nauczycielami a ekspertami zewnetrznymi jest czesto
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utrudniona przez tradycyjne praktyki nauczania i ograniczenia czasowe. Nauczyciele zgtaszajg

opor przed wigczaniem nowych metodologii i zewnetrznej wiedzy specjalistycznej do swoich
praktyk nauczania, co moze ogranicza¢ skutecznos¢ edukacji medialne;j.

Wreszcie, dokumenty podkreslajg szersze kwestie systemowe w ramach edukacyjnych, takie
jak duze obcigzenie pracg akademicka i reaktywny charakter obecnych programoéw szkolnych.
Programy te czesto koncentrujg sie na rozwigzywaniu doraznych problemoéw, takich jak
cyberprzemoc, zamiast proaktywnie wyposazac uczniow w umiejetnosci krytycznego myslenia
niezbedne do poruszania sie w cyfrowym sSwiecie. Potrzeba bardziej ustrukturyzowanego i
ujednoliconego podejscia do edukacji medialnej jest oczywista i wymaga skoordynowanych
wysitkdw i wsparcia ze strony wszystkich zaangazowanych stron.

Podsumowujac, gtéwne wyzwania zidentyfikowane przez podmioty pracujgce w szkotach
obejmujg niespdjng integracje umiejetnosci korzystania z medidw, brak odpowiedniego
szkolenia i zasobow dla nauczycieli, ograniczony dostep do nowoczesnych technologii,
trudnosci w angazowaniu ucznidéw w krytyczne myslenie, opér wobec nowych metodologii
nauczania oraz szersze kwestie systemowe w ramach edukacyjnych. Sprostanie tym
wyzwaniom wymaga skoordynowanego, wielostronnego podejscia do opracowania
skutecznych programoéw umiejetnosci korzystania z medidw, ktdre wyposazg ucznidw w
umiejetnosci niezbedne do krytycznej oceny informacji cyfrowych.

Zasoby i obiecujace praktyki

Nauczyciele napotykajg osobiste ograniczenia, takie jak brak znajomosci nowszych
technologii, strach, brak czasu i motywacji. Wsparcie technologiczne jest podkreslane jako
kluczowe, ale jego wartos¢ zalezy od sposobu jego wykorzystania. Istnieje potrzeba
ustrukturyzowanego podejscia do integracji umiejetnosci korzystania z mediow z programem
nauczania, ktéry czesto jest niespdjny w réznych instytucjach edukacyjnych.

Skuteczne praktyki obejmujg wspdlne projekty, ktére taczg elementy naukowe i
humanistyczne oraz praktyczne warsztaty z profesjonalistami z réznych dziedzin. Zaleca sie
interaktywne i praktyczne uczenie sie z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych, analizy danych i
dyskusji, aby nauczy¢ krytycznego myslenia i umiejetnosci oceny medidow.

Rozwdj i rozpowszechnianie wysokiej jakosci zasobdéw do nauczania umiejetnosci korzystania
z medidw s3 niezbedne. Obejmuje to platformy cyfrowe, wspdlne projekty i mozliwosci
rozwoju zawodowego dla nauczycieli. Wazne jest réwniez tworzenie publicznych stron
internetowych do weryfikacji filmoéw i artykutdw oraz prowadzenie warsztatéw obejmujgcych
cyberbezpieczenstwo i wykrywanie fatszywych wiadomosci. Wspodtpraca zainteresowanych
stron ma kluczowe znaczenie dla wykorzystania réznorodnej wiedzy i zasobdw. Niezbedne sg
partnerstwa miedzy szkotami, organizacjami pozarzagdowymi i firmami technologicznymi.

Koordynacja miedzy decydentami, nauczycielami i szerszg spotecznoscia jest niezbedna do
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opracowania skutecznych ram umiejetnosci korzystania z mediow.

Obiecujgce praktyki ktada nacisk na praktyczne, praktyczne doswiadczenia edukacyjne z
wykorzystaniem rzeczywistych scenariuszy. Grywalizacja i interaktywne gry sg skutecznymi
narzedziami do angazowania ucznidw i nauczania umiejetnosci korzystania z medidw.
Zaangazowanie uczniow w projekty produkcji medialnej zwieksza ich zrozumienie i
umiejetnosci  krytycznej oceny. Interesariusze w rozinych raportach konsekwentnie
podkreslajg potrzebe wtgczenia umiejetnosci korzystania z mediéw do systemoéw edukacji,
radzenia sobie z ograniczeniami nauczycieli oraz wykorzystywania technologii i wspdlnych
wysitkdw. Opracowanie ustrukturyzowanych programow nauczania, zapewnienie wysokiej
jakosci zasobow i wspieranie partnerstw to kluczowe kroki w kierunku poprawy umiejetnosci
korzystania z medidw i zwalczania dezinformacji. Te spostrzezenia wskazujg na kompleksowe
podejscie obejmujace praktyczne, interaktywne i oparte na wspoétpracy metody wyposazenia
uczniow w niezbedne umiejetnosci krytycznego myslenia i oceny mediéw.

Miejsce na pomysly, cytaty, uwagi itp.

Nauczyciele i edukatorzy podkreslajg krytyczng potrzebe ciggtego i kompleksowego szkolenia
w celu skutecznego nauczania umiejetnosci korzystania z medidw. Wielu nauczycieli czuje sie
nieprzygotowanych i brakuje im konkretnej wiedzy i strategii pedagogicznych wymaganych do
radzenia sobie z szybko zmieniajgcym sie krajobrazem cyfrowym. Jeden z nauczycieli
wspomniat: "Potrzebujemy czegos wiecej niz tylko umiejetnosci cyfrowych; nasi uczniowie
muszg odroznié prawde od fatszu i nauczyc sie kwestionowac to co widzg". To zdanie powtarza
sie w réznych instytucjach edukacyjnych, podkreslajgc wspdlng troske o adekwatnos$é
obecnych programow szkoleniowych.

Nauczyciele napotykajg znaczne trudnosci w integracji umiejetnosci korzystania z medidw z
istniejgcymi programami nauczania ze wzgledu na ograniczony dostep do nowoczesnych
technologii i zasobdw. Czesto zmagajg sie z angazowaniem ucznidw w krytyczne myslenie o
informacjach online. Jak stwierdzit jeden z nauczycieli: "Uczniowie czesto Slepo przyjmuja
informacje internetowe za prawdziwe, poswiecajac krytyczng analize znalezionych informaciji
na rzecz wygody i natychmiastowej dostepnosci zrodet internetowych". Problem ten poteguje
szybki rozwdj technologii, ktory sprawia, ze programy edukacyjne muszg pozostac aktualne i
skuteczne.

Zauwazono réwniez niespdjnos¢ w integracji umiejetnosci korzystania z mediéw w rdznych
szkotach i przedmiotach, co prowadzi do luk w wiedzy uczniéw. Nauczyciele wskazujg na
koniecznos¢ bardziej ustrukturyzowanego i ujednoliconego podejscia do edukacji medialnej,
zamiast polega¢ na zaangazowaniu poszczegdlnych nauczycieli. Jeden z nich zauwazyt:
"Umiejetnos¢ korzystania z medidw nie jest jeszcze formalng czescig programu nauczania;
wysitki zalezg w duzej mierze od zaangazowania poszczegdlnych nauczycieli".
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Zaangazowanie rodzicéw i szerszej spotecznosci w wysitki na rzecz umiejetnosci korzystania z
medidw jest podkreslane jako czynnik krytyczny. Nauczyciele podkreslajg znaczenie
angazowania rodzicow w nauczanie umiejetnosci korzystania z mediéw w domu, aby
uzupetni¢ wysitki szkoty. Takie podwdjne podejscie zapewnia, ze uczniowie otrzymujg spdjne
wiadomosci na temat znaczenia krytycznego myslenia i odpowiedzialnego korzystania z
mediéw zaréwno w szkole, jak i w domu.

Co wiecej, nauczyciele stajg przed wyzwaniem, jakim jest zajecie sie dezinformacjg i
fatszywymi wiadomosciami w klasie, przy jednoczesnym utrzymaniu pozytywnego srodowiska
uczenia sie. Dyskusje na tematy natadowane emocjonalnie mogg by¢ szczegdlnie trudne,
wymagajac starannej rownowagi miedzy nauczaniem faktéw a wrazliwosciag na emocje i
pochodzenie kulturowe ucznidw. Jeden z nauczycieli zauwazyt: "Poniewaz fatszywe
wiadomosci zwykle dziatajg z silnymi emocjami, trudniej jest je kwestionowac i omawiac".

Ustalenia dotyczgce zaangazowanych oséb docelowych i ich obszaru kompetencji

W praktyce nauczyciele czesto zmagaja sie z angazowaniem uczniow w krytyczne myslenie o
informacjach online, poruszaniem sie po tematach natadowanych emocjonalnie i
utrzymywaniem pozytywnego srodowiska uczenia sie. Wielu nauczycieli nie zna nowszych
technologii i boryka sie z osobistymi ograniczeniami, takimi jak strach i brak motywacji, co
dodatkowo komplikuje ich zdolno$¢ do nauczania umiejetnosci korzystania z medidéw. Szkoty
borykaja sie rowniez z szerszymi kwestiami systemowymi, takimi jak ograniczony dostep do
nowoczesnych technologii i przetadowany program nauczania, ktéry pozostawia niewiele
miejsca na praktyczng edukacje w zakresie umiejetnosci zyciowych.

Pomimo tych wyzwan, nauczyciele podkreslajg znaczenie praktycznych projektéw
medialnych, partnerstw z lokalnymi mediami i implementowania zadaiA zwigzanych z
produkcjg medialng do swoich praktyk dydaktycznych. Wykorzystujg rézne metody radzenia
sobie z dezinformacjg, takie jak dyskusje w klasie, narzedzia interaktywne i zachecanie
uczniéw do krytycznej oceny informacji, ktére napotykajg w Internecie.

Wiaczenie umiejetnosci korzystania z mediéw do szkolnego programu nauczania pozostaje
niespdjne, czesto opierajgc sie na zaangazowaniu poszczegdlnych nauczycieli, a nie na
ustandaryzowanym podejsciu. Podkresla to potrzebe kompleksowych strategii i wsparcia
strukturalnego w celu zapewnienia spéjnego i skutecznego wdrazania w szkotach.

Ogoélnie rzecz biorgc, podmioty pracujgce w szkotach uznajg znaczenie umiejetnosci
korzystania z medidw, ale stojg przed powaznymi wyzwaniami zwigzanymi z ich skuteczng
integracja z systemem edukacji. Stawienie czota tym wyzwaniom wymaga skoordynowanych
wysitkdw w celu zapewnienia niezbednych szkolen, zasobdw i wsparcia dla nauczycieli, aby
wspierac krytycznie zaangazowane i znajgce sie na mediach spoteczenstwo.
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3.2 Kwestionariusze

3.2.1 Dobdr préby, kwestionariusze i gromadzenie danych

Jesli chodzi o administrowanie kwestionariuszami, projekt przekroczyt przewidywang liczbe
zaangazowanych osdb: zamiast 900 respondentow, catkowita liczba oséb zaangazowanych
w badanie wyniosta 1159. Liczba dorostych wyniosta 795 a 364 nieletnich odpowiedziato na
ankiete
Zadawane pytania zostaty podzielone na nastepujace kategorie:
1) Profil socjodemograficzny;
2) Ekspozycja na zrédta wiadomosci;
3) Postrzeganie i wptyw fatszywych wiadomosci;
4) Zachowanie zwigzane z poszukiwaniem informacji;
5) Umiejetnos$é korzystania z mediéw i edukacja;
6) Potrzeby, najlepsze praktyki i przyktady;
Kwestionariusz byt dostepny online, a partnerzy zaprosili bezposrednio najwiekszg cze$é
respondentdw. Jesli chodzi o osoby niepetnoletnie, wszyscy wyrazili zgode rodzicéw, a ich
wiek przekraczat 12 lat.
Kwestionariusze zostaty wystane pocztg elektroniczng i przez WhatsApp do partneréw
partnerow, uprzednio wybranych zgodnie ze specyfikg grupy docelowej. Zawieraty one
krétka prezentacje projektu. W przypadku nieletnich, gdy byto to konieczne w przypadku
braku wczesdniejszych uzgodnien, prosby o wspdtprace zostaty wystane poczta
elektroniczng do szkét z uczniami w wieku od 12 do 18 lat. Po akceptacji, rodzice dostarczali
do podpisu Swiadome zgody, a duza czes¢ kwestionariuszy byta przeprowadzana w
kontekscie klasowym.

5. Wyniki analizy kwestionariuszy

5.1 Przejscie od wymiaru krajowego do miedzynarodowego

Pomimo faktu, ze MILES ma na celu osiggniecie europejskiego wymiaru miedzykrajowego, poréwnanie
wynikéw krajowych z projektu MILES odzwierciedla réznorodnos$¢ podejsé i postrzegania umiejetnosci
korzystania z medidow i krytycznego myslenia w odniesieniu do fatszywych wiadomosci w krajach
uczestniczacych, wnoszac nowe S$wiatto do analizy. Ta analiza porédwnawcza zagtebia sie w
podobienstwa, rdznice, trendy i istotne spostrzezenia zebrane z raportéw takich krajow jak Grecja,
Polska, Wtochy, Niemcy, Portugalia, Cypr, Austria, , Rumunia, Belgia i Holandia.

Poréwnanie krajowych wynikow projektu MILES odzwierciedla réznorodnos¢ podejsé i postrzegania
umiejetnosci korzystania z mediow i krytycznego myslenia w odniesieniu do fatszywych wiadomosci w

krajach uczestniczacych. Ta analiza porédwnawcza zagtebia sie w podobienstwa, rdznice, trendy i
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istotne spostrzezenia zebrane z raportéw takich krajéw jak Grecja, Wtochy, Niemcy, Portugalia, Cypr,
Austria, Polska, Rumunia, Belgia i Holandia.

Dane demograficzne z kwestionariuszy dodaja wazng warstwe zrozumienia do ogdlnej analizy,
podkreslajac, w jaki sposdb cechy respondentéw wptywajg na ich stosunek do medidw i fatszywych
wiadomosci. Pomimo réznic miedzy krajami, dane te wzmacniajg potrzebe lokalnych strategii, ktore
uwzgledniajg réznice kulturowe, wiekowe i ptciowe w celu skuteczniejszego promowania umiejetnosci
korzystania z mediéw. Odpowiedzi na kwestionariusze w ramach projektu MILES zapewniajg bogaty
wglad w krajobraz umiejetnosci korzystania z medidéw, podkreslajac rézne poziomy zrozumienia,
ekspozycje na zrédta wiadomosci i strategie zwalczania fatszywych wiadomosci. Ta sekcja zagtebia sie
w niuanse odpowiedzi, oferujgc poréwnawczg i szczegdtowa analize kluczowych tematéw, takich jak
dane demograficzne, wzorce konsumpcji wiadomosci, postrzeganie fatszywych wiadomosci i potrzeby
edukacyjne w krajach uczestniczacych.

Analiza demograficzna wzmacnia kilka trendéw zaobserwowanych juz w raportach krajowych. Po
pierwsze, istnieje korelacja miedzy poziomem wyksztatcenia uczestnikdw a swiadomoscig znaczenia
umiejetnosci korzystania z medidw. W krajach o wyzszym odsetku uczestnikdw z wyzszym
wyksztatceniem, takich jak Portugalia, Niemcy i Austria, potozono wiekszy nacisk na potrzebe
posiadania umiejetnosci krytycznej oceny zrddet wiadomosci i zwalczania fatszywych wiadomosci.
Zrdznicowanie wiekowe miedzy krajami réwniez dostarcza istotnych spostrzezen. W krajach takich jak
Grecja, gdzie uczestnicy sg przewaznie starsi, istnieje wieksze uzaleznienie od tradycyjnych Zrédet
wiadomosci, takich jak telewizja i radio. Z kolei w krajach takich jak Niemcy i Dania, gdzie respondenci
sg mtfodsi, korzystanie z sieci spotecznosciowych jako gtéwnego Zrédta informacji jest znacznie bardziej
rozpowszechnione. Zauwazalne sg réwniez rdznice miedzy ptciami. Przewaga kobiet w wiekszosci
krajéw moze wskazywac na wiekszg chec kobiet do uczestnictwa w inicjatywach edukacyjnych i
spotecznych zwigzanych z umiejetnoscig korzystania z medidw. Czynnik ten nalezy wzigé pod uwage
przy opracowywaniu ukierunkowanych programoéw, zapewniajgc zaspokojenie potrzeb obu ptci.

Sktad demograficzny respondentéw rdznit sie znacznie w poszczegdlnych krajach, co z kolei wptyneto
na ich postrzeganie i praktyki. W Grecji wiekszo$¢ uczestnikéw byta w wieku 46-55 lat, z wysokim
odsetkiem kobiet (ponad 71%) i wieloma profesjonalistami w sektorze edukacji. Ten profil
demograficzny jest zgodny z zaobserwowanym zainteresowaniem sformalizowanym szkoleniem w
zakresie umiejetnosci korzystania z medidéw i sceptycyzmem wobec cyfrowych Zrédet wiadomosci.
Grupa wiekowa sugeruje, ze odbiorcy majg juz doswiadczenie w angazowaniu sie w media, ale szukajg
narzedzi do poruszania sie po ztozonosci cyfrowej dezinformacji.

We Wtoszech odpowiedzi byty bardziej rGwnomiernie roztozone w grupach wiekowych, z wyraznym
udziatem mtodszych dorostych (25-35 lat). Ta mtodsza grupa demograficzna wykazata zalezno$¢ od
mediéw cyfrowych i platform spotecznosciowych w zakresie konsumpcji wiadomosci, co odzwierciedla
szersze globalne trendy. Wtoscy respondenci wykazali wysoki poziom zaniepokojenia wptywem
fatszywych wiadomosci, szczegdlnie na kwestie spoteczne i zdrowie publiczne, co odzwierciedla ich
aktywne zaangazowanie we wspotczesne wyzwania w ekosystemie cyfrowym.
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Portugalia zaprezentowata kontrastujgcy profil, z uczestnikami obejmujgcymi szerszy przedziat
wiekowy, ale wykazujacymi koncentracje wsréd dorostych w srednim wieku (36-45 lat). Wysokie
zaufanie do tradycyjnych medidw odnotowane w portugalskich odpowiedziach wskazuje na
srodowisko medialne, ktdére ktadzie nacisk na odpowiedzialno$¢ i jako$é, chociaz programy
umiejetnosci cyfrowych zostaty podkreslone jako obszar wymagajgcy poprawy, aby zajgé sie
zaleznos$cig mtodszych odbiorcéw od platform medidéw spotecznosciowych, takich jak Instagram i
TikTok.

Niemcy wykazaty zréwnowazong mieszanke demograficzng, z réwng reprezentacjg respondentéw w
wieku 25-55 lat. Dane wskazujg na zaawansowane zrozumienie zrodet medialnych, a znaczna czes¢
uczestnikéw regularnie weryfikuje informacje. Niemieccy respondenci byli wyjatkowi pod wzgledem
preferencji dla radia i podcastéw obok platform cyfrowych, pokazujac zréznicowang diete medialng i
silng tradycje zaufania do nadawcéw publicznych.

Na Cyprze wiekszos¢ respondentdéw stanowili nauczyciele i badacze, gtdwnie w wieku 36-45 lat.
Pomimo tego doswiadczenia zawodowego, uczestnicy wyrazili powazne obawy dotyczace ich zdolnosci
do rozrézniania dezinformacji, podkreslajagc potrzebe kompleksowych i ustrukturyzowanych
programow umiejetnosci korzystania z mediéw dostosowanych do srodowiska zawodowego.

Austria ujawnita, ze baza uczestnikdw w duzej mierze sktada sie z nauczycieli, a 58% z nich pracuje jako
nauczyciel lub trener. Dominowata grupa wiekowa 36-55 lat, a respondenci podkreslali integracje
krytycznego myslenia z istniejgcymi programami nauczania. Austriaccy respondenci wykazywali duza
pewnos¢ siebie w identyfikowaniu i radzeniu sobie z dezinformacjg, prawdopodobnie pod wptywem
ugruntowanych inicjatyw edukacyjnych w tym kraju.

Polski raport zawiera kompleksowy przeglad wyzwan i mozliwosci w zakresie umiejetnosci korzystania
z mediéw i zwalczania dezinformacji. Pod wzgledem demograficznym najwieksza grupa respondentéw
miescita sie w przedziale wiekowym 36-45 lat, a nastepnie w grupie 25-35 lat. Kobiety nieznacznie
przewazaty liczebnie nad mezczyznami. Jesli chodzi o wyksztatcenie, wiekszos¢ respondentow
posiadata tytut licencjata lub magistra, z silng reprezentacja pedagogdéw, badaczy i psychologdw.
Platformy mediéw spotecznosciowych i internetowe serwisy informacyjne zostaty zidentyfikowane
jako dominujgce zrédta wiadomosci, przy czym TikTok i Facebook byty postrzegane jako najbardziej
podatne na rozpowszechnianie fatszywych wiadomosci.

Rumunia i Belgia przedstawity w swoich odpowiedziach mtodsze kohorty, z zauwazalng obecnoscia
studentdw i poczatkujgcych profesjonalistéw. Podczas gdy rumunscy uczestnicy podkreslali wyzwania
zwigzane z dostepem do wiarygodnych zrddet, belgijscy respondenci wskazywali na wyzszy poziom
zaangazowania w zasoby instytucjonalne w zakresie umiejetnosci korzystania z mediow, co
odzwierciedla solidng infrastrukture edukacyjna sieci GO!

Holandia, ze swojg obeznang z technologig populacjg, pokazata wyjgtkowy trend wykorzystywania
narzedzi cyfrowych do weryfikacji medidw. Respondenci byli przewaznie w wieku 25-45 lat, z dobrg
znajomoscig jezyka angielskiego, umozliwiajgcg dostep do globalnych zasobdéw dotyczacych
umiejetnosci korzystania z medidw.
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5.2 Poréwnanie

W Grecji badania wykazaty, ze wsrdd respondentéw przewazata starsza grupa demograficzna, a
znaczng cze$é stanowili nauczyciele i pracownicy akademiccy. Uczestnicy wykazali sie duig
Swiadomoscig zagrozen stwarzanych przez fatszywe wiadomosci, w pofgczeniu z duzym
zainteresowaniem formalnymi programami edukacyjnymi majgcymi na celu przeciwdziatanie
dezinformacji. Greccy respondenci gtéwnie konsumowali wiadomosci za posrednictwem platform
internetowych, ale wyrazili obawy co do wiarygodnosci tych zrédet. Odzwierciedla to ustalenia w
innych krajach, cho¢ nacisk na formalne szkolenia w zakresie zwalczania dezinformacji wydaje sie
szczegoblnie wyrazny w Gregji.

Wyniki badan we Wtoszech ujawnity zréznicowang demografie wiekowga, cho¢ nieco mtodszg niz w
Grecji, ze znaczng reprezentacjg sektora edukacji. Wtoscy respondenci wykazali rowniez duze
uzaleznienie od platform cyfrowych do konsumpcji wiadomosci. Godne uwagi byto skupienie sie na
praktycznych narzedziach do identyfikowania i zwalczania fatszywych wiadomosci, a wielu uczestnikow
opowiadato sie za rozwojem przyjaznych dla uzytkownika aplikacji i platform ufatwiajgcych
sprawdzanie faktdw. To techniczne podejscie odrdznia odpowiedz Wtoch od innych krajow, ktére
priorytetowo traktujg interwencje instytucjonalne lub programowe.

Portugalia wyrdznia sie jednym z najwyziszych pozioméw zaufania do wiadomosci wsrdd
uczestniczacych krajéow. Przypisuje sie to wysitkom instytucjonalnym na rzecz promowania
umiejetnosci korzystania z medidw poprzez reformy edukacyjne i kampanie uswiadamiajgce. Jednak
uporczywe rozprzestrzenianie sie dezinformacji, szczegélnie podczas kryzysow, takich jak pandemia
COVID-19, podkresla potrzebe trwatych inicjatyw edukacyjnych. Portugalscy respondenci podkreslali
istotnos¢ integracji krytycznego myslenia i praktyk sprawdzania faktéw z programem nauczania, co jest
Scisle zgodne z szerszymi trendami europejskimi.

W Niemczech analiza wykazata réownowage miedzy konsumpcjg medidow tradycyjnych i cyfrowych.
Respondenci wykazywali wysoki poziom Swiadomosci krytycznej i proaktywne podejscie do weryfikacji
informacji, wykorzystujagc zaréwno zasoby instytucjonalne, jak i niezalezne narzedzia. Integracja
umiejetnosci korzystania z medidw w niemieckim systemie edukacji z programem nauczania jest
prawdopodobnym czynnikiem przyczyniajgcym sie do tej proaktywnej postawy. Nadal jednak istnieje
potrzeba zajecia sie lukami w starszych grupach demograficznych, ktére maja tendencje do polegania
w wiekszym stopniu na tradycyjnych mediach bez wiekszego zaangazowania w praktyki weryfikacyjne.

Ciekawym przypadkiem byt Cypr, gdzie respondenci wyrazili powazne obawy dotyczace ich zdolnosci
do rozpoznawania fatszywych wiadomosci. Czesciowo przypisuje sie to mniejszemu
rozpowszechnieniu zorganizowanych inicjatyw w zakresie umiejetnosci korzystania z mediow w
poréwnaniu z innymi krajami. Wyniki badania podkreslity znaczenie wprowadzenia kompleksowych
ram edukacyjnych skierowanych zaréwno do dorostych, jak i mtodziezy, podkreslajgc role nauczycieli
we wspieraniu krytycznego myslenia.

W Austrii widoczny byt wysoki poziom umiejetnosci korzystania z medidw, zwtaszcza wsréd mtodszych
grup demograficznych i specjalistéw w sektorze edukacji. Respondenci wykazali sie umiejetnoscig
krytycznej oceny zrédet informacji, co odzwierciedla sukces ukierunkowanych programoéw
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edukacyjnych i kampanii uswiadamiajgcych. Austriackie podejscie kfadzie nacisk na interaktywne
warsztaty i narzedzia cyfrowe, koncentrujac sie na umozliwieniu jednostkom samodzielnego
identyfikowania i przeciwdziatania dezinformaciji.

Rumunia staneta w obliczu znaczacych wyzwan, a uczestnicy zgtaszali wiekszg ekspozycje na fatszywe
wiadomosci i ograniczony dostep do zasobdw umozliwiajgcych weryfikacje. Podkresla to znaczng luke
w infrastrukturze umiejetnosci korzystania z medidw, szczegdlnie na obszarach wiejskich. Rumunscy
respondenci wyrazili duze zainteresowanie ukierunkowanymi programami edukacyjnymi i wsparciem
instytucjonalnym, sygnalizujgc pilng potrzebe interwencji zaréwno na poziomie polityki, jak i
spotecznosci.

Belgia, reprezentowana przez sie¢ GO!, wykazata wszechstronne zaangazowanie w umiejetnosc
korzystania z mediéw wsrdd nauczycieli i ucznidw. Integracja krytycznego myslenia z programami
nauczania wydaje sie by¢ ugruntowang praktyka, jednak respondenci wskazali na potrzebe bardziej
zaawansowanych narzedzi i zasobdow, aby dotrzymaé kroku zmieniajgcemu sie krajobrazowi
dezinformacji.

W Holandii nacisk potozono na wykorzystanie technologii do zwalczania fatszywych wiadomosci.
Holenderscy respondenci podkreslali wykorzystanie platform cyfrowych i aplikacji do weryfikacji
informacji, obok tradycyjnych metod edukacyjnych. Wysoki poziom znajomosci jezyka angielskiego
wsrdd ludnosci utatwit dostep do miedzynarodowych zasobdw, wzbogacajac krajowy dyskurs na temat
umiejetnosci korzystania z medidw.

We wszystkich krajach pojawity sie wspdlne trendy, w tym rosngca zaleznosé od platform cyfrowych w
zakresie wiadomosci, wszechobecny wptyw dezinformacji oraz powszechne uznanie potrzeby
zwiekszenia umiejetnosci korzystania z medidw. Jednak strategie i priorytety roznity sie znaczaco. Kraje
Europy Potudniowej, takie jak Grecja i Wtochy, ktadty nacisk na reformy instytucjonalne i dziatania
edukacyjne, podczas gdy kraje Europy Pétnocnej, takie jak Niemcy i Holandia, sktaniaty sie ku integracji
zaawansowanych technologii i niezaleznych narzedzi.

Wyniki te podkreslajg znaczenie dostosowania inicjatyw w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw
do specyficznych kontekstow kulturowych, demograficznych i technologicznych kazdego kraju. Projekt
MILES zapewnia solidne ramy dla wspierania wspdtpracy miedzynarodowej, zapewniajac, ze najlepsze
praktyki sg udostepniane i dostosowywane w celu zwiekszenia odpornosci na dezinformacje w catej
Europie.

Niniejszy raport stanowi podstawe do gtebszej analizy metodologii i wynikéw projektu MILES,
opowiadajgc sie za dalszymi inwestycjami w umiejetnosci korzystania z medidw jako podstawy
demokratycznej odpornosci w erze cyfrowej. W razie potrzeby mozna dodaé dalsze opracowania do
poszczegdlnych sekcji lub zajgé sie dodatkowymi punktami porownawczymi.

5.3 Wzorce konsumpcji wiadomosci

We wszystkich krajach platformy cyfrowe staty sie dominujgcym Zrédtem wiadomosci. Platformy
mediéw spotecznosciowych, takie jak Facebook, YouTube i Instagram, byty czesto wymieniane w
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Grecji, Wtoszech, Portugalii i Rumunii, podczas gdy platformy profesjonalne, takie jak LinkedIn i
serwisy agregujgce wiadomosci, byty bardziej popularne w Niemczech i Austrii.

Poleganie na telewizji jako zrédle wiadomosci byto zréznicowane, przy czym Portugalia i Grecja
wykazywaty wieksze zaangazowanie w porédwnaniu z Holandig, gdzie tradycyjna telewizja odgrywata
mniej znaczacg role. Podcasty i radio byty szczegdlnie popularne w Niemczech i Austrii,
odzwierciedlajgc preferencje kulturowe dla formatéw mediéow stuchowych.

Respondenci na Cyprze i w Rumunii zidentyfikowali luki w swojej zdolnosci do rozpoznawania
wiarygodnosci zrédet internetowych, co koreluje z wyzszym poziomem zgtaszanej przez nich ekspozycji
na fatszywe wiadomosci. Kontrastuje to z Belgig i Holandig, gdzie respondenci wykazywali wieksze
zaufanie do swojej zdolnosci identyfikowania wiarygodnych Zrddet, dzieki ukierunkowanym
inicjatywom w zakresie umiejetnosci korzystania z medidow.

5.4 Postrzeganie fatszywych wiadomosci

Postrzeganie fatszywych wiadomosci jako zagrozenia spotecznego byto jednomysine we wszystkich
krajach, cho¢ zakres obaw byt rézny. W Grecji i we Wtoszech respondenci zidentyfikowali platformy
medidow spotecznosciowych jako gtéwne wektory dezinformacji, ze znacznym naciskiem na role
influencerdw i niezweryfikowanych tresci generowanych przez uzytkownikéw. Podobnie rumunscy
uczestnicy zwrdcili uwage na powszechnos$¢ sensacji i tresci nacechowanych emocjonalnie jako
istotnych czynnikdw przyczyniajgcych sie do dezinformacji.

Portugalia i Austria wykazaty stosunkowo wysoki poziom zaufania do instytucjonalnych zrédet
informacji, tagodzac postrzegane zagrozenie zwigzane z fatszywymi wiadomosciami. Jednak uczestnicy
w tych krajach uznali wyzwanie, jakim jest zwalczanie dezinformacji podczas kryzysow, takich jak
pandemia COVID-19, ktéra zaktécita tradycyjng dynamike zaufania. W Polsce raport podkresla, ze
chociaz wiekszos$¢ respondentéw spotyka sie z fatszywymi wiadomosciami i postrzega je jako powazne
zagrozenie dla demokracji i polityki, istnieje znaczna luka w formalnej edukacji medialnej. Wiekszos¢
uczestnikéw wskazata na brak szkolenia w zakresie krytycznego myslenia lub umiejetnosci korzystania
z medidéw, co podkresla koniecznosé ukierunkowanych interwencji. Pomimo tego, wielu respondentéw
aktywnie angazuje sie w weryfikacje wiadomosci, poréwnujac je z wieloma zrddtami i korzystajac z
zaufanych platform do sprawdzania faktow.

Na Cyprze respondenci wyrazili zwiekszong podatnos$¢ na fatszywe wiadomosci ze wzgledu na
ograniczony dostep do solidnych narzedzi weryfikacyjnych. Z kolei w Holandii podkreslono proaktywne
wykorzystanie rozwigzan technologicznych i platform do weryfikacji faktow, wzmacniajgc kulture
odpowiedzialnosci w konsumpcji wiadomosci.

5.5 Potrzeby edukacyjne i najlepsze praktyki

Potrzeba zwiekszenia umiejetnosci korzystania z mediéw pojawita sie jako spdjny temat we wszystkich
krajach. Grecja i Cypr ktadty nacisk na rozwdj podstawowych programoéw szkoleniowych skierowanych
do nauczycieli i studentow, odzwierciedlajagc luke w sformalizowanych programach nauczania. Wiochy
i Rumunia opowiadaty sie za integracjg krytycznego myslenia i umiejetnosci cyfrowych w ramach
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krajowych polityk edukacyjnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem dezinformacji zwigzanej z kwestiami
spotecznymi i politycznymi.

Niemcy i Austria zaprezentowaty dojrzate ramy umiejetnosci korzystania z mediéw, a respondenci
wzywali do bardziej interaktywnych warsztatéw i symulacji w czasie rzeczywistym, aby sprostac
pojawiajgcym sie wyzwaniom. Belgia podkredlita znaczenie wspotpracy miedzysektorowej miedzy
szkotami, organizacjami pozarzgdowymi i agencjami rzagdowymi w celu utrzymania kompleksowego
programu umiejetnosci korzystania z medidow.

Portugalia i Holandia podkreslity znaczenie wykorzystania technologii do zwalczania fatszywych
wiadomosci. Portugalscy respondenci poparli rozwdj aplikacji mobilnych do sprawdzania faktéw,
podczas gdy holenderscy uczestnicy opowiadali sie za narzedziami opartymi na sztucznej inteligencji
do wykrywania dezinformacji w czasie rzeczywistym.

5.6 Kluczowe spostrzezenia

Analiza poréwnawcza pokazuje, ze chociaz kraje stojg przed wspdlnymi wyzwaniami w walce z
fatszywymi wiadomosciami, ich strategie odzwierciedlajg unikalne konteksty spoteczno-kulturowe i
instytucjonalne. Kraje o solidnych systemach edukacyjnych, takie jak Niemcy, Austria i Belgia,
wykazujg wieksze zaufanie do umiejetnosci korzystania z medidéw, podczas gdy kraje takie jak Rumunia
i Cypr podkreslajg luki w zasobach i szkoleniach.

Proaktywne wykorzystanie technologii, jak wida¢ w Holandii, oferuje plan integracji innowacji z
inicjatywami w zakresie umiejetnosci korzystania z medidow. Jednoczesnie nacisk na budowanie
zaufania i zaangazowanie spotecznosci w Portugalii i Grecji ilustruje znaczenie adaptacji kulturowej w
zwalczaniu dezinformacji.

To szczegdtowe badanie stanowi podstawe dla dostosowanych interwencji w ramach projektu MILES,
zapewniajgc, ze strategie sg zgodne z konkretnymi potrzebami i mozliwosciami kazdego kraju. Dalsze
badania i wspétpraca bedg miaty kluczowe znaczenie dla rozwoju spéjnych europejskich ram
umiejetnosci korzystania z mediéw i krytycznego myslenia w erze cyfrowej.

Wykresy i liczby

5.7 Profil spoteczno-demograficzny

Odpowiedzi na kwestionariusze

Kwestionariusze zostaty stworzone tak, aby gtéwna ankieta obejmowata pytania skierowane do
dorostych a druga zawierata pytania dostosowane do nieletnich respondentéw. Catkowita liczba
respondentéw w badaniu wyniosta 1159. Liczba dorostych wyniosta 795 a nieletnich byto 364.
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Najpierw nasz raport bedzie dotyczyt tylko odpowiedzi dorostych, a odpowiedzi nieletnich zostang
opisane na koncowych wykresach.

Wykres #1

Odpowiedzi na kwestionariusze

m Nieletni = Dorosli

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Grupy wiekowe

Grupy wiekowe dorostych odpowiadajgcych na ankiete miaty wiekszy udziat w grupach wiekowych od
19 do 24 lat i od 25 do 35 lat. Rozktad respondentéw w tych grupach wiekowych zapewnia wazny
kontekst do interpretacji wynikéw badania. Dominacja grupy wiekowej 25-35 lat sugeruje, ze ta grupa
demograficzna moze mieé znaczacy wptyw na ogdélne wyniki. Tymczasem reprezentacja osdb starszych
(+55 lat) wskazuje na szeroki przedziat wiekowy uczestnikdw, co moze zapewni¢ rdéznorodne
perspektywy w kwestiach takich jak umiejetnos¢ korzystania z medidw, narazenie na dezinformacje i
inne tematy poruszane w ankiecie. Zrozumienie rozktadu wieku ma kluczowe znaczenie dla analizy
sposobu, w jaki rézne grupy wiekowe postrzegajg media i informacje oraz angazuja sie w nie.
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Wykres #2

Dorosli Grupy wiekowe

= 19-24lata = 25-35lat = 36-45 lat 46-55lat = +55lat

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Rozktad ptci wsréd dorostych
Jesli chodzi o rozktad ptci dorostych, z grupy respondentéw w badaniu, wykres jest podzielony na trzy
segmenty, z ktérych kazdy reprezentuje inng kategorie identyfikacji ptciowej wsrdd uczestnikow.

Kobiety (58%): Najwiekszy segment wykresu kotowego jest reprezentowany przez kolor
pomaranczowy, co wskazuje, ze 58% respondentéw badania zidentyfikowato sie jako kobiety. Ta
wiekszos¢ sugeruje, ze ankieta miata wyzszy wskaznik uczestnictwa kobiet w poréwnaniu z innymi
ptciami.

Mezczyzni (38%): Drugi co do wielkosci segment, zaznaczony na niebiesko, reprezentuje 38%
respondentow, ktdrzy okreslili sie jako mezczyzni. Odsetek ten wskazuje, ze znaczna, ale mniejsza cze$é
uczestnikéw ankiety to mezczyzni.

Wole nie méwié (4%): Niewielki szary segment, stanowigcy 4% catosci, wskazuje respondentow, ktérzy
zdecydowali sie nie ujawnia¢ swojej ptci. Ta opcja jest wazna dla zachowania inkluzywnosci i
poszanowania prywatnosci uczestnikdw, ktérzy mogg nie chcie¢ okresla¢ swojej ptci z powodoéw
osobistych.

Rozktad ptci w tej ankiecie pokazuje wyzszg reprezentacje kobiet w poréwnaniu z mezczyznami, przy
bardzo niewielkim odsetku uczestnikéw, ktérzy zdecydowali sie nie ujawniaé swojej pici. Ten podziat
demograficzny ma kluczowe znaczenie dla zrozumienia perspektyw i doswiadczen reprezentowanych
w badaniu, poniewaz pte¢ moze wptywac na nawyki konsumpcji medidw, postrzeganie fatszywych
wiadomosci i zaangazowanie w inicjatywy zwigzane z umiejetnoscig korzystania z mediéw. Podziat ten
nalezy wzig¢ pod uwage podczas analizy innych wynikdw badania, poniewaz moze on wptywaé na
mozliwos¢ uogdlnienia wynikdw na szerszg populacje.
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Wykres #3

Ptec
Wole nie méwié
4%

Mezczyzna
38%

Kobieta
58%

m Mezczyzna = Kobieta Raczej nie mow

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Poziom wyksztatcenia

Ponizszy wykres stupkowy ilustruje rozktad dorostych respondentédw na podstawie ich poziomu
wyksztatcenia. Kazdy stupek reprezentuje inny poziom wyksztatcenia, od podstawowego do wyzszego,
a wysokosc stupkdw odpowiada liczbie respondentéw w kazdej kategorii.

Na najnizszym koncu spektrum znajduje sie niewielka liczba dorostych respondentéw. Niewielka liczba
dorostych respondentéw ukonczyta tylko szkote podstawowq. Sugeruje to, ze wiekszos$¢ uczestnikow
badania ukonczyta edukacje na poziomie wyzszym niz podstawowy, co wskazuje na ogdlnie dobrze
wyksztatcong prébe. Przechodzgc w gdre drabiny edukacyjnej, liczba respondentow z wyksztatceniem
Srednim jest wyzsza niz tych z wyksztatceniem podstawowym, cho¢ nadal stanowi stosunkowo
niewielkg czes$¢ catej grupy. Moze to obejmowal osoby, ktére mogly wejs¢ na rynek pracy
bezposrednio po ukonczeniu szkoty Sredniej lub wybraty szkolenie zawodowe zamiast studiow
wyzszych.

Najczestszym poziomem wyksztatcenia wsrdd respondentow jest tytut licencjata, na co wskazuje
najwyzszy stupek na wykresie. Sugeruje to, ze znaczna czes$¢ uczestnikéw badania ukonczyta studia
licencjackie, odzwierciedlajgc demografie, ktéra jest dobrze wyksztatcona i ma solidne podstawy w
szkolnictwie wyzszym. Tuz za nimi plasujg sie osoby z tytutem magistra, co stanowi drugy co do
wielkosci grupe w badaniu. Obecnos¢ znacznej liczby uczestnikdéw z wyksztatceniem na poziomie
magisterskim odzwierciedla zaangazowanie w zaawansowang nauke i dalszg specjalizacje w swoich
dziedzinach studiéw.

Mniejszy segment respondentéw posiada tytut doktora, co wskazuje, ze mniej uczestnikdw osiggneto
ten najwyzszy poziom osiggnie¢ akademickich. Grupa ta prawdopodobnie obejmuje osoby, ktére
zaangazowaly sie w szeroko zakrojone badania i specjalistyczne studia, przyczyniajac sie do wysokiego
poziomu wiedzy akademickiej i zawodowej w badanej populacji.

Wykres pokazuje rowniez niewielky liczbe respondentdow, ktorzy ukonczyli ksztatcenie zawodowe.

Kategoria ta prawdopodobnie obejmuje osoby, ktore przeszty specjalistyczne szkolenia i rozwijaty
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umiejetnosci w okreslonych branzach lub zawodach, oferujac praktyczng, zorientowang na kariere
Sciezke edukacyjna. Wreszcie, kategoria "Inne", w ktérej znalazto sie najmniej respondentdw, sugeruje,
ze bardzo niewielu uczestnikdw wykracza poza wymienione tradycyjne sciezki edukacyjne. Moze to
obejmowac nietradycyjne formy edukacji, takie jak alternatywne metody uczenia sie lub certyfikaty,
ktdre nie sg zgodne z innymi kategoriami.

Wykres #4
Poziom wyksztatcenia
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zawod

Ponizszy wykres przedstawia rozktad zawodowy respondentéw ankiety w rdéznych kategoriach.
Najwieksza grupa, oznaczona jako "Inne", obejmuje 281 respondentéw, co wskazuje na szeroki zakres
zawoddw, ktére nie zostaty wyraznie skategoryzowane na wykresie. Sugeruje to zrdinicowane
pochodzenie uczestnikéw.

Drugg co do wielkosci grupe stanowig "studenci uniwersytetow", z 187 respondentami, co podkresla
znaczace zaangazowanie oséb zaangazowanych w szkolnictwo wyzsze. Ta grupa demograficzna jest
kluczowa w dyskusjach na temat umiejetnosci korzystania z medidw, biorgc pod uwage ich aktywne
zaangazowanie w media cyfrowe.

"Edukatorzy/nauczyciele", z 197 respondentami, reprezentujg kluczowy segment, poniewaz s3
bezposrednio zaangazowani w nauczanie umiejetnosci korzystania z mediow. Ich perspektywa ma
kluczowe znaczenie dla zrozumienia wyzwan i mozliwosci w edukacji zwigzanych z tg dziedzina.
Mniejsze segmenty obejmujg "badaczy" (26 respondentéw), "dziennikarzy" (31 respondentéow) i
"psychologéw" (27 respondentéw). Naukowcy dostarczajg naukowych spostrzezen, dziennikarze
przedstawiajg perspektywy wptywu dezinformacji na media, a psychologowie oferujg zrozumienie
poznawczych i emocjonalnych skutkéw dezinformacji.

Wreszcie, jest 46 respondentéw "bezrobotnych". Chociaz nie sg oni powigzani z konkretnym zawodem,
ich wtgczenie pomaga uchwycié szerszg perspektywe spoteczng.

Ogdlnie rzecz biorgc, wykres podkresla réznorodne doswiadczenia zawodowe respondentéw, z
ktorych kazdy wnidst cenny wktad w wyniki ankiety dotyczgce umiejetnosci korzystania z medidw i
dezinformacji.
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Wykres #5
Czym sie zajmujesz
%Y ’
m Bezrobotny = Dziennikarz Wychowawca/nauczyciel
Psycholog = Student uniwersytetu = Badacz
m |Inne

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Doswiadczenie w nauczaniu

Jak pokazano na wykresie nr 6, kategoria "Inne" ma najwiekszg liczbe nauczycieli, co wskazuje, ze wielu
nauczycieli specjalizuje sie w obszarach niewymienionych na wykresie. Kategoria "Nauki
humanistyczne" réwniez ma znaczng liczbe nauczycieli, co odzwierciedla silng reprezentacje
przedmiotéw takich jak historia, jezyki i nauki spoteczne.

"STEM" (nauki sciste, technologia, inzynieria i matematyka) ma umiarkowang reprezentacje, co
wskazuje na znaczng liczbe nauczycieli koncentrujgcych sie na tych dyscyplinach technicznych i
naukowych. "Sztuka" ma najmniej nauczycieli sposrdd wszystkich kategorii, co sugeruje, ze jest to
najstabiej reprezentowany obszar nauczania w badaniu.

Ogdlnie rzecz biorgc, wykres pokazuje zrdznicowany rozktad wiedzy nauczycielskiej, z wyraznym
naciskiem na "Inne" i "Nauki humanistyczne", podczas gdy "Sztuka" i "STEM" majg mniejsza, ale wciaz
wazng reprezentacje.

Wykres #6
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
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5.8 Ekspozycja na zrodta wiadomosci

Ponizszy wykres kotowy ilustruje rozktad gtéwnych zrédet wiadomosci respondentéw, z mozliwoscig
wielokrotnego wyboru. Wykres jest podzielony na kilka segmentoéw, z ktdrych kazdy reprezentuje inne
medium, za posrednictwem ktdrego respondenci gtdwnie konsumujg wiadomosci.

Najwiekszym segmentem sg media spoteczno$ciowe, pokazane na niebiesko, co wskazuje, ze znaczna
cze$¢ respondentéw polega na platformach mediéw spotecznosciowych jako gtéwnym Zrddle
wiadomosci. Odzwierciedla to rosnacg tendencje do korzystania z platform takich jak Facebook,
Twitter i Instagram w celu uzyskania informacji i aktualizacji w czasie rzeczywistym.

Internetowe gazety lub strony internetowe, oznaczone kolorem pomarariczcowym, sg kolejnym
gtownym zrédtem wiadomosci dla respondentdw, podkres$lajac ciggte znaczenie tradycyjnych
organizacji informacyjnych, ktére przeszty na formaty cyfrowe. Sugeruje to, ze chociaz media
spoteczno$ciowe sg popularne, nadal istnieje silna preferencja dla dedykowanych witryn
informacyjnych w celu uzyskania szczegétowych informaciji.

Telewizja jest zaznaczona na szaro i reprezentuje znaczng czes¢ nawykow konsumpcji wiadomosci
przez respondentdw. Pomimo wzrostu popularnosci medidw cyfrowych, telewizja nadal jest
kluczowym Zrédtem wiadomosci, szczegdlnie dla niektorych grup demograficznych, ktére mogg
preferowac przekaz wizualny i na zywo.

Radio/podcasty, zaznaczone na z6tto, stanowig mniejszg, ale wcigz znaczagcg czes$é gtownych zrodet
wiadomosci respondentdw. Wskazuje to, ze media audio, w tym zaréwno tradycyjne audycje radiowe,
jak i nowoczesne podcasty, nadal odgrywajg znaczaca role w sposobie, w jaki ludzie uzyskujg dostep
do wiadomosci.

Drukowane gazety/magazyny sg reprezentowane poprzez kolor jasnoniebieski, co pokazuje, ze
mniejsza grupa respondentéw nadal preferuje tradycyjne media drukowane. Segment ten, cho¢
mniejszy, podkresla ciggte znaczenie fizycznych publikacji w coraz bardziej cyfrowym swiecie.

Woreszcie, maty zielony segment oznaczony jako Inne reprezentuje alternatywne zrédta wiadomosci
okreslone przez respondentdw. Moze to obejmowac niszowe publikacje, biuletyny lub inne formy
mediéw nieuwzglednione w gtdwnych kategoriach.

Ogdlnie rzecz bioragc, wykres pokazuje zréznicowany zakres nawykéw konsumpcji wiadomosci wsréd
respondentdw, z silnym naciskiem na media cyfrowe i spotecznosciowe, ale znaczna cze$é nadal polega
na tradycyjnych platformach, takich jak telewizja, radio i druk.
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Wykres #7

Podstawowe zrodta wiadomosci
(wielokrotny wybor)

® Media spotecznosciowe = Gazety/strony internetowe
Telewizja Radio/Podcast

= Drukowane gazety/magazyny = Inne (nalezy okresli¢)

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Czestotliwos¢ angazowania sie w nowe tresci

Wykres #8 ilustruje czestotliwosé, z jaka respondenci angazujg sie w tresci informacyjne. Wykres jest
podzielony na cztery kategorie: "Codziennie", "Kilka razy w tygodniu", "Co tydzied" i "Rzadziej", z
ktorych kazda reprezentuje rézne poziomy konsumpcji wiadomosci.

Najwiekszy stupek reprezentuje kategorie "Codziennie", pokazujgc, ze znaczna wiekszosc¢
respondentdéw codziennie korzysta z tresci informacyjnych. Wskazuje to na wysoki poziom regularnej
interakcji z wiadomosciami, co sugeruje, ze bycie na biezgco z tym co dzieje sie wokodt nich jest
codziennym priorytetem dla wielu uczestnikéw.

Kolejng co do wielkosci grupg jest "Kilka razy w tygodniu", co wskazuje, ze znaczna liczba
respondentow uzyskuje dostep do wiadomosci wiele razy w ciggu tygodnia, ale niekoniecznie
codziennie. Grupa ta nadal czesto angazuje sie w tresci informacyjne, cho¢ z nieco mniejszg
intensywnoscig niz codzienni konsumenci.

"Cotygodniowe" zaangazowanie jest reprezentowane przez mniejszy stupek, co pokazuje, ze niektérzy
respondenci wolg nadrabia¢ zalegtosci w wiadomosciach raz w tygodniu. Grupa ta moze
reprezentowac osoby, ktére angazujg sie w wiadomosci bardziej wybidrczo lub te, ktére wolg
przyswaja¢ wiadomosci w wiekszych, rzadszych sesjach.

Najmniejszy stupek wskazuje kategorie "Rzadziej", w ktdrej respondenci korzystajg z tresci
informacyjnych rzadziej niz raz w tygodniu. Ta grupa prawdopodobnie sktada sie z osdb, ktére albo
majg ograniczone zainteresowanie biezgcymi wydarzeniami, albo wolg by¢ informowane w inny
sposob lub w dtuzszych odstepach czasu.

Ogdlnie rzecz biorac, wykres pokazuje, ze wiekszos¢ respondentéw jest bardzo zaangazowana w
regularne korzystanie z tresci informacyjnych, przy czym codzienna konsumpcja jest najbardziej
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powszechna. Ta wysoka czestotliwos$¢ zaangazowania odzwierciedla silne zainteresowanie byciem na
biezgco i sugeruje, ze wiadomosci odgrywajg wazng role w codziennym zyciu wielu uczestnikow.

Wykres #8
Czestotliwos¢ angazowania sie w tresci
informacyjne
Rzadziej
Co tydzien

Kilka razy w tygodniu

Codziennie

0 100 200 300 400 500

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zrédfo wiadomosci: Media spotecznosciowe

Jesli chodzi o media spotecznosciowe, respondenci zapytani o poziom zaufania do réznych zrédet
wiadomosci wydajg sie mie¢ rézne postrzeganie wiarygodnosci zrodet, ale nie jest to zgodne z ich
nawykami, poniewaz niektére z najczesciej uzywanych platform sg tymi najmniej zaufanymi.

Wykres #9
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zrédto wiadomosci: gazety i strony internetowe

Wykres numer 10 ilustruje wiarygodnos¢, jaka respondenci darzg internetowe gazety i strony

internetowe, ujawniajac, ze chociaz istniejg pewne rdznice w poziomach zaufania, wiekszos¢
75
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respondentdow postrzega internetowe gazety i strony internetowe jako wiarygodne Zrddta informacji,
przy czym znaczna liczba umieszcza je w wyzszych kategoriach wiarygodnosci. Sugeruje to, ze cyfrowe
platformy informacyjne odgrywajg kluczowg role w rozpowszechnianiu informacji i cieszg sie ogélnym
zaufaniem uczestnikéw badania.

Wykres #10
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zrédto wiadomosci: telewizja

Podsumowujac, Wykres nr 11 pokazuje, ze chociaz istniejg pewne rdznice w poziomach zaufania,
telewizja jest ogdlnie postrzegana jako wiarygodne Zrddto informacji przez wiekszos¢ respondentéw,
a wielu z nich umieszcza jg w wyzszych kategoriach wiarygodnosci. Sugeruje to, ze pomimo rozwoju
mediéw cyfrowych, telewizja nadal utrzymuje silng pozycje jako zaufane zrédto wiadomosci dla wielu
oséb.

Wykres #11
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
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Zrédfo wiadomosci: radio/podcast

Kolejny wykres pokazuje, ze wiekszo$¢ respondentdw postrzega radio i podcasty jako wiarygodne
zrédta informacji, z silnym naciskiem na umiarkowany lub wysoki poziom zaufania. Odzwierciedla to
ciggte znaczenie mediéw audio w dostarczaniu wiarygodnych i zaufanych wiadomosci i informacji dla
szerokiego grona odbiorcow.

Wykres #12
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zrédto wiadomosci: drukowane gazety/magazyny

Wykres nr 13 sugeruje, ze drukowane gazety i czasopisma sg ogdlnie uwazane za mniej lub bardziej
wiarygodne zrddta informacji przez wiekszo$¢é respondentdéw, przy czym wielu z nich umieszcza je w
kategoriach wyzszej wiarygodnosci. Wskazuje to, ze tradycyjne media drukowane nadal utrzymujg
silng pozycje jako zaufane zrédto wiadomosci i informacji.

Wykres #13
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Drukowane gazety/magazyny
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

YouTube

Wykres nr 14 przedstawia postrzeganie przez respondentéw prawdopodobieristwa rozpowszechniania
fatszywych wiadomosci przez YouTube, przy uzyciu skali od 1 do 5, gdzie 1 oznacza najmniejsze
prawdopodobienistwo, a 5 oznacza najwieksze prawdopodobiefstwo. Rozktad pokazuje, ze mniejsza
cze$¢ respondentdow  postrzega platforme YouTube jako wysoce nieprawdopodobng
rozpowszechniania fatszywych wiadomosci, co sugeruje pewne zaufanie do tej platformy. Jednak wraz
ze wzrostem ocen nastepuje zauwazalna zmiana, przy czym znaczna liczba respondentéw przypisuje
ocene 3, co wskazuje na umiarkowane obawy, ze YouTube moze rozpowszechnia¢ fatszywe
wiadomosci. Najwyzsze oceny, w szczegdlnosci 5, pokazujg najwyzszy stupek, odzwierciedlajac, ze
znaczna czes$¢ respondentéw uwaza, ze YouTube moze rozpowszechnia¢ fatszywe wiadomosci.
Sugeruje to, ze pomimo popularnosci YouTube, wsrdéd uzytkownikow istniejg powazine obawy
dotyczace mozliwosci rozpowszechniania dezinformacji na platformie, zwtaszcza ze wzgledu na szeroki
zakres tresci generowanych przez uzytkownikow.

Wykres #14

YouTube

300
250

200

150
100
1 |
0
1 2 3 4 5

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
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Twitter

Wykres stupkowy nr 15 przedstawia postrzeganie przez respondentéw prawdopodobienstwa, ze
Twitter (obecnie znany jako X) rozpowszechnia fatszywe wiadomosci, przy uzyciu skali od 1 (najmniej
prawdopodobne) do 5 (najbardziej prawdopodobne). Pierwszy stupek, reprezentujacy tych, ktérzy
uwazaja, ze Twitter jest najmniej sktonny do rozpowszechniania fatszywych wiadomosci, jest dos¢
kroétki, co wskazuje, ze niewielu respondentéw ufa platformie w tym zakresie. Wraz ze wzrostem ocen
rosnie liczba respondentdw, ktérzy oceniajg Twittera na 2 lub 3, co odzwierciedla rosngce obawy o
potencjat platformy do rozpowszechniania dezinformacji.

Najbardziej znaczgce ustalenia dotyczg wyzszych ocen: wielu respondentéw ocenito Twittera na 4, a
jeszcze wieksza grupa umiescita go na 5, co wskazuje, ze wiekszos¢ respondentdw uwaza, ze Twitter z
duzym prawdopodobienstwem rozpowszechnia fatszywe wiadomosci. Sugeruje to, ze istnieje znaczny
sceptycyzm co do wiarygodnosci informacji na Twitterze, prawdopodobnie ze wzgledu na szybki
charakter platformy, powszechnos¢ niezweryfikowanych tresci generowanych przez uzytkownikéw
oraz czeste rozprzestrzenianie sie plotek i dezinformacji. Dane te podkreslajg wyzwania, przed ktérymi
stoi Twitter, aby by¢ postrzeganym jako wiarygodne zrédto informacji, a wielu uzytkownikéw
postrzega go jako platforme, na ktérej tatwo rozprzestrzeniajg sie fatszywe wiadomosci.

Wykres #15
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Instagram

Kolejny wykres ilustruje postrzeganie przez respondentdw prawdopodobieristwa, ze Instagram
rozpowszechnia fatszywe wiadomosci, w skali od 1 (najmniej prawdopodobne) do 5 (najbardziej
prawdopodobne). Dane wskazuja, ze niewielka ilos¢ respondentdéw uwaza, ze mato prawdopodobnym
jest, aby Instagram rozpowszechniat fatszywe wiadomosci, przy pewnym wzroscie liczby tych, ktérzy
uwazajg to za nieco prawdopodobne, co odzwierciedla obawy dotyczace wiarygodnosci informacji
udostepnianych na tej platformie, ktdra w duzej mierze opiera sie na tresciach generowanych przez
uzytkownikéw. Wraz ze wzrostem ocen, znaczna cze$¢ respondentdw umieszcza Instagrama na
poziomie 4 lub 5, co sugeruje, ze wielu uzytkownikéw Instagrama, pomimo jego popularnosci, taczy go
ze znacznym ryzykiem bycia platformg, na ktdrej tatwo rozprzestrzeniajg sie fatszywe informacje,
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szczegblnie biorgc pod uwage skupienie tej platformy na tresciach wizualnych i wptywie popularnych
uzytkownikow, ktérzy nie zawsze mogg weryfikowac udostepniane przez siebie informacje.

Wykres #16
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

o

TikTok

Wykres nr 17 ilustruje postrzeganie przez respondentow TikTok jako Zrédta fatszywych wiadomosci,
przy uzyciu skali od 1 (najmniej prawdopodobne) do 5 (najbardziej prawdopodobne). Wykres pokazuje,
ze niewielka liczba respondentéw uwaza, ze TikTok raczej nie rozpowszechnia fatszywych wiadomosci,
na co wskazujg krétsze stupki dla ocen 1i 2. Liczba respondentdw nieznacznie wzrasta na poziomie 3,
odzwierciedlajgc umiarkowane obawy o potencjat platformy do rozpowszechniania dezinformacji.
Jednak najbardziej uderzajacg cecha tego wykresu jest gwattowny wzrost liczby respondentéw, ktérzy
oceniajg TikTok na poziomach 4 i 5, przy czym stupek reprezentujgcy poziom 5 jest najwyzszy, z
widoczng przewagy. Oznacza to, ze wiekszo$¢ respondentdw uwaza, ze TikTok z duzym
prawdopodobienstwem rozpowszechnia fatszywe wiadomosci.

Dane te podkreslajg krytyczng kwestie: pomimo ogromnej popularnosci, TikTok, szczegdlnie wsrdd
mtodszych odbiorcéw, jest postrzegany przez wielu jako platforma, na ktérej tatwo rozprzestrzeniaja
sie btedne informacje. Format tresci pojawiajacych sie na TikToku, ktory ktadzie nacisk na krdtkie,
angazujgce filmy, ktére s szybko konsumowane i udostepniane, moze przyczynia¢ sie do takiego
postrzegania. Szybka konsumpcja tresci i tatwosc, z jaka filmy mogg stac sie viralowe (bardzo popularne
w krdtkim czasie) na TikToku, mogg utrudnia¢ uzytkownikom rozeznanie sie w doktadnosci
prezentowanych informacji.

Fakt, ze TikTok jest postrzegany jako gtéwne zrédio fatszywych wiadomosci, a mimo to przyciagga
ogromng baze uzytkownikdw, rodzi wazne pytania dotyczgce umiejetnosci korzystania z medidw i roli
medidéw spotecznosciowych w ksztattowaniu percepcji publicznej. Sugeruje to potrzebe zwiekszenia
wysitkdw na rzecz edukacji uzytkownikow, zwtaszcza mtodszych odbiorcéw, w zakresie krytycznej
oceny tresci, ktére konsumujg na takich platformach. Ponadto podkresla odpowiedzialnosé platform
takich jak TikTok za wdrozenie silniejszych s$rodkéw zapobiegajgcych rozprzestrzenianiu sie
dezinformacji. Pomimo swojej reputacji jako zrédta fatszywych wiadomosci, powszechnosé TikToka
podkresla jego znaczgcy wptyw, czynigc go poteznym medium zaréwno w pozytywny, jak i potencjalnie
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szkodliwy sposéb. Ta dwoistos¢ stanowi wyzwanie dla spoteczenstwa: jak wykorzystaé zalety takich
platform, jednoczes$nie ograniczajac ryzyko zwigzane z rozprzestrzenianiem sie dezinformacji.

Wykres #17
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Facebook

Kolejny wykres przedstawia postrzeganie przez respondentdw prawdopodobieristwa
rozpowszechniania fatszywych wiadomosci przez Facebooka, przy uzyciu skali od 1 (najmniej
prawdopodobne) do 5 (najbardziej prawdopodobne). Wykres pokazuje, ze niewielka czes¢
respondentéw ocenita Facebooka jako platforme, na ktdrej jest mata szansa na rozpowszechnianie
fatszywych wiadomosci, na co wskazuje krétszy stupek dla oceny 1. Zauwazalny jest wzrost liczby
respondentow, ktérzy ocenili Facebooka na poziomie 2, co sugeruje, ze wiecej uczestnikdw ma pewne
zastrzezenia co do wiarygodnosci platformy. Liczba respondentéw, ktérzy ocenili Facebooka na
poziomie 3, jest nieco nizsza, co wskazuje na umiarkowane obawy dotyczace rozpowszechniania
fatszywych wiadomosci na platformie.

Najbardziej znaczace wyniki wykresu znajdujg sie na poziomach 4 i 5. Stupek dla poziomu 4 jest
najwyzszy, co pokazuje, ze wielu respondentéw uwaza, ze Facebook moze rozpowszechniaé fatszywe
wiadomosci. Stupek dla poziomu 5, cho¢ nieco krétszy niz poziom 4, nadal reprezentuje znaczng czesé
respondentdéw, ktdorzy uwazajg, ze Facebook z duzym prawdopodobiedstwem rozpowszechnia
dezinformacje. Rozktad ten sugeruje, ze znaczna liczba uzytkownikéw jest sceptycznie nastawiona do
doktadnosci informacji na Facebooku i postrzega go jako platforme, na ktérej rozpowszechniane sg
fatszywe wiadomosci.

Takie postrzeganie ma kluczowe znaczenie, biorgc pod uwage rozlegtg baze uzytkownikow Facebooka
i jego role jako gtéwnego Zrddta wiadomosci i informacji dla milionéw ludzi na catym Swiecie. Obawy,
ze Facebook moze rozpowszechnia¢ fatszywe wiadomosci, odzwierciedlajg szersze obawy dotyczace
zdolnosci platformy do skutecznego zarzadzania i filtrowania tresci, zwtaszcza biorgc pod uwage jej
historie zmagan z dezinformacjg. Pomimo tych obaw, Facebook pozostaje powszechnie uzywany, co
podkresla wyzwanie, jakim jest zréwnowazenie jego roli jako wazinego narzedzia komunikacji z
potrzebg zapewnienia doktadnosci i wiarygodnosci rozpowszechnianych przez niego informacji. To

81

& N
< o~ £ : x )
BUPNET: & ceper § 0 /A Dana v~ [ dieBerater yremaon m:nﬁP%g_ﬁ!.m_af S

DANIODOLSI /7 "\ e e7n v v v VR s e TURUNFT LERNEN



RO o unded by N?I. ES:
DO the European Union |
napiecie podkresla znaczenie ciggtych wysitkdw na rzecz poprawy moderacji tresci i zwiekszenia

umiejetnosci korzystania z mediéw wsrdd uzytkownikow.

Wykres #18
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

o

5.9 Postrzeganie i wptyw fatszywych wiadomosci

Czym sq fatszywe wiadomosci?

Jesli chodzi o postrzeganie rozpowszechniania i wptywu fatszywych wiadomosci, Wykres nr 19 ilustruje
Swiadomos¢ respondentdw na temat fatszywych wiadomosci, w szczegdlnosci w odniesieniu do tego,
czy kiedykolwiek napotkali tresci, ktére uwazajg za fatszywe wiadomosci.

Niebieski segment dominuje na wykresie, wskazujac, ze zdecydowana wiekszos¢ respondentéw
rzeczywiscie zetkneta sie z tym, co ich zdaniem uwaza sie za fatszywe wiadomosci. Sugeruje to wysoki
poziom Swiadomosci wsrdd uczestnikdw w zakresie obecnosci dezinformacji w mediach, ktére
konsumujg. Pomaraniczowy segment, cho¢ znacznie mniejszy, pokazuje, ze mniejszo$¢ respondentow
nie napotkata ani nie rozpoznata fatszywych wiadomosci w swoim doswiadczeniu.

Ogdlnie rzecz biorac, wykres ten podkresla powszechnos¢ fatszywych wiadomosci, a przynajmniej
postrzeganie rozpowszechniania fatszywych wiadomosci w krajobrazie informacyjnym, przy czym
wiekszos¢ respondentéw wskazata, ze byli narazeni na wprowadzajgce w btad lub fatszywe tresci. Ta
powszechna swiadomos¢ podkresla znaczenie umiejetnosci korzystania z medidéw i krytycznego
myslenia w pomaganiu osobom w identyfikowaniu fatszywych wiadomosci i reagowaniu na nie, lub
moze w rzeczywistosci pokazywaé, ze wiekszos$¢ naszych respondentéw jest Swiadoma fatszywych
wiadomosci i tego, jak je wykryc.

Wykres #19
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Swiadomo$é fatszywych wiadomosci: Czy
kiedykolwiek natknates sie na cos, co uwazasz za
fatszywe wiadomosci?

m Tak = Nie

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wplyw fatszywych wiadomosci na demokracje

Kolejny wykres przedstawia poglady respondentow na temat stopnia, w jakim ich zdaniem fatszywe
wiadomosci wptywajg na demokracje. Odpowiedzi sg mierzone w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznacza
najmniejszy wptyw, a 5 oznacza najbardziej znaczacy wptyw.

Wykres pokazuje, ze wiekszos¢ respondentdw uwaza, ze fatszywe wiadomosci majg znaczacy wptyw
na demokracje, przy czym najwieksza liczba respondentéw wybrata 5, maksymalng ocene wptywu.
Druga co do wielkosci liczba respondentéw ocenita ten wptyw na 4, co dodatkowo wskazuje na silne
zaniepokojenie wptywem fatszywych wiadomosci na procesy demokratyczne.

Mniej respondentow wybrato oceny 3, 2 i 1, co wskazuje, ze chociaz niektérzy uwazaja, ze wptyw fake
newsoéw jest umiarkowany lub minimalny, ogdélny konsensus jest taki, ze fake newsy stanowig powazne
zagrozenie dla demokracji. Sugeruje to powszechne przekonanie, ze dezinformacja moze podwazy¢
instytucje demokratyczne i uczciwosé wyboréw, prowadzac do potencjalnie destabilizujgcego wptywu
na rzady.

Wykres #20
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wplyw fatszywych wiadomosci na Zycie osobiste

Dane pokazujg, ze znaczna liczba respondentédw uwaza, ze fatszywe wiadomosci maja silny wptyw na
zycie osobiste, jak pokazuje wykres #21, przy czym najwieksza liczba respondentéw wybrata 5, co
wskazuje na znaczacy wptyw. Tuz za nimi plasujg sie ci, ktdrzy ocenili wptyw na 4, co sugeruje, ze wielu
uczestnikdéw uwaza, ze fatszywe wiadomosci mogg gteboko wptywaé na osobiste decyzje, relacje i
ogdblne samopoczucie.

Mniej respondentéw ocenito ten wptyw jako umiarkowany (3), a jeszcze mniej wybrato 2 lub 1. Rozktad
ten sugeruje, ze podczas gdy niektdre osoby uwazajg, ze wptyw fatszywych wiadomosci na zycie
osobiste jest mniej powazny, wiekszos¢ postrzega je jako powazny problem.

Wykres #21
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wptyw fatszywych wiadomosci na zdrowie

Najbardziej widocznym stupkiem na wykresie #22 jest ocena 3, wskazujaca, ze znaczna czes$¢

respondentow uwaza, ze wptyw fatszywych wiadomosci na zdrowie jest umiarkowany. Sugeruje to, ze
chociaz respondenci przyznajg, ze fatszywe wiadomosci mogg wptywac na decyzje i postrzeganie
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zwigzane ze zdrowiem, wielu z nich nie postrzega tego wptywu ani jako minimalnego, ani
ekstremalnego.

Stupki dla ocen 4 i 5 sg réwniez znaczace, co wskazuje, ze wielu respondentdéw uwaza, ze fatszywe
wiadomosci majg silny lub bardzo silny wptyw na zdrowie. Odpowiedzi te podkreslajg obawy, ze
dezinformacja moze prowadzi¢ do szkodliwych konsekwencji, takich jak rozpowszechnianie fatszywych
informacji zdrowotnych lub niezdecydowanie co do leczenia.

Mniej respondentéw wybrato oceny 1i 2, co sugeruje, ze tylko mniejszos¢ uwaza, ze wptyw fatszywych
wiadomosci na zdrowie jest minimalny.

Wykres #22
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wplyw fatszywych wiadomosci na polityke

Kolejny wykres wyraznie wskazuje, ze wiekszo$¢ respondentdw uwaza, ze fake newsy majg bardzo
duzy wptyw na polityke, o czym $wiadczy najdtuzszy stupek na poziomie 5. Sugeruje to powszechne
obawy, ze dezinformacja moze znaczgco wptywaé na wyniki polityczne, opinie publiczng i procesy
demokratyczne. Drugg najczestszg odpowiedzig jest numer 4, co dodatkowo podkresla, ze wielu
uczestnikéw postrzega fatszywe wiadomosci jako majgce znaczacy wptyw na krajobraz polityczny.

Mniejsza liczba respondentéw ocenita wptyw na poziomie 3, a jeszcze mniejsza liczba wybrata poziomy
2 i 1, co wskazuje, ze tylko mniejszo$¢ uwaza, ze fake newsy majg umiarkowany lub minimalny wptyw
na polityke. Ogdlnie rzecz biorac, dane podkreslaja silny konsensus co do tego, ze fatszywe wiadomosci
sg gtdwnym czynnikiem ksztattujgcym dyskurs polityczny i decyzje, odzwierciedlajgc gtebokie obawy o
ich potencjat podwazania stabilnosci politycznej i zaufania do instytucji demokratycznych.

Wykres #23
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Jak oceni¢ wiarygodnos¢ wiadomosci

Wykres nr 24 ilustruje metody stosowane przez respondentéw do oceny wiarygodnosci Zrddta
wiadomosci. Wykres jest podzielony na cztery segmenty: "Sprawdz Zrédta", "Poréwnaj z innymi
mediami", "Zaangazuj sie w otwartg dyskusje z innymi" i "Inne, prosze okresli¢".

Najwiekszy segment wskazuje, ze wiekszos¢ respondentdw polega na "Sprawdzaniu Zrédet" jako
podstawowej metodzie okreslania wiarygodnosci Zrodta wiadomosci. Sugeruje to, ze znaczna liczba
uczestnikéw przywigzuje wage do weryfikacji pochodzenia i wiarygodnosci informacji, zanim im zaufa,
podkreslajac krytyczne podejscie do konsumpcji mediow.

Drugi co do wielkosci segment, reprezentuje respondentéw, ktdrzy wolg "poréwnywacé informacje z
innymi mediami". Metoda ta polega na poréwnywaniu informacji na réznych platformach, aby
sprawdzié, czy sg one spdjne, co dodatkowo Swiadczy o ostroznym i wymagajgcym podejsciu do
wiadomosci.

Niektérzy respondenci "angazujg sie w otwartg dyskusje z innymi", aby okresli¢ wiarygodnosc¢ zrédta
wiadomosci. Takie podejscie wskazuje, ze dialog i dzielenie sie opiniami i perspektywami odgrywaja
role w tym, jak niektére osoby oceniajg informacje, co sugeruje spoteczny aspekt oceny wiarygodnosci.

Ogdlnie rzecz biorgc wykres nr 24 pokazuje, ze respondenci sg aktywnie zaangazowani w weryfikacje
wiarygodnosci zrédet wiadomosci, z silng preferencja dla bezposredniej weryfikacji Zrodta i
poréwnywania z innymi mediami. To ostrozne podejscie do konsumpcji wiadomosci ma kluczowe
znaczenie w erze, w ktorej powszechna jest dezinformacja, i podkresla znaczenie umiejetnosci
krytycznego myslenia w poruszaniu sie po nowoczesnym krajobrazie informacyjnym.

Wykres #24
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Ocena wiarygodnosci: Jakie sposoby przyjmujesz, aby
okresli¢ wiarygodnos$¢ zrodta wiadomosci?

= Sprawdz Zrédta = Odniesienia do innych mediéw

Zaangazuj sie w otwartg dyskusje z innymi. = Inne, nalezy okresli¢

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Kryteria wiarygodnosci Zrédta wiadomosci

Kolejny wykres kotowy ilustruje kryteria, ktére respondenci uwazajg za wazine przy ocenie
wiarygodnosci Zrodta wiadomosci. Wykres jest podzielony na kilka segmentéw: "Tytut", "Btedy
gramatyczne", "Autor", "Zrédto" i "Inne".

Najwiekszy segment stanowia respondenci, dla ktérych priorytetem jest "Zrédto" wiadomosci.
Wskazuje to, ze pochodzenie informac;ji jest dla wielu oséb najwazniejszym czynnikiem przy okreslaniu
wiarygodnosci wiadomosci. Zaufanie do Zrédfa sugeruje, ze respondenci w duzej mierze polegajg na
reputacji i wiarygodnosci serwisu informacyjnego lub wydawcy.

Szary segment, ktéry rowniez jest spory, reprezentuje tych, ktérzy uwazajg "Autora" za krytyczne
kryterium. Sugeruje to, ze wielu respondentdéw ceni wiarygodnos¢, wiedze i reputacje autora stojgcego
za artykutem prasowym, oceniajgc jego wiarygodnosé. Tozsamos¢ i osiggniecia autora sg zatem
postrzegane jako wazne wskazniki wiarygodnych informacji.

Pomaranczowy segment, reprezentujacy "Btedy gramatyczne", pokazuje, ze niektdrzy respondenci
oceniajg wiarygodnos$¢ zrodta wiadomosci na podstawie jakosci pisania. Staba gramatyka moze
sygnalizowac tym osobom, ze tres¢ nie jest profesjonalnie wyprodukowana lub godna zaufania, co
moze podwazyé postrzegang wiarygodnos¢ wiadomosci.

Niebieski segment oznaczony jako "Tytut" jest najmniejszy, co wskazuje, ze niewielu respondentéw
uwaza tytut wiadomosci za gtéwne kryterium wiarygodnosci. Grupa ta moze jednak zwraca¢ uwage na
to, czy tytut wydaje sie sensacyjny lub wprowadzajgcy w btgd, co moze wptyngé na ich postrzeganie
wiarygodnosci artykutu.

Wykres #25
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Jakie kryteria uwazasz za wazne przy ocenie wiarygodnosci
zrodta wiadomosci?

= Tytut = Btedy gramatyczne Autor Zrédto = Inne

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

5.10 Zachowania zwigzane z poszukiwaniem informacji

Czestotliwos¢ poszukiwania dodatkowych informacji

Ponizszy wykres stupkowy ilustruje, jak czesto respondenci szukajg dodatkowych informacji, aby
zweryfikowac doktadnos$¢ doniesien prasowych lub artykutéw. Wykres jest podzielony na cztery

kategorie: "Nigdy", "Czesto", "Bardzo czesto" i "Zawsze".

Wiekszosé respondentdw regularnie poszukuje dodatkowych informacji, aby zweryfikowa¢ doktadnosé
wiadomosci. Sugeruje to silne zaangazowanie tych respondentéw w zapewnienie, ze informacje, ktére
konsumuja, sg wiarygodne i doktadne, co odzwierciedla krytyczne podejscie do konsumpcji mediow.

Znaczna liczba respondentéw twierdzi, ze konsekwentnie weryfikuje doniesienia prasowe. Ta grupa
jest prawdopodobnie bardzo sumienna w sprawdzaniu faktéw, co sugeruje, ze s bardzo ostrozni w
kwestii informacji, ktorym ufaja i ktére udostepniajg, a przynajmniej tak uwazaja.

Tylko niewielka czesc respondentdw nie angazuje sie w weryfikacje doktadnosci doniesien prasowych,
a przynajmniej widzg, ze tak sie zachowuja. Sugeruje to, ze wiekszos¢ uczestnikow tego badania jest
przynajmniej w pewnym stopniu zaniepokojona doktadnoscig napotykanych informacji.

Ogdlnie, Wykres nr 26 pokazuje, ze wiekszos¢ respondentdéw aktywnie angazuje sie w weryfikowanie
doktadnosci wiadomosci, a wielu z nich robi to czesto lub bardzo czesto. Wskazuje to na wysoki poziom
umiejetnosci korzystania z mediow wsréd respondentdw, poniewaz uznajg oni znaczenie krzyzowego
sprawdzania informacji w erze, w ktérej dezinformacja moze sie tatwo rozprzestrzeniac.

Wykres #26
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Jak czesto szukasz dodatkowych informacji, aby zweryfikowac
doktadnos$¢ doniesien prasowych lub artykutéw?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zrédta, w ktérych mozna znalezé dodatkowe informacje

Wykres #27 pokazuje zrédta, w ktérych respondenci zazwyczaj szukajg dodatkowych informacji w celu
zweryfikowania doktadnosci doniesien prasowych lub artykutéw, z mozliwoscia wielokrotnego
wyboru. Respondenci mogli wybieraé sposréd pieciu kategorii: "Oficjalne strony rzgdowe", "Strony
weryfikujgce fakty", "Zaufane wiadomosci", "Artykuty akademickie lub badawcze" i "Inne (okresl)".

Najpopularniejszymi zrodtami weryfikacji sg "Strony internetowe weryfikujgce fakty" i "Zaufane
wiadomosci", co wskazuje, ze wielu respondentéw polega na tych zasobach w celu potwierdzenia
doktadnosci informacji. Sugeruje to, ze respondenci przywigzujg duzg wage do uznanych serwiséw
weryfikujgcych fakty i serwisdw informacyjnych, ktére uwazajg za wiarygodne.

"Artykuty akademickie lub badawcze" sg réwniez uzywane przez znaczng liczbe respondentdow, cho¢
rzadziej niz dwie pierwsze kategorie. Wskazuje to, ze niektére osoby zwracajg sie do zrédet naukowych
w celu uzyskania bardziej dogtebnej lub specjalistycznej weryfikacji, odzwierciedlajagc preferencje
dotyczace informacji opartych na dowodach.

Odpowiedzi "Oficjalne strony rzadowe" wskazujg, ze mniej respondentow uzywa tych stron do
weryfikacji wiadomosci, by¢ moze z powodu obaw o stronniczos¢ lub dostepnos¢. Wreszcie, kategoria
"Inne" jest najrzadziej uzywana, co sugeruje, ze chociaz niektdrzy respondenci mogg korzystac z
alternatywnych metod lub Zrédet weryfikacji, nie s3 one tak powszechne.

Ogdlnie rzecz biorac, wiekszos¢ respondentéw woli korzystac¢ z zaufanych i ugruntowanych Zrédet,
takich jak strony internetowe weryfikujgce fakty i renomowane serwisy informacyjne, aby
zweryfikowac¢ doktadno$é¢ napotkanych informacji. Odzwierciedla to sumienne podejscie do
konsumpcji medidw, w ktérym weryfikacja faktéow jest kluczowym elementem interakcji z tresciami
informacyjnymi.
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Wykres #27

Gdzie zazwyczaj szukasz dodatkowych informacji, aby
zweryfikowac doktadnos$¢ doniesien prasowych lub artykutéw?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
5.11 Umiejetnos¢ korzystania z mediéw i edukacja

Fakt, ze 51% respondentéw otrzymato jakas forme formalnej lub nieformalnej edukacji w zakresie
umiejetnosci korzystania z medidw, jest pozytywnym wskaznikiem, ze swiadomos¢ i zrozumienie
umiejetnosci korzystania z medidw stajg sie coraz bardziej powszechne. Sugeruje to, ze znaczna cze$é
populacji jest wyposazona w umiejetnosci niezbedne do krytycznej analizy i oceny informacji, ktére
napotykajg w réznych mediach, co ma kluczowe znaczenie w dzisiejszej erze cyfrowej, w ktdrej
powszechne sg fatszywe wiadomosci i dezinformacja.

Oznacza to jednak réwniez, ze prawie potowa respondentdw, tj. 49%, nie otrzymata zadnej edukacji w
zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw, co podkresla luke, ktérg nalezy sie zajgc. Brak edukacji
medialnej dla tej grupy moze sprawic, ze bedg oni bardziej podatni na dezinformacje i mniej zdolni do
odréznienia wiarygodnych informacji od fatszu. Podkresla to znaczenie rozszerzenia programow
umiejetnosci korzystania z medidw, aby dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw, zapewniajac, ze wiecej
0sOb jest przygotowanych do skutecznego poruszania sie po ztozonym krajobrazie medialnym.
Rozszerzenie tych dziatan edukacyjnych, zaréwno formalnie w szkotach, jak i nieformalnie poprzez
programy spotecznosciowe lub zasoby internetowe, moze znacznie zwiekszy¢ zdolnosé spoteczenstwa
do krytycznego angazowania sie w media i zmniejszy¢ wptyw dezinformacji. Jednak w potaczeniu z
powyzszymi ustaleniami (tj. wiekszos¢ ktdra zaznaczyta, ze zauwazyta fatszywe wiadomosci, rozumie
wpltyw fatszywych wiadomosci na demokracje, zycie, zdrowie itp.) moze to w rzeczywistosci
sugerowaé, ze mogg to zrobi¢ bez formalnej lub nieformalnej edukacji.

Dlatego moze to by¢ znak, ze ludzie mogg poprawi¢ swoje zachowanie w obliczu dezinformacji, jesli
naprawde chcg chroni¢ sie przed fatszywymi wiadomosciami i zapobiega¢ rozpowszechnianiu
dezinformacji, ale by¢ moze byliby bardziej skuteczni, gdyby skorzystali z dodatkowego szkolenia lub
edukacji. Otwiera to nowg dyskusje i przestrzen do dalszych badan na ten temat.
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Wykres #28

Czy otrzymates formalne lub pozaformalne
wyksztatcenie lub szkolenie w zakresie
umiejetnosci korzystania z mediow?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Srodki wykorzystywane do rozwijania umiejetnosci korzystania z mediow lub krytycznego myslenia

Wykres kotowy nr 29 ilustruje rézne srodki, ktére respondenci wykorzystali do rozwijania swoich
umiejetnosci korzystania z medidéw lub umiejetnosci krytycznego myslenia. Wykres jest podzielony na
kilka segmentow, z ktérych kazdy reprezentuje rézne metody uczenia sie lub rozwijania umiejetnosci.

Najwiekszy segment stanowig respondenci, ktérzy brali udziat w "szkoleniach bezposrednich". 119
oséb z 470 wybrato te opcje. Wskazuje to, ze 25% respondentdw ceni sobie bezposrednie,
interaktywne Srodowiska uczenia sie, w ktdrych mogg wspoétpracowacd z instruktorami i rowiesnikami
W czasie rzeczywistym.

Idac dalej, z6tty segment reprezentuje "Ogladanie filmoéw", wybrane przez 90 respondentdw. Sugeruje
to, ze cze$¢ oséb preferuje wizualne i samodzielne metody uczenia sie, ktére moga by¢ bardziej
dostepne i elastyczne.

Pomaranczowy segment pokazuje, zeze 67 respondentdéw korzystato z "kurséow online" w celu
rozwijania umiejetnosci korzystania z mediéw lub krytycznego myslenia.

Zielony segment, reprezentuje 72 respondentdw, ktérzy wybrali z "Zadne z powyzszych". Wskazuje to,
ze 15,3% uczestnikow moze nie starac sie aktywnie rozwija¢ tych umiejetnosci lub moze polegaé na
innych nieformalnych metodach niewymienionych na wykresie.

Szary segment, reprezentujgcy "Czytanie ksigzek, artykutéw" zostat wybrany przez 32 respondentéw,
co podkresla, ze niektdrzy wolg tradycyjne materiaty do nauki oparte na tekscie, aby poprawic¢ swoje
zrozumienie.

Jasnoniebieski segment oznaczajgcy "Stuchanie podcastéw" zostat wybrany przez 52 respondentéw.
Pokazuje to, ze tresci audio, ktdre mozna konsumowaé w podrdzy, sy rowniez popularng metoda
rozwijania umiejetnosci.
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Segment oznaczony jako "Inne srodki", reprezentuje 38 respondentdow, ktdorzy moga korzystaé z
alternatywnych metod nieujetych w innych kategoriach.

Ogdlnie rzecz biorac, wykres pokazuje, ze respondenci korzystajg z réznych metod rozwijania swoich
umiejetnosci korzystania z medidw i krytycznego myslenia, z wyrazng preferencjg dla szkolen
bezposrednich i tresci wizualnych. Ta réznorodnos¢ preferencji edukacyjnych podkresla znaczenie
oferowania szeregu zasobow edukacyjnych w celu zaspokojenia réznych potrzeb i styléw uczenia sie.

Wykres #29

Z jakich sposobdw rozwijania umiejetnosci korzystania z medidow lub
krytycznego myslenia korzystates(-as), jesli w ogéle z nich
korzystates(-as)?

P N

\

= Szkolenie bezposrednie = Kursy online Czytanie ksigzek, artykutéw
Ogladanie filméw = Stuchanie podcastow = Zadne z powyzszych
= Inne Srodki

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Preferowane formaty nauki

Nastepny wykres kotowy przedstawia preferowane przez respondentéw formaty nauki, z mozliwoscia
wielokrotnego wyboru. Wykres jest podzielony na segmenty, ktdre wskazujg réine formaty
preferowane przez ludzi podczas angazowania sie w dziatania edukacyjne.

Najwiekszy segment, zaznaczony na pomaranczowo, reprezentuje "kursy online", z 308 respondentami
wybierajgcymi te opcje. Sugeruje to, ze kursy online s3 najpopularniejszym formatem nauki wéréd
respondentéw, prawdopodobnie ze wzgledu na ich elastycznos¢, dostepnosé i ustrukturyzowany
charakter.

Niebieski segment wskazuje, ze 301 respondentéw preferuje nauke "osobistg". Wskazuje to na silng
preferencje dla tradycyjnych sal lekcyjnych, w ktérych mozliwa jest bezposrednia interakcja z
instruktorami i rowiesnikami, co utatwia bardziej angazujace i dynamiczne doswiadczenie edukacyjne.

Z6tty segment reprezentuje "Artykuly", wybrane przez 140 respondentéw. Odzwierciedla to
popularnos$¢ nauki wizualnej, w ktorej tresci mogg by¢ konsumowane w tatwym do przyswojenia
formacie, czesto czynigc ztozone tematy bardziej zrozumiatymi.

Szary segment wskazuje, ze 129 respondentow preferuje nauke poprzez "Ksigzki", podkreslajgc
niezmienng atrakcyjno$é nauki opartej na tekscie, gdzie czesto mozna znalez¢ dogtebne informacje i
szczegbdtowe wyjasnienia.
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Jasnoniebieski segment reprezentujacy "Wideo" zostat wybrany przez 127 respondentéw. Wybdr ten
wskazuje, ze wielu respondentéw ceni sobie zwiezte, skoncentrowane tresci, ktére mozna szybko
przeczytac i zrozumieé.

Najmniejszy segment stanowig "Podcasty", z 38 respondentami preferujgcymi ten format. Chociaz
opcja ta jest mniej popularna niz pozostate, pokazuje, ze niektére osoby lubig uczyé sie za
posrednictwem tresci audio, ktdre mozna wygodnie konsumowaé podczas takich czynnosci, jak
dojazdy do pracy lub ¢wiczenia.

Ogdlnie rzecz biorgc, wykres pokazuje, ze chociaz kursy online i nauka osobista sg najbardziej
preferowanymi formatami, istnieje rdwniez znaczne zainteresowanie filmami, ksigzkami i artykutami.
Ta rdoznorodnos$¢ preferencji podkresla znaczenie oferowania réznych formatéw uczenia sie, aby
dostosowac je do réznych styléw uczenia sie i potrzeb.

Wykres #30

Jaki jest preferowany format nauki?
(wielokrotnego wyboru)

m Obecnos¢ = Kurs online Ksigzka Artykut = Wideo = Podcast

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Preferencje dotyczgce tematow kursow z zakresu umiejetnosci korzystania z mediow i krytycznego
myslenia

Ponizszy wykres (nr 31) przedstawia preferencje respondentow dotyczgce tematéw kursu majacego
na celu rozwijanie umiejetnosci korzystania z medidw i krytycznego myslenia. Wykres przedstawia kilka
tematéw i pokazuje, ilu respondentéw wyrazito zainteresowanie kazdym z nich.

Najpopularniejszym tematem jest "Jak rozpozna¢ fatszywe wiadomosci i dezinformacje", co wskazuje,
ze duza liczba respondentéw chce nauczy¢ sie rozpoznawac i unika¢ fatszywych lub wprowadzajgcych
w btad informacji. Odzwierciedla to powszechne zaniepokojenie rozpowszechnieniem fatszywych
wiadomosci i cheé posiadania narzedzi do ich zwalczania.

Kolejnym najpopularniejszym tematem jest "Jak uzyska¢ dostep i zlokalizowa¢ odpowiednie media i
informacje", ktory réwniez cieszyt sie duzym zainteresowaniem. Sugeruje to, ze respondenci chcg
poprawi¢ swojg zdolno$¢ do znajdowania wiarygodnych i odpowiednich zrédet informacji, co jest
kluczowym elementem umiejetnosci korzystania z mediow.

Kolejne pytania: "Jak chroni¢ sie przed wptywem fatszywych wiadomosci” i "Jak oceniaé jakosc
mediéw" réwniez cieszyly sie duzym zainteresowaniem. Respondenci sg zainteresowani rozwijaniem
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umiejetnosci oceny wiarygodnosci i jakosci tresci medialnych, co jest niezbedne do Swiadomej
konsumpcji mediow.

Opcja "Jak korzysta¢ z medidw, aplikacji i innych narzedzi w codziennym Zzyciu” jest réwniez godna
uwagi, choé mniej respondentdw wybrato ten temat. Obszary te prawdopodobnie przemawiajg do
tych, ktdrzy chcg poprawié swoje praktyczne umiejetnosci poruszania sie po narzedziach cyfrowych lub
ktdrzy sg zaniepokojeni wptywem medidéw na ich osobiste decyzje.

Najmniej popularnym tematem, jest "Jak opracowac plany lekcji i wtgczaé...", co wskazuje, ze mniej
respondentdéw jest zainteresowanych tym podejsciem edukacyjnym, by¢ moze dlatego, ze jest ono
bardziej wyspecjalizowane lub skierowane do nauczycieli.

Ogdlnie rzecz biorgc Wykres nr 31 podkresla duze zainteresowanie naukg identyfikowania
dezinformacji i oceny jakosci mediéw, podkreslajgc znaczenie tych umiejetnosci w dzisiejszym
bogatym w informacje s$rodowisku. Rdéznorodnos$¢ wybranych tematéw odzwierciedla réwniez
zrdéznicowane potrzeby i obawy respondentéw w zakresie umiejetnosci korzystania z mediow i
krytycznego myslenia.

Wykres #31

Jakie tematy chciatbys poruszy¢ na kursie majgcym na celu rozwijanie
umiejetnosci korzystania z mediéw i krytycznego myslenia?

Jak opracowywac plany lekcji i wigczaé narzedzia do zajec¢?

Jak chroni¢ sie przed wptywem fatszywych wiadomosci?

Jak korzysta¢ z medidw, aplikacji i innych narzedzi w codziennym zyciu?
Jak oceniac jakos¢ medidéw

Jak rozpoznac fatszywe wiadomosci i dezinformacje?

Jak uzyska¢ dostep i zlokalizowa¢ odpowiednie media i Zrédta informacji?

0 50 100 150 200 250 300 350

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

5.12 Whnioski z kwestionariusza dla studentéw

Jesli chodzi o ankiete skierowang do studentdw, perspektywy 364 mtodych ludzi, ktdrzy odpowiedzieli
nam w dziesieciu europejskich krajach partnerow projektu, uzyskalismy kilka waznych spostrzezen, jak
wyjasniono na nastepnych stronach.

Co to sq fatszywe wiadomosci?

Nastepny wykres stupkowy (wykres nr 32) ilustruje postrzeganie przez respondentéw tego, co
uwazajy za "fatszywe wiadomosci". Wykres jest podzielony na trzy kategorie, z ktérych kazda
reprezentuje inng definicje lub charakterystyke fatszywych wiadomosci, zgodnie z pytaniami
zadawanymi studentom.
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Pierwsza kategoria oznaczona jako "Wiadomosci, ktére sg celowo pisane tak, aby byty niepoprawne”,
wskazuje na to, ze znaczna liczba respondentéw uwaza, ze fatszywe wiadomosci obejmujg tresci
celowo tworzone w celu wprowadzenia w btad lub dostarczenia fatszywych informacji. Fakt ten
podkresla powszechne zrozumienie, ze celowe wprowadzanie w bfad jest podstawowym elementem
fatszywych wiadomosci.

Druga kategoria, "Wiadomosci, ktére sg fatszywe i sfabrykowane," pokazuje silng zgode wsrdd
respondentéw, ze fatszywe wiadomosci sktadajg sie z catkowicie zmyslonych historii, ktére nie maja
podstaw w faktach. Sugeruje to, ze respondenci dostrzegajg rdinice miedzy niedoktadnym
relacjonowaniem a wiadomosciami, ktére sg catkowicie wymyslone.

Trzecia kategoria, "Fatszywe historie, ktére wydajg sie by¢é wiadomosciami, rozpowszechniane w
Internecie lub przy uzyciu innych mediéw" pokazuje, ze wielu respondentéw uwaza rozpowszechnianie
fatszywych informacji, szczegdlnie za posrednictwem platform cyfrowych, za ceche charakterystyczng
fatszywych wiadomosci. Wskazuje to na swiadomosé roli, jakg internet i media spotecznosciowe
odgrywajg w rozpowszechnianiu dezinformacji.

Ogdlnie rzecz biorgc wykres nr 32 pokazuje, ze respondenci majg kompleksowe rozumienie konceptu
fake newsoéw, obejmujgce celowe przektamania, sfabrykowane historie i rozpowszechnianie takich
tresci za posrednictwem réznych kanatéw medialnych. Odzwierciedla to zniuansowany poglad na
rozne formy, jakie moga przybieraé fatszywe wiadomosci i mechanizmy, za pomocg ktérych sie
rozprzestrzeniaja.

Wykres #32

Co wedtug ciebie jest "fatszywymi
wiadomosciami"?

Wiadomosci, ktore sg fatszywe i
sfabrykowane

Moot evonrane o [ N
niepoprawne

Fatszywe historie, ktore wydajg sie by¢
wiadomosciami, rozpowszechniane w
Internecie lub przy uzyciu innych mediow.

0 50 100 150 200 250

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Swiadomos¢ fatszywych wiadomosci

Nastepny wykres ilustruje sposdb, w jaki respondenci okreslajg, ze dana wiadomos¢ jest fatszywa.
Wykres jest podzielony na trzy segmenty, z ktérych kazdy reprezentuje inng metode uzywang przez
respondentow do identyfikowania fatszywych wiadomosci.

Niebieski segment, reprezentuje respondentéw, ktorzy polegajg na ,Zweryfikowanych faktach”" w
celu ustalenia, czy wiadomosci sg fatszywe. Wskazuje to, ze wielu respondentdéw ufa i polega na
procesach lub platformach sprawdzania faktéw w celu zweryfikowania doktadnosci napotykanych
wiadomosci.
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Czesc respondentow uwaza, ze wiadomosci sg fatszywe, gdy zostaty "odrzucone przez media gtdwnego
nurtu". Segment ten jest réwniez znaczacy, co pokazuje, ze znaczna czes$¢ respondentow opiera sie na
potepieniu lub sprostowaniu informacji przez media gtéwnego nurtu jako sygnale, ze informacje s3
fatszywe.

Respondenci, ktérzy uzywajg "witasnej oceny" do identyfikowania fatszywych wiadomosci, cho¢ jest to
najmniejszy segment, nadal podkreslajg, ze niektdre osoby polegajg na swojej osobistej ocenie lub
intuicji, aby okresli¢ wiarygodnos¢ wiadomosci.

Ogdlnie, wiekszos¢ respondentéw ktadzie duzy nacisk na weryfikacje zewnetrzng, poprzez
sprawdzanie faktéw lub media gtéwnego nurtu, w celu zidentyfikowania fatszywych wiadomosci,
podczas gdy mniejsza grupa ufa wiasnemu osadowi. Rozktad ten odzwierciedla znaczenie
wiarygodnych zrédet w zwalczaniu dezinformacji i rézne poziomy zaufania poszczegdlnych oséb do ich
wtasnej zdolnosci rozrézniania prawdy.

Wykres #33

Skad wiadomo, ze wiadomos¢ jest fatszywa?

B Factchecked B Wyrzucony przez media gtéwnego nurtu Wiasny osad

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Korzystanie z platform mediow spotecznosciowych

Wykres nr 34 przedstawia wykorzystanie réznych platform medidw spotecznosciowych wsréd
respondentéw. Kazda platforma jest wymieniona na osi pionowej, a liczba uzytkownikow jest
reprezentowana na osi poziomej.

Najpopularniejszymi platformami wsrdd respondentéw sg TikTok, Instagram i WhatsApp, z ktérych
kazda wykazuje wysoki poziom uzytkowania. TikTok i Instagram sg szczegdlnie widoczne, a stupki
rozciagaja sie najdalej w prawo, co wskazuje, ze platformy te s3 uzywane przez duzg czesc
respondentéw. WhatsApp réwniez wykazuje znaczne wykorzystanie, odzwierciedlajac jego
popularnosé jako platformy do przesytania wiadomosci.

Facebook, cho¢ nadal powszechnie uzywany, wykazuje nieco nizsze wykorzystanie w poréwnaniu z

TikTok i Instagramem, co wskazuje, ze cho¢ pozostaje kluczowg platformg, moze by¢ bardziej
popularny wsréd réznych grup demograficznych lub do réznych zastosowan.
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Inne platformy, takie jak YouTube, Snapchat i Twitter/X rdwniez wykazujg znaczne wykorzystanie, choé
w mniejszym stopniu niz wiodgce platformy. Sugeruje to, ze chociaz platformy te sg popularne, nie sg
tak powszechnie uzywane jak TikTok, Instagram i WhatsApp wsréd uczestnikow ankiety.

Rzadziej uzywane platformy obejmujg Google+, Pinterest, LinkedIn, Discord i Twitch, z duzo krétszymi
stupkami wskazujgcymi na nizszy poziom zaangazowania. Platformy te mogg by¢ przeznaczone dla
bardziej niszowych odbiorcéw lub konkretnych celéw, ktére nie sg atrakcyjne dla szerszej bazy
respondentow.

Ogdlnie rzecz biorgc, wykres pokazuje, ze TikTok, Instagram i WhatsApp sg dominujgcymi platformami
mediéw spotecznosciowych wsréd respondentdéw, odzwierciedlajgc szersze trendy w korzystaniu z
mediéw spotecznosciowych, w ktdérych tresci wizualne i aplikacje do przesytania wiadomosci
odgrywaja kluczowa role w codziennej komunikacji i konsumpcji tresci.

Wykres #34

Z ktorej z ponizszych platform mediow
spotecznosciowych korzystasz?

YouTube
Google+
Pinterest
LinkedIn
Whatsapp
Discord
Twitch
Snapchat
TikTok
Instagram
Twitter/X
Facebook

o
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Zrédta wiadomosci

Najczesciej uzywanym zrédtem wiadomosci wséréd respondentéw sg "media spotecznosciowe", ze
znacznie wiekszg liczbg uzytkownikdw w poréwnaniu z innymi kanatami. Sugeruje to, ze platformy
mediéw spotecznosciowych odgrywajg dominujgcg role w sposobie, w jaki respondenci uzyskujg
dostep do wiadomosci, prawdopodobnie ze wzgledu na wygode i natychmiastowosé, jaka oferuja.

Zrédta "online", takie jak strony internetowe z wiadomosciami lub aplikacje, znajduja sie na drugim
miejscu pod wzgledem popularnosci, cho¢ korzysta z nich znacznie mniej respondentéw niz z mediow
spotecznosciowych. Wskazuje to, ze choc tradycyjne internetowe platformy informacyjne pozostajg
wazne, sg one mniej preferowane w poréwnaniu z natychmiastowym dostepem zapewnianym przez
media spotecznosciowe.

"Telewizja" i "Radio/podcasty" sg réwniez wykorzystywane jako zrédta wiadomosci, cho¢ w mniejszym
stopniu. Te tradycyjne kanaty medialne nadal majg znaczenie, szczegdlnie dla tych, ktorzy preferuja
bardziej ustrukturyzowane lub stuchowe formy konsumpcji wiadomosci.
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"Drukowane" Zrodta wiadomosci, takie jak gazety i czasopisma, nalezg do najrzadziej
wykorzystywanych kanatéw, co odzwierciedla odejscie od mediéw drukowanych na rzecz platform
cyfrowych. Spadek ten jest zgodny z szerszymi trendami w konsumpcji medidw, gdzie dostep cyfrowy
jest bardziej powszechny.

Kategoria "Inne", ktéra obejmuje odpowiedzi, w ktérych uczestnicy okreslili alternatywne zrddta
wiadomosci, oraz kategoria "Nie szukam celowo wiadomosci" majg minimalng reprezentacje. Sugeruje
to, ze wiekszo$¢ respondentdw aktywnie angazuje sie w wiadomosci za posrednictwem okreslonych
kanatéw, zamiast biernie je napotykaé lub polegaé na mniej konwencjonalnych Zrédtach.

Ogdlnie rzecz biorgc, wsrdd respondentéw dominujgcg role w konsumpcji wiadomosci odgrywajg
media spotecznosciowe, a nastepnie tradycyjne Zrédta internetowe i telewizja, przy czym media
drukowane sg znacznie rzadziej wykorzystywane. Odzwierciedla to rosngce znaczenie platform
cyfrowych w ksztattowaniu sposobu, w jaki ludzie sg informowani.

Wykres #35

Jakie sg gtowne kanaty, z ktérych korzystasz jako
zrédto wiadomosci?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Swiadomos¢ napotkania fatszywych wiadomosci w przesztosci

Wykres kotowy nr 36 ilustruje $Swiadomos¢ respondentéw na temat napotkania fatszywych
wiadomosci lub celowo wprowadzajgcych w btad informacji. Respondentom zaproponowano trzy
alternatywne odpowiedzi: "Tak (okresl rodzaj)", "Nie" i "Nie jestem pewien".

Najwiekszy segment stanowig respondenci, ktorzy wybrali odpowiedz "nie jestem pewien". Wskazuje
to, ze znaczna czesé respondentdw nie jest pewna, czy zetkneta sie z fatszywymi wiadomosciami lub
wprowadzajgcymi w bfad informacjami, co odzwierciedla potencjalne wyzwania zwigzane z
identyfikacjg takich tresci lub brak pewnosci co do ich zdolnosci do ich rozpoznania.

Drugi co do wielkosci segment obejmuje respondentéw, ktérzy odpowiedzieli "Tak", przyznajac, ze
widzieli przyktady fatszywych wiadomosci lub wprowadzajgcych w bfad informacji. Sugeruje to, ze
wielu respondentdow jest swiadomych obecnosci dezinformacji w mediach, ktére konsumujg i moze
rozpoznac konkretne jej przypadki.
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Najmniejszy segment wskazuje osoby, ktére odpowiedziaty "Nie", co oznacza, ze nie zauwazylty lub s3g
przekonane, ze nie napotkaty fatszywych wiadomosci lub celowo wprowadzajgcych w btad informaciji.
Moze to odzwierciedlaé przekonanie, ze zrddta, z ktérymi sie kontaktujg, s wiarygodne lub brak
ekspozycji na takie tresci.

Wykres #36

Czy znasz przyktady fatszywych wiadomosci lub
celowo wprowadzajgcych w btad informacji?

= Tak (okresl rodzaj) = Nie Nie jestem pewien

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Czestotliwos¢ napotykania fatszywych wiadomosci

Studenci nie sg jednak przekonani, ze czesto majg do czynienia z fatszywymi wiadomosciami i
dezinformacja.

Najwiekszy stupek reprezentuje kategorie "Prawie nigdy", co wskazuje, ze wiekszos¢ respondentéw
rzadko spotyka sie z fatszywymi wiadomosciami. Sugeruje to, ze wiekszos¢ uczestnikow albo uwaza, ze
nie sg czesto narazeni na fatszywe wiadomosci, albo sg pewni swojej zdolnosci do ich unikania.

Kategoria "Raz w tygodniu" wskazuje, ze umiarkowana liczba respondentdw spotyka sie z fatszywymi
wiadomosciami co tydzien. Odzwierciedla to bardziej regularng, ale wcigz ograniczong ekspozycje na
dezinformacje.

Kategoria "Codziennie" pokazuje, ze mniej respondentéw codziennie spotyka sie z fatszywymi
wiadomosciami. Ta grupa moze by¢ bardziej zaangazowana w media lub platformy spotecznosciowe,
na ktdrych fatszywe wiadomosci sg bardziej rozpowszechnione.

Kategoria "Co godzine" wskazuje, ze tylko niewielka liczba respondentéw napotyka fatszywe
wiadomosci z tak duzg czestotliwoscia. Moze to obejmowacé osoby, ktére sg bardzo aktywne w
mediach spotecznosciowych lub na innych platformach internetowych, gdzie dezinformacja szybko sie
rozprzestrzenia.

Ogdlnie, podczas gdy niektérzy respondenci uwazajg, ze regularnie spotykajg sie z fatszywymi
wiadomosciami, wiekszo$¢ doswiadcza ich rzadko. Podkresla to zréinicowane doswiadczenia
poszczegdlnych oséb, jesli chodzi o narazenie na dezinformacje i sugeruje, ze chociaz fatszywe
wiadomosci sg powodem do niepokoju, mogg nie by¢ stale obecne dla wiekszosci ludzi.
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Wykres #37

Jak czesto spotykasz sie z fatszywymi
wiadomosciami?

Prawie nigdy
Raz w tygodniu

Kazdego dnia

Co godzine
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
Znajomi lub krewni udostepniajqgcy fatszywe wiadomosci

Wykres nr 38 pokazuje odpowiedzi respondentéw na pytanie, czy majg znajomych lub rodzine, ktorzy
celowo udostepnili fatszywe wiadomosci. Odpowiedzi sg podzielone na trzy opcje: "Tak", "Nie" i "Nie
jestem pewien".

Wiekszos¢ odpowiedzi znajduje sie w kategorii "Nie", co wskazuje, ze wiekszos¢ respondentéw uwaza,
ze ich znajomi lub cztonkowie rodziny nie dzielili sie celowo fatszywymi wiadomosciami. Sugeruje to
ogoblne przekonanie wsrdd respondentdw, ze ich bliskie kregi spoteczne nie angazujg sie w celowe
rozpowszechnianie dezinformacji.

Kategoria "Nie jestem pewien" wskazuje, ze znaczna cze$¢ respondentdéw nie jest pewna, czy ich
znajomi lub cztonkowie rodziny celowo udostepniajg fatszywe wiadomosci. Ta niepewnos¢ moze
odzwierciedla¢ trudnosci w rozpoznaniu intencji innych oséb lub brak swiadomosci na temat tresci
udostepnianych przez bliskie im osoby.

"Tak", co pokazuje, ze mniejsza liczba respondentédw uwaza, ze ma znajomych lub cztonkéw rodziny,
ktdrzy celowo udostepniajg fatszywe wiadomosci. Chociaz ta grupa jest najmniejsza, nadal podkresla,
ze celowe rozpowszechnianie dezinformacji jest przedmiotem troski niektdrych osdb.

Ogdlnie rzecz biorgc, podczas gdy wiekszo$¢ respondentéw ufa, ze ich kregi spoteczne nie

rozpowszechniajg celowo fatszywych wiadomosci, nadal istnieje znaczny poziom niepewnosci i pewne
obawy dotyczgce celowego wprowadzania w btgd w sieciach osobistych.

Wykres #38
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Czy masz znajomych lub rodzine, ktorzy
celowo udostepniajg fatszywe wiadomosci?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Doswiadczenie w oznaczaniu fatszywych wiadomosci

Wykres kotowy nr 39 ilustruje dos$wiadczenia respondentdéw zwigzane z oznaczaniem fatszywych
wiadomosci lub znajomoscig kogos, kto to zrobit. Pytanie dopuszczato odpowiedzi twierdzace i
przeczace.

Wiekszy segment reprezentuje respondentéw, ktérzy odpowiedzieli "Nie", co wskazuje, ze wiekszos¢
uczestnikéw sama nie oznaczyta fatszywych wiadomosci lub nie zna nikogo, kto to zrobit. Sugeruje to,
ze chociaz swiadomos¢ fatszywych wiadomosci moze by¢ wysoka, dziatanie w celu ich oznaczenia lub
zgtoszenia jest mniej powszechne wsréd tej grupy respondentow.

Mniejszy segment reprezentuje osoby, ktdre odpowiedziaty "Tak", co wskazuje, ze mniejsza czes¢
respondentdéw albo oznaczyta fatszywe wiadomosci, albo zna kogos, kto to zrobit. Odzwierciedla to
proaktywne podejscie niektdrych osdb do zwalczania dezinformacji, cho¢ wydaje sie, ze jest to
zachowanie mniejszosci.

Ogdlnie rzecz biorgc, podczas gdy niektdérzy respondenci sg zaangazowani w wysitki majgce na celu
identyfikacje i zgtaszanie fatszywych wiadomosci, wiekszo$¢ nie uczestniczyta w oznaczaniu takich
tresci. Moze to wskazywad na potrzebe zwiekszenia swiadomosci lub narzedzi, ktére utatwia ludziom
podejmowanie dziatan przeciwko dezinformacji.
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Wykres #39

Czy kiedykolwiek oznaczytes "fatszywe
wiadomosci"? lub jako Opcja: Czy znasz kogos,
kto oflagowat fatszywe wiadomosci?

m Tak = Nie

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Srodowisko, w ktérym omawiane sq fatszywe wiadomosci

Nastepny wykres stupkowy ilustruje rdzne konteksty, w ktdrych respondenci odpowiadali gdzie lub z
kim rozmawiajg na temat fatszywych wiadomosci. Wykres obejmuje kilka kategorii: "W szkole", "Z
przyjaciétmi”, "Z rodzing", "W pracy", "Inne miejsca" i "Nie rozmawiatem o fake newsach".
Najwieksza grupa reprezentuje dyskusje, ktdre miaty miejsce "W szkole", co wskazuje, ze jest to
najczestsze miejsce, w ktérym respondenci angazowali sie w rozmowy na temat fatszywych
wiadomosci. Sugeruje to, ze srodowiska edukacyjne sg kluczowymi przestrzeniami do poruszania tego
tematu, prawdopodobnie ze wzgledu na wigczenie umiejetnosci korzystania z mediéow do programoéw
nauczania lub powigzanych dyskusji w klasie.

Kolejne najczestsze konteksty to "Z przyjaciétmi” i "Z rodzing", z ktérych oba majg znaczne stupki, co
pokazuje, ze wielu respondentéw omawiato rédwniez fatszywe wiadomosci w swoich kregach
osobistych i spotecznych. Podkresla to znaczenie tematu w codziennych rozmowach oraz znaczenie
dyskusji réwiesniczych i rodzinnych w podnoszeniu swiadomosci i zrozumienia dezinformacji.

Kategoria "W pracy" ma krétszy stupek, co wskazuje, ze mniej respondentéw rozmawiato o fake
newsach w srodowisku zawodowym. Moze to odzwierciedlaé fakt, ze dyskusje na temat fatszywych
wiadomosci s3 mniej powszechne lub mniej priorytetowe w miejscu pracy w porédwnaniu z innymi
Srodowiskami. Po skierowaniu tego kwestionariusza do nieletnich i za posrednictwem kanatu
rozpowszechniania w szkotach, naturalne jest, ze tylko niewielka czes¢ z tych nieletnich respondentow
pracuje.

Kategoria "Inne miejsca", wraz z kategorig "Nie dyskutowatem o fake newsach", ma krétkie stupki,

co sugeruje, ze niewielka liczba respondentéw mogta dyskutowaé o fake newsach w nieokreslonych
miejscach, podczas gdy jeszcze mniejsza grupa w ogdle nie angazowata sie w takie dyskusje.
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Ogdlnie rzecz biorac, wykres wskazuje, ze fake newsy sg szeroko omawianym tematem, szczegdlnie w
srodowisku edukacyjnym oraz wsrdd przyjaciot i rodziny, podkreslajac ich znaczenie zaréwno w
formalnych, jak i nieformalnych dyskusjach.

Wykres #40

Czy omawiates(-as) temat fatszywych wiadomosci
w ktorejkolwiek z ponizszych sytuacji?

Nie rozmawiatem o fatszywych
wiadomosciach

Inne miejsca (nalezy okresli¢) [l
Wpracy
Z przyjaciotmi [ NG
Zrodzing [N

W szkole |
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Swiadomos¢ w zarzqdzaniu sposobem radzenia sobie z fatszywymi wiadomosciami

Nastepny wykres ilustruje postrzeganie przez respondentdw tego, czy zostali odpowiednio nauczeni
radzenia sobie z fatszywymi wiadomosciami. Trzy mozliwe odpowiedzi to "Tak", "Nie" i "Nie jestem
pewien".

Najwiekszy segment stanowig respondenci, ktérzy odpowiedzieli "Nie", co wskazuje, ze znaczna czesc
uczestnikéw uczestnikdw uwaza, ze nie zostali odpowiednio przeszkoleni w zakresie radzenia sobie z
fatszywymi wiadomosciami. Sugeruje to potencjalng luke w edukacji medialnej i potrzebe bardziej
kompleksowego szkolenia lub zasobdéw, aby wyposazy¢ osoby w umiejetnosci niezbedne do
identyfikowania i przeciwdziatania dezinformacji.

Odpowiedz "Nie jestem pewien" wskazuje na niepewnos$¢ wsrdd znacznej liczby respondentéw co do
tego, czy otrzymali wystarczajacg edukacje na ten temat. Moze to odzwierciedla¢ brak wiary w ich
umiejetnosci radzenia sobie z fatszywymi wiadomosciami lub niepewnos$¢ co do tego, co stanowi
odpowiednie przygotowanie.

Najmniejszy segment reprezentuje respondentéw, ktérzy odpowiedzieli "Tak", co oznacza, ze uwazaja,
ze zostali odpowiednio nauczeni radzenia sobie z fatszywymi wiadomosciami. Chociaz grupa ta jest
mniejsza, nadal pokazuje, ze niektdrzy uczestnicy czujg sie pewni swojej zdolnosci do nawigacji i
krytycznej oceny informacji, prawdopodobnie ze wzgledu na wczesniejszg edukacje lub osobiste
doswiadczenia.
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Wykres #41

Czy uwazasz, ze zostate$ odpowiednio nauczony
radzenia sobie z fatszywymi wiadomosciami?

= Tak Nie Nie jestem pewien

Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Postrzeganie wpfywu fatszywych wiadomosci na Zycie studentow

Studenci wydaja sie wierzy¢, ze nie sg oszukiwani przez fatszywe wiadomosci, ani nie sg ich ofiarami.
Wykres stupkowy ilustruje poglady respondentéw na temat stopnia, w jakim uwazajg, ze fatszywe
wiadomosci wptywajg na ich zachowanie i zachowanie ich znajomych, przy uzyciu skali od 1 (brak
wptywu) do 5 (znaczgcy wptyw).

Najbardziej widoczny stupek znajduje sie na poziomie 3, wskazujac, ze wiekszos¢ respondentéw uwaza,
ze fake newsy majg umiarkowany wptyw zaréwno na ich wtasne zachowanie, jak i na zachowanie ich
znajomych. Sugeruje to, ze chociaz respondenci uznajg wptyw fatszywych wiadomosci, nie postrzegajg
go jako cos pozytywnego lub negatywnego.

Poziomy 4 i 5, ktdre reprezentujg wyzsze poziomy wptywu, sg krétsze, ale nadal znaczace. Wskazuje
to, ze znaczna cze$é respondentéw uwaza, ze fatszywe wiadomosci maja silny wptyw na zachowanie
ich samych lub ich znajomych, odzwierciedlajgc obawy dotyczgce perswazyjne;j sity dezinformacji.

Poziomy 1i 2, ktdre reprezentujg dolny koniec skali wptywu, pokazujg, ze mniej respondentéw uwaza,
ze fatszywe wiadomosci majg niewielki lub zaden wptyw na zachowanie. Sugeruje to, ze chociaz
niektére osoby moga czuc sie odporne na skutki fatszywych wiadomosci, sg one w mniejszosci.

Ogdlnie rzecz biorgc, wiekszo$¢ respondentéw przyznaje, ze fake newsy majg co najmniej
umiarkowany wptyw na zachowanie, a znaczna liczba przyznaje, ze wptyw ten jest silniejszy.
Odzwierciedla to Swiadomos¢ wszechobecnego charakteru fatszywych wiadomosci i ich potencjatu do
ksztattowania postrzegania i dziatann w kregach spotecznych.

Wykres #42
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Czy uwazasz, ze fatszywe wiadomosci majg wptyw
na Twoje zachowanie i zachowanie Twoich
znajomych?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wiarygodnosé mediow spotecznosciowych jako Zrédta wiadomosci

Wykres stupkowy na wykresie nr 43 przedstawia przeglad tego, jak uczniowie ocenili wiarygodnos$é
medidéw spotecznosciowych jako Zrédta wiadomosci, z ocenami od 1 (najmniej godne zaufania) do 4
(najbardziej godne zaufania).

Najwieksza liczba studentéw ocenita media spotecznosciowe na poziomie 3, co wskazuje, ze znaczna
czes¢ respondentéw uwaza media spotecznosciowe za umiarkowanie godne zaufania. Sugeruje to, ze
chociaz studenci mogg znalez¢ wiarygodne informacje w mediach spotecznosciowych, pozostajg
ostrozni i nie ufajg im w petni jako gtéwnemu Zzrédtu wiadomosci.

Poziom 4, ktéry reprezentuje najwyzszy poziom zaufania, ma réwniez znaczng liczbe odpowiedzi, co
pokazuje, ze wielu ucznidw uwaza media spotecznosciowe za godne zaufania zrédto. Moze to oznacza,
ze niektdérzy uczniowie majg zaufanie do konkretnych zrédet, ktdre Sledzg na tych platformach lub
wierzg w autentycznosé tresci generowanych przez uzytkownikéw.

Poziom 2, ktéry wskazuje na nizszy poziom zaufania, ma réwniez znacznga liczbe odpowiedzi. Sugeruje
to, ze znaczna grupa studentdw sceptycznie podchodzi do mediéw spotecznosciowych,
prawdopodobnie ze wzgledu na powszechno$¢ dezinformacji lub rézng wiarygodnos¢ tresci
udostepnianych na tych platformach.

Najmniejsza liczba studentdw ocenita media spotecznosciowe na poziomie 1, co wskazuje, ze mniejsza
czes¢ respondentdw uwaza media spotecznosciowe za najmniej godne zaufania Zrédto wiadomosci.
Chociaz grupa ta jest mniejsza, podkresla to obecno$¢ silnego sceptycyzmu wsrédd niektérych
studentdw w odniesieniu do wiarygodnosci informacji w mediach spotecznosciowych.

Ogdlnie rzecz biorac, zauwazyliSmy mieszane postrzeganie wiarygodnosci mediéw spotecznosciowych
wsrdd studentéw, z tendencjg do umiarkowanego zaufania, ale takze znacznego sceptycyzmu.

Wykres #43
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Media spotecznosciowe
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wiarygodnos¢ gazet i stron internetowych jako Zrédet wiadomosci
Wykres nr 44 ilustruje, jak studenci ocenili wiarygodnos¢ gazet i stron internetowych jako zrédet
wiadomosci, z ocenami od 1 (najmniej godne zaufania) do 5 (najbardziej godne zaufania).

Wiekszos¢ studentéw ocenita gazety i strony internetowe na poziomie 4 i 3, przy czym poziom 4 miat
najwiecej odpowiedzi. Sugeruje to, ze znaczna ucznidw uwaza te Zrédta za godne zaufania,
prawdopodobnie ze wzgledu na ugruntowang reputacje wielu internetowych serwiséw
informacyjnych i profesjonalne standardy dziennikarskie, ktérych przestrzegaja.

Poziom 3, ktdry jest réwniez wysoko oceniany, wskazuje, ze wielu ucznidw postrzega gazety i strony
internetowe jako umiarkowanie godne zaufania. Odzwierciedla to pewien poziom zaufania, ale
sugeruje réwniez, ze uczniowie mogg nadal podchodzi¢ do tych Zrédet z pewng ostroznoscia, byé moze
z powodu obaw o stronniczos¢ lub szybkosé publikowania wiadomosci w Internecie.

Poziom 2 ma mniej odpowiedzi, co wskazuje, ze niektdrzy uczniowie sg sceptycznie nastawieni do
gazet i stron internetowych, by¢ moze kwestionujgc ich doktadnos$é lub obiektywnosé.

Poziom 1, ocena najmniejszego zaufania, ma najmniej odpowiedzi, co pokazuje, ze niewielka czes¢
ucznidw ma bardzo mate zaufanie do gazet i stron internetowych. Moze to odzwierciedla¢ obawy
dotyczace sensacji, clickbaitéw lub konkretnych doswiadczen z niewiarygodnymi zrédtami wiadomosci

online.
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Wykres #44
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
Wiarygodnos¢ telewizji jako Zzrodta wiadomosci

Jak pokazano na wykresie #45, najwieksza liczba studentéw ocenita telewizje na poziomie 4, co
wskazuje, ze wielu studentéw uwaza telewizje za dos¢ wiarygodne zrédto wiadomosci. Sugeruje to, ze
pomimo rozwoju mediéw cyfrowych, telewizja pozostaje szanowanym i wiarygodnym Zzrédtem
informacji dla znacznej czesci populacji studentéw.

Poziom 3 réwniez otrzymat znaczng liczbe odpowiedzi, co odzwierciedla fakt, ze wielu uczniéw
postrzega telewizje jako umiarkowanie godng zaufania. Sugeruje to, ze chociaz telewizja jest ogdlnie
godna zaufania, niektérzy uczniowie mogag nadal podchodzi¢ do niej z pewng ostroznoscia,
prawdopodobnie z powodu obaw o stronniczos¢ lub sensacje.

Poziom 2 ma mniej odpowiedzi, co wskazuje, ze niektdrzy uczniowie sg sceptyczni co do wiarygodnosci
wiadomosci telewizyjnych, by¢ moze kwestionujac doktadnosé lub obiektywnosé tresci, ktére widzg w
telewizji.

Poziom 1, ocena najmniejszego zaufania, ma najmniej odpowiedzi, co pokazuje, ze tylko niewielka
czes¢ ucznidw ma bardzo mate zaufanie do telewizji jako Zzrédta wiadomosci. Moze to odzwierciedlaé
obawy dotyczace sensacji, postrzeganej stronniczosci lub konkretnych negatywnych doswiadczen z
wiadomosciami telewizyjnymi.

Poziom 5, reprezentujgcy najwyzszy poziom zaufania, ma rowniez mniejszg liczbe odpowiedzi, co
wskazuje, ze tylko mniejszo$¢ uczniow ma petne zaufanie do telewizji jako Zrodta wiadomosci.
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Wykres #45

Telewizja
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rodto: Dane zebrane przez partnerédw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wiarygodnos¢ radia jako Zrédta wiadomosci

Jak pokazano na wykresie #46, wiekszos¢ studentéw ocenita radio na poziomie 3, co wskazuje, ze wielu
studentdw postrzega radio jako umiarkowanie godne zaufania. Sugeruje to, ze chociaz studenci
ogélnie ufajg radiu jako zrédtu wiadomosci, nadal mogg podchodzi¢ do niego z pewng ostroznoscig,
prawdopodobnie z powodu obaw o jakos¢ lub obiektywnos¢ tresci.

Poziom 4 ma réwniez znaczng liczbe odpowiedzi, co odzwierciedla fakt, ze znaczna czes¢ studentéw
uwaza radio za godne zaufania zrédto wiadomosci. Sugeruje to, ze radio jest nadal uwazane za
wiarygodne medium do rozpowszechniania wiadomosci przez wielu studentow.

Poziom 2 ma mniej odpowiedzi, co wskazuje, ze niektdrzy uczniowie sg sceptyczni co do wiarygodnosci
radia, prawdopodobnie kwestionujgc jego znaczenie lub doktadnosé tresci.

Poziom 1, ocena najmniejszego zaufania, ma najmniej odpowiedzi, co pokazuje, ze tylko niewielka
czes¢ uczniéw ma bardzo mate zaufanie do radia jako Zrédta wiadomosci. Moze to byé spowodowane
konkretnymi negatywnymi doswiadczeniami lub ogdlng preferencjg dla innych medidw.
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.
Wiarygodnos¢ drukowanych gazet i czasopism jako Zzrédet wiadomosci

Najwieksza liczba studentdw ocenita drukowane gazety i czasopisma na poziomie 3, co wskazuje, ze
znaczna cze$¢ studentéw uwaza te zrédta za umiarkowanie godne zaufania, jak pokazano na wykresie
#47. Sugeruje to, ze chociaz media drukowane sg ogdlnie szanowane, studenci mogg nadal zachowac¢
ostroznosc i nie polegac na nich w petni jako na gtdéwnym Zzrddle wiadomosci.

Poziom 4 réwniez otrzymat znaczng liczbe odpowiedzi, co pokazuje, ze wielu uczniéw postrzega
drukowane gazety i czasopisma jako godne zaufania. Odzwierciedla to wysoki stopiei zaufania do
zdolnosci tradycyjnych mediéw do dostarczania wiarygodnych i doktadnych informaciji.

Poziom 5, najwyzszy poziom wiarygodnosci, ma znaczng liczbe odpowiedzi, co wskazuje, ze mniejsza,
ale znaczaca grupa studentédw catkowicie ufa drukowanym gazetom i czasopismom jako Zrédtom
wiadomosci. Mozna to przypisaé postrzeganej doktadnosci i standardom redakcyjnym zwigzanym z
dziennikarstwem drukowanym.

Poziomy 2 i 1, ktdre reprezentujg nizsze poziomy zaufania, majg mniej odpowiedzi. Sugeruje to, ze
chociaz niektérzy uczniowie sg sceptyczni wobec medidw drukowanych, uwazajgc je za mniej godne
zaufania, stanowig oni mniejszos¢.
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wiek
Wykres nr 48 ilustruje rozktad respondentéw w trzech réznych grupach wiekowych: 12-15 lat, 16-18
lati 18+ lat.

Wiekszos$¢ respondentdw nalezy do grupy wiekowej 16-18 lat, na co wskazuje najwyzszy stupek.
Sugeruje to, ze ankieta zostata wypetniona gtéwnie przez osoby w tym przedziale wiekowym, co czyni
ja najbardziej reprezentatywng grupg demograficzng w badaniu.

Kolejng co do wielkosci grupg jest kategoria wiekowa 12-15 lat, co pokazuje, ze w badaniu wzieta
rowniez udziat znaczna liczba mtodszych nastolatkdw. Grupa ta, cho¢ mniejsza niz kategoria 16-18 lat,
nadal stanowi znaczng czes¢ respondentow.

Najmniejszy stupek reprezentuje grupe wiekowga 18+, wskazujac, ze najmniej respondentéw nalezy do
tej kategorii. Sugeruje to, ze starsza mtodziez lub mtodzi dorosli byli mniej reprezentowani w ankiecie.

Ogdlnie rzecz biorgc, wykres pokazuje, ze wiekszos¢ respondentdw jest w wieku od 16 do 18 lat,
nastepnie osoby w wieku 12-15 lat, a grupa 18+ jest najmniej reprezentowana. Ten rozktad wieku
zapewnia kontekst do interpretacji wynikédw ankiety, poniewaz zgtoszone poglady i zachowania
prawdopodobnie najbardziej odzwierciedlajg osoby w grupie wiekowej 16-18 lat.
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Ptec¢
Wykres kotowy przedstawia rozktad ptci respondentéw ankiety. Wykres jest podzielony na trzy

segmenty reprezentujgce "kobiete", "mezczyzne" i "wole nie mowic".

Najwiekszy segment stanowig respondentki, co wskazuje, ze wiekszo$¢ uczestnikéw badania
identyfikuje sie jako kobiety. Sugeruje to wyzszy poziom uczestnictwa studentek w poréwnaniu do
innych ptci.

Drugi co do wielkosci segment stanowig respondenci ptci meskiej. Segment ten jest mniejszy niz grupa
kobiet, co wskazuje, ze mniej mezczyzn wzieto udziat w ankiecie, ale nadal stanowig oni znaczng czes$¢
respondentow.

Najmniejszy segment reprezentuje osoby, ktérektdrzy woleli nie ujawniaé¢ swojej pifci. Ta grupa jest

najmniej reprezentowana, co sugeruje, ze tylko niewielka liczba respondentéw zdecydowata sie
zachowac swojg pteé¢ w tajemnicy.
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Wykres #49

Jakiej jestes ptci?
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Zrédto: Dane zebrane przez partneréw projektu MILES. Grafika zredagowana przez OLAE.

Wyzwania i przyszte kierunki

Rozprzestrzenianie sie fatszywych wiadomosci i dezinformacji w catej Europie stato sie kwestig
krytyczng, zagrazajgcq procesom demokratycznym, podwazajgcg zaufanie do instytucji i
zaktécajacg spodjnosé spoteczny. Niniejszy raport bada potrzeby, wyzwania i obiecujace
praktyki zwigzane ze zwalczaniem dezinformacji na poziomie europejskim. Analizujgc
istniejgce strategie i identyfikujac braki, raport zawiera zalecenia dotyczagce wzmocnienia
wysitkdw na rzecz przeciwdziatania dezinformacji i promowania umiejetnosci korzystania z
mediow na catym kontynencie. W ostatnich latach kwestia fatszywych wiadomosci i
dezinformacji staje sie coraz bardziej powszechna w catej Europie, co ma daleko idgce
konsekwencje dla demokratycznych spoteczenstw.
Rozwdj medidw cyfrowych zrewolucjonizowat sposéb rozpowszechniania informacji, ale takze
ufatwit szybkie rozprzestrzenianie sie fatszywych i wprowadzajgcych w btad tresci. Zjawisko to
byto szczegdlnie widoczne w okresach wybordéw, kryzyséw zdrowia publicznego i waznych
wydarzen spoteczno-politycznych, w ktérych dezinformacja byta wykorzystywana do
manipulowania opinig publiczng i podwazania zaufania do instytucji demokratycznych.
Wptyw fatszywych wiadomosci nie ogranicza sie do jednego kraju; jest to problem
ogoélnoeuropejski, ktéry wymaga skoordynowanych wysitkéw. Podczas gdy niektére kraje
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europejskie aktywnie wdrazajg srodki majace na celu zwalczanie dezinformacji, inne wciaz

zmagajg sie z wyzwaniami stawianymi przez cyfrowy krajobraz informacyjny. Niniejszy raport
ma na celu dostarczenie szczegétowe] analizy potrzeb, wyzwan i obiecujacych praktyk w
zwalczaniu fatszywych wiadomosci w catej Europie. Rozumiejgc te czynniki, decydenci,
nauczyciele i organizacje medialne mogg opracowac skuteczniejsze strategie przeciwdziatania
dezinformacji i zwiekszania umiejetnosci korzystania z mediow.

W ostatnich latach Europa byta Swiadkiem znaczacych kampanii dezinformacyjnych
ukierunkowanych na wybory i referenda. Na przyktad, wybory prezydenckie we Francji w 2017
r. byty pod silnym wptywem dezinformacji rozpowszechnianej za posrednictwem mediow
spotecznosciowych, majacej na celu podwazenie integralnosci procesu wyborczego. Podobnie
w wyborach federalnych w Niemczech odnotowano wzrost liczby fatszywych wiadomosci,
czesto wykorzystywanych do ksztattowania opinii wyborcéow w delikatnych kwestiach, takich
jak imigracja i bezpieczenstwo narodowe.

Referendum w sprawie Brexitu w Wielkiej Brytanii rowniez podkreslito site dezinformacji w
ksztattowaniu opinii publicznej, a wprowadzajagce w btad twierdzenia na temat Unii
Europejskiej odegraty znaczaca role w jego wyniku. W Europie Wschodnie]j kraje takie jak
Wegry i Polska stanety w obliczu wyzwan zwigzanych ze sponsorowanymi przez panstwo
kampaniami dezinformacyjnymi majgcymi na celu wzmocnienie autorytarnych narracji i
zdyskredytowanie Unii Europejskiej.

Wptyw fatszywych wiadomosci wykracza poza sfere polityczng, wptywajac na zdrowie
publiczne, bezpieczenstwo i zaufanie spofeczne. Podczas pandemii COVID-19 Europa
doswiadczyta ogromne;j fali dezinformacji na temat wirusa i szczepionek, co doprowadzito do
dezorientacji i wahan opinii publicznej. Ruchy antyszczepionkowe w krajach takich jak Wiochy
i Francja byty podsycane przez fatszywe informacje, przyczyniajac sie do nizszych wskaznikéw
szczepien i zwiekszonego ryzyka dla zdrowia publicznego.

Umiejetno$é korzystania z medidow jest kluczowym elementem w walce z fatszywymi
wiadomosciami i dezinformacjg. Obejmuje ona wyposazenie oséb w umiejetnosci potrzebne
do krytycznej oceny informacji, zrozumienia zrédet wiadomosci i rozréznienia miedzy
tresciami wiarygodnymi a fatszywymi. W Europie istnieje znaczna potrzeba zwiekszenia
umiejetnosci korzystania z mediow, szczegdlnie wsrdd miodszych populacji i 0oséb o nizszym
poziomie formalnego wyksztatcenia. Finlandia jest liderem w edukacji medialnej, wigczajac ja
do krajowego programu nauczania od najmtodszych lat. To proaktywne podejscie
zaowocowato populacjg, ktéra jest lepiej przygotowana do przeciwstawiania sie
dezinformacji. Natomiast inne kraje europejskie dopiero niedawno zaczety traktowad
priorytetowo umiejetnos¢ korzystania z medidw i istnieje pilna potrzeba rozszerzenia tych
inicjatyw, aby dotrze¢ do szerszych segmentow populacji. Zwiekszenie umiejetnosci
korzystania z medidw wigze sie réwniez z podjeciem konkretnych wyzwan zwigzanych z
mediami spotecznosciowymi. Biorgc pod uwage, ze wiele o0sdb, zwtaszcza mtodszych,
konsumuje wiekszo$¢ swoich wiadomosci za posrednictwem platform mediow

spotecznosciowych, konieczne jest nauczenie ich, jak odpowiedzialnie poruszac sie po tych
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platformach. Obejmuje to zrozumienie, w jaki sposdb algorytmy wptywajg na tresci, ktére

widzg, rozpoznawanie oznak fatszywych wiadomosci i umiejetnos¢ weryfikowania informacji
przed ich udostepnieniem. Unia Europejska uznata znaczenie umiejetnosci korzystania z
mediéw w zwalczaniu dezinformacji. Polityka UE w zakresie Umiejetnosci Korzystania z
Mediow podkresla potrzebe skoordynowanych wysitkdbw we wszystkich panstwach
cztonkowskich w celu poprawy edukacji medialnej, szczegdlnie w erze cyfrowej. Inicjatywy
takie jak Europejski Tydzien Umiejetnosci Korzystania z Medidéw majg na celu podnoszenie
Swiadomosci i promowanie najlepszych praktyk w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw
na catym kontynencie.

Kolejng krytyczng potrzebg w zwalczaniu fatszywych wiadomosci jest ustanowienie i
wzmocnienie ram regulacyjnych ktére mogg skutecznie przeciwdziatac rozprzestrzenianiu sie
dezinformacji. W Europie Unia Europejska podjeta znaczgce kroki w celu stworzenia
bezpieczniejszego Srodowiska online poprzez inicjatywy takie jak Akt o ustugach cyfrowych
(DSA) i Europejski kodeks postepowania w zakresie dezinformacji. Przepisy te majg na celu
zwiekszenie przejrzystosci platform cyfrowych i pociggniecie ich do odpowiedzialnosci za
tresci, ktore udostepniajg. DSA stanowi znaczacy postep w podejsciu UE do regulowania
platform internetowych. Wprowadza bardziej rygorystyczne wymogi dla platform w zakresie
monitorowania i usuwania nielegalnych tresci, w tym fatszywych wiadomosci, oraz naktada
kary za nieprzestrzeganie przepisdw. Te ramy regulacyjne majg na celu ochrone
konsumentdéw, zapewnienie przejrzystosci i stworzenie bardziej odpowiedzialnego
ekosystemu cyfrowego. Ponadto unijny kodeks postepowania w zakresie dezinformac;ji,
uruchomiony w 2018 r., byt dobrowolnym porozumieniem z gtéwnymi platformami
internetowymi, takimi jak Facebook, Google i Twitter, w celu zwalczania dezinformaciji.
Chociaz poczyniono postepy, skuteczno$é tego kodeksu byta ograniczona przez jego
dobrowolny charakter, co doprowadzito do wezwan do wprowadzenia bardziej wigzacych
Srodkdéw. Istnieje réwniez potrzeba wiekszej wspdtpracy miedzy krajami europejskimi w celu
stworzenia jednolitego podejscia do regulacji platform cyfrowych. Dezinformacja nie zna
granic, a fragmentaryczne podejscie regulacyjne bedzie mniej skuteczne w zwalczaniu jej
rozprzestrzeniania sie. Kraje europejskie powinny wspétpracowaé w celu zharmonizowania
swoich przepiséw i mechanizméw egzekwowania prawa, zapewniajac spdjne zwalczanie
dezinformacji na catym kontynencie.

Swiadomosé spoteczna jest kolejnym kluczowym elementem w walce z fatszywymi
wiadomosciami. Edukacja spoteczenstwa na temat niebezpieczenstw zwigzanych z
dezinformacjg i sposobdéw jej rozpoznawania ma zasadnicze znaczenie dla wspierania bardziej
Swiadomego i czujnego spotfeczenstwa. Kampanie uswiadamiajgce mogg odegrac¢ znaczaca
role w tagodzeniu wptywu fatszywych wiadomosci, zachecajac jednostki do krytycznej oceny
napotykanych informacji i poszukiwania wiarygodnych Zrédet. Komisja Europejska wsparta
kilka inicjatyw majgacych na celu podniesienie sSwiadomosci spotecznej na temat zagrozen
zwigzanych z dezinformacjg. Obejmujg one unijng kampanie "#ThinkBeforeSharing", ktéra
zacheca uzytkownikéw medidow spotecznosciowych do weryfikowania doktadnosci informacji

przed udostepnieniem ich online. Takie kampanie maja kluczowe znaczenie dla tworzenia
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kultury krytycznego myslenia i sceptycyzmu wobec niezweryfikowanych informacji. Publiczne

kampanie uswiadamiajgce powinny by¢ dostosowane do rézinych grup demograficznych,
biorgc pod uwage réine poziomy umiejetnosci korzystania z mediéw i zaangazowania
cyfrowego w catej Europie. Na przyktad mtodsi odbiorcy mogg odnies¢ korzysci z kampanii
wykorzystujgcych influenceréw mediow spotecznosciowych do promowania umiejetnosci
korzystania z medidw, podczas gdy starsi dorosli mogg lepiej reagowaé na tradycyjne kanaty
medialne, takie jak telewizja i prasa. Co wiecej, publiczne kampanie uswiadamiajgce powinny
nie tylko skupiac sie na negatywnych aspektach fatszywych wiadomosci, ale takze promowa¢d
pozytywne zachowania, takie jak sprawdzanie faktdw, odpowiedzialne dzielenie sie
informacjami i wspieranie wiarygodnych zrédet wiadomosci. Wspierajgc kulture krytycznego
myslenia i sceptycyzmu wobec niezweryfikowanych informacji, kampanie te mogg poméc
ograniczy¢ rozprzestrzenianie sie fatszywych wiadomosci i ich wptyw na spoteczerstwo.
Jednym z najwazniejszych wyzwan w zwalczaniu fatszywych wiadomosci jest rola platform
medidw spotecznosciowych w ich rozpowszechnianiu. Media spotecznosciowe zmienity
sposodb, w jaki ludzie konsumujg wiadomosci, umozliwiajagc szybkie i szerokie
rozprzestrzenianie sie informacji - zaréwno prawdziwych, jak i fatszywych. Algorytmy
wykorzystywane przez te platformy czesto nadajg priorytet tresciom, ktére generuja
zaangazowanie, co moze obejmowac sensacyjne lub wprowadzajgce w btad informacje. Unia
Europejska dostrzegta wyzwanie, jakie stanowig platformy mediéw spotecznosciowych i
podjeta kroki w celu jego pokonania poprzez regulacje takie jak Akt o Ustugach Cyfrowych.
Regulacja medidw spotecznosciowych pozostaje jednak ztozona ze wzgledu na ogromne ilosci
tresci generowanych kazdego dnia i potrzebe zréwnowazenia wolnosci stowa z zapobieganiem
szkodliwe] dezinformacji. Rola medidéw spotecznosciowych w rozpowszechnianiu fatszywych
wiadomosci jest dodatkowo komplikowana przez efekt komora echa/pogtosowa (z ang. echo
chamber), w ktdrej uzytkownicy sg bardziej narazeni na informacje, ktére wzmacniajg ich
istniejgce przekonania. Moze to prowadzi¢ do utrwalania fatszywych narracji i utrudniaé
korygowanie dezinformacji. Sprostanie temu wyzwaniu wymaga nie tylko Srodkéw
regulacyjnych, ale takze wysitkdw na rzecz promowania umiejetnosci cyfrowych i krytycznego
myslenia wsrod uzytkownikéow medidw spotecznosciowych. Wysitki Unii Europejskiej na rzecz
wspotpracy z firmami z branzy medidow spotecznosciowych doprowadzity do pewnych
ulepszen, takich jak wprowadzenie bardziej rygorystycznych zasad moderowania tresci.
Jednak srodki te sg czesto reaktywne, a nie proaktywne, a skutecznos¢ samoregulacji przez te
platformy zostata zakwestionowana. Potrzeba bardziej rygorystycznego nadzoru i
odpowiedzialnosci jest oczywista, poniewaz rozprzestrzenianie sie fatszywych wiadomosci za
posrednictwem medidw spotecznosciowych nadal stanowi powazny problem.

Zaufanie do medidéw i instytucji publicznych jest kolejnym krytycznym wyzwaniem w walce z
dezinformacjg. W catej Europie rosnie nieufno$é¢ do tradycyjnych medidow, napedzana
postrzeganiem stronniczosci, sensacji i wptywow politycznych. Nieufnos$¢ ta moze prowadzic
do poszukiwania alternatywnych Zzrodet informacji, ktére moga by¢ mniej wiarygodne i
bardziej podatne na rozpowszechnianie fatszywych wiadomosci. Spadek zaufania do

tradycyjnych medidw jest ztozong kwestia, na ktérg wptyw ma kilka czynnikéw, w tym wzrost
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populizmu, rosngca polaryzacja dyskursu politycznego i rozprzestrzenianie sie mediéw

cyfrowych. W niektérych krajach europejskich brak zaufania zostat pogtebiony przez
sponsorowane przez panstwo kampanie dezinformacyjne, ktére majg na celu podwazenie
zaufania publicznego do instytucji demokratycznych i mediéw. Odbudowa zaufania do
medidw i instytucji publicznych wymaga wieloaspektowego podejscia. Organizacje medialne
muszg priorytetowo traktowac przejrzystosé, doktadnos$é i odpowiedzialno$¢ w swoich
raportach. Powinny rowniez angazowac sie w weryfikacje faktéw i zapewnia¢ kontekst dla
ztozonych kwestii, aby pomdc odbiorcom lepiej zrozumiec¢ wiadomosci, ktére konsumujg. Na
poziomie europejskim inicjatywy takie jak Europejska Ustawa o Wolnosci Medidw majg na
celu ochrone niezaleznosci i pluralizmu medidéw, ktére sg kluczowe dla utrzymania zaufania
publicznego. Zapewniajac, ze media dziatajg bez nadmiernych naciskow politycznych i
komercyjnych, UE dazy do stworzenia Srodowiska, w ktérym wiarygodne dziennikarstwo moze
sie rozwijac. Co wiecej, instytucje publiczne muszg poprawié swoje strategie komunikacyjne,
aby dostarczad spoteczeristwu jasnych, opartych na faktach i aktualnych informacji. Obejmuje
to przejrzysto$é zrodet informacji i proceséw decyzyjnych. W ten sposéb mogg pomodc
przeciwdziataé rozprzestrzenianiu sie dezinformacji i przywréci¢ zaufanie publiczne do ich
autorytetu.

Dysproporcje edukacyjne w Europie stanowig powazne wyzwanie w promowaniu
umiejetnosci korzystania z medidéw i krytycznego myslenia. W krajach z dobrze rozwinietymi
systemami edukacji uczniowie czesciej otrzymujg instrukcje w zakresie umiejetnosci
korzystania z medidéw, co pozwala im skuteczniej poruszac sie w cyfrowym krajobrazie. Jednak
w krajach, w ktorych systemy edukacji s mniej solidne lub w ktérych umiejetnosci korzystania
z medidw nie sg traktowane priorytetowo, jednostki mogg by¢ bardziej podatne na
dezinformacje. Unia Europejska dostrzegta te rozbieznosci i wezwata do zwiekszenia wysitkow
na rzecz witgczenia umiejetnosci korzystania z mediéw do programéw nauczania w panstwach
cztonkowskich. Inicjatywy takie jak unijny plan dziatania na rzecz edukacji cyfrowej podkreslajag
potrzebe nabycia przez wszystkich obywateli umiejetnosci cyfrowych, w tym umiejetnosci
krytycznej oceny tresci online. Zniwelowanie tych réznic wymaga skoordynowanych wysitkéw
rzaddw, instytucji edukacyjnych i organizacji spoteczenstwa obywatelskiego. Niezbedne jest
zapewnienie, ze edukacja medialna jest dostepna dla wszystkich, niezaleznie od pochodzenia
spoteczno-ekonomicznego lub potozenia geograficznego. Obejmuje to zapewnienie zasobow
i szkolen dla nauczycieli, opracowywanie programow nauczania dostosowanych do wieku oraz
wspieranie mozliwosci uczenia sie przez cate zycie. Dysproporcje edukacyjne obejmujg
rowniez populacje dorostych, z ktérych wielu mogto nie mie¢ mozliwosci rozwijania
umiejetnosci cyfrowych podczas formalnej edukacji. W przypadku tych oséb programy
edukacyjne oparte na spotecznosci i kampanie uswiadamiajgce mogg odegrac kluczowg role
w wypetnieniu luki i wyposazeniu ich w umiejetnosci potrzebne do identyfikowania i
przeciwstawiania sie dezinformacji.

Kilka krajéow europejskich wdrozyto skuteczne strategie w celu zwalczania fatszywych
wiadomosci dostarczajgc cennych lekcji dla innych. Na przyktad Finlandia byta pionierem w

edukacji medialnej, wigczajac jg do programu nauczania od szkoty podstawowej. Podejscie to
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doprowadzito do tego, ze populacja jest bardziej odporna na dezinformacje i stuzy jako model

dla innych krajéw. Niemiecka ustawa o egzekwowaniu przepisow sieciowych (NetzDG),
wprowadzona w 2017 r., wymaga od platform mediéw spotecznosciowych usuwania
nielegalnych tresci, w tym fatszywych wiadomosci, w ciggu 24 godzin. Ustawa ta odegrata
kluczowa role w pocigganiu platform do odpowiedzialnosci i zapewnieniu, ze szkodliwe tresci
sg szybko usuwane. Podejscie Niemiec podkresla znaczenie silnych ram regulacyjnych w walce
z dezinformacjg. We Francji rzad podjat kroki w celu przeciwdziatania dezinformacji poprzez
ustanowienie krajowej grupy zadaniowej zajmujgcej sie monitorowaniem i zwalczaniem
fatszywych wiadomosci. Francuska ustawa przeciwko manipulacji informacjami, przyjeta w
2018 r., umozliwia wtadzom podjecie krokéw prawnych przeciwko tym, ktorzy
rozpowszechniajg fatszywe informacje mogace wptyna¢ na wynik wyboréw. To proaktywne
podejscie stanowi precedens dla innych krajéw europejskich. Wtochy rowniez aktywnie
zwalczajg fake newsy, szczegdlnie w kontekscie zdrowia publicznego. Rzgd witoski nawigzat
wspotprace z organizacjami weryfikujgcymi fakty i platformami medidéw spotecznosciowych,
aby przeciwdziata¢ dezinformacji zwigzanej z COVID-19. Wysitki te obejmowaty publiczne
kampanie uswiadamiajgce i promowanie doktadnych informacji za posrednictwem oficjalnych
kanatow.

Wspolne wysitki, czyli wspoétpraca miedzy rzadami, organizacjami medialnymi i
spoteczenstwem obywatelskim jest niezbedna do skutecznego zwalczania dezinformacji. W
Unii Europejskiej Europejskie Obserwatorium Mediéw Cyfrowych (EDMO) odgrywa kluczowg
role w tgczeniu weryfikatorow faktéw, ekspertéw w dziedzinie umiejetnosci korzystania z
mediow i naukowcéw, w celu zwalczania dezinformacji. EDMO wspiera monitorowanie i
analize dezinformacji w catej Europie oraz promuje najlepsze praktyki w zakresie umiejetnosci
korzystania z medidw i weryfikacji faktdw. Plan dziatania UE przeciwko dezinformaciji,
uruchomiony w 2018 r., rowniez wspiera wspotprace miedzy panstwami cztonkowskimi a
sektorem prywatnym. Plan ten podkresla znaczenie skoordynowanej reakcji na dezinformacje,
w tym dzielenia sie najlepszymi praktykami, zaciesniania wspoéfpracy transgranicznej i
promowania rozwoju nowych narzedzi do wykrywania i zwalczania fatszywych wiadomosci.
Ponadto UE ustanowita systemy szybkiego ostrzegania w celu utatwienia wymiany informacji
miedzy panstwami cztonkowskimi na temat zagrozen zwigzanych z dezinformacja. Systemy te
umozliwiajg krajom szybsze reagowanie na pojawiajgce sie kampanie dezinformacyjne i
koordynowanie wysitkdw na rzecz ich zwalczania. Wspdlne wysitki s3 rowniez widoczne w
pracy organizacji miedzynarodowych, takich jak UNESCO, ktéra opracowata wytyczne
dotyczace umiejetnosci korzystania z medidw i promowania dziennikarstwa opartego na
faktach. Wspodtpracujgc z rzadami i organizacjami pozarzagdowymi, UNESCO dazy do
wzmocnienia globalnych wysitkéw na rzecz zwalczania dezinformacji i wspierania rozwoju
programow umiejetnosci korzystania z medidw.

Innowacje technologiczne odgrywajg istotng role w zwalczaniu fatszywych wiadomosci.
Narzedzia takie jak algorytmy sprawdzania faktow oparte na sztucznej inteligencji,
rozszerzenia przegladarki, ktére oznaczajg podejrzane tresci, oraz platformy, ktére zbieraja

informacje sprawdzone pod katem faktow, stajg sie coraz wazniejsze w walce z dezinformacja.
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Technologie te mogg pomdc osobom fizycznym zidentyfikowaé fatszywe wiadomosci i

pomagajg podejmowac bardziej Swiadome decyzje dotyczace informacji, ktére konsumujg. W
Europie kilka inicjatyw wykorzystato technologie do walki z dezinformacjg. W ramach unijnego
programu Horyzont 2020 sfinansowano badania nad nowymi technologiami wykrywania i
zwalczania fatszywych wiadomosci. Innowacje te mogg znacznie zwiekszyé skutecznos$é
wysitkbw na rzecz zwalczania dezinformacji, zwtaszcza w potaczeniu ze srodkami
edukacyjnymi i regulacyjnymi. Na przyktad technologia sztucznej inteligencji jest
wykorzystywana do analizowania ogromnych ilosci tresci online i identyfikowania wzorcéw
wskazujgcych na dezinformacje. Organizacje weryfikujace fakty w catej Europie opracowaty
rowniez narzedzia, ktére pozwalajg uzytkownikom szybko zweryfikowa¢ doktadnosc
informacji, ktdre napotykajg w Internecie. Narzedzia te sg czesto zintegrowane z platformami
medidow spotecznosciowych lub dostepne jako rozszerzenia przegladarki, dzieki czemu sa
tatwo dostepne dla ogdétu spoteczenstwa. Mozina wiec powiedzie¢, ze innowacje
technologiczne nie ograniczajg sie do wykrywania fatszywych wiadomosci; obejmujg one
rowniez wysitki na rzecz poprawy przejrzystosci i odpowiedzialnosci platform internetowych.
Na przyktad, technologia blockchain jest badana jako sposdb weryfikacji autentycznosci zrédet
wiadomosci i $ledzenia pochodzenia informacji. Zwiekszajac przejrzystos¢, takie technologie
moga pomac ograniczy¢ rozprzestrzenianie sie dezinformacji i przywrécic¢ zaufanie do mediéw
internetowych.

Jednym z gtéwnych zidentyfikowanych wyzwan jest niespdjna integracja umiejetnosci
korzystania z mediéw na rdéznych przedmiotach i poziomach edukacji. Nauczyciele czesto
napotykajg trudnosci z potgczeniem nauki umiejetnosci korzystania z mediéw z programem
nauczania ze wzgledu na brak ustrukturyzowanych wytycznych i zasobéw. Ta niespdjnosé
prowadzi do znacznych luk w wiedzy i umiejetnosciach ucznidw w zakresie krytycznej oceny
informacji cyfrowych.

Szkolenie i wsparcie nauczycieli stanowig kolejne powazne wyzwanie. Wielu nauczycieli nie
posiada wystarczajgcego przeszkolenia w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw i
krytycznego myslenia, co skutkuje zréznicowanym poziomem przygotowania nauczycieli.
Potrzeba cigglych programdéw rozwoju zawodowego ma kluczowe znaczenie, poniewaz
obecne szkolenia czesto nie nadagzajg za postepem technologicznym i zmieniajgcymi sie
krajobrazami medialnymi. Ograniczenia zasobéw dodatkowo komplikujg skuteczne nauczanie
umiejetnosci korzystania z medidw. Szkoty czesto borykajg sie z ograniczonym dostepem do
nowoczesnych technologii i zaktualizowanych materiatéw edukacyjnych. Ograniczenia te
utrudniajg wdrazanie kompleksowych programéw umiejetnosci korzystania z medidw,
utrudniajgc nauczycielom angazowanie uczniéw w krytyczne myslenie o informacjach online.
Nauczyciele stojg rowniez przed wyzwaniem zaangazowania uczniow, ktorzy sg w duzym
stopniu uzaleznieni od informacji w Internecie. Uczniowie czesto akceptujg tresci online bez
krytycznej analizy, pod wptywem wygody i natychmiastowej dostepnosci zrodet cyfrowych.

Takie poleganie na informacjach cyfrowych bez ich krytycznej analizy pogarsza
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rozprzestrzenianie sie dezinformacji. Kolejnym istotnym wyzwaniem jest szybki rozwdj
technologii. Systemy edukacyjne starajg sie nadazy¢ za tymi zmianami, co utrudnia bycie na
biezagco w zakresie umiejetnosci korzystania z mediow. Kwestie te poteguje wptyw
algorytmoéw mediow spotecznosciowych i komoér echa, ktére ograniczajg ekspozycje na rézne
perspektywy i utrudniajg krytyczng ocene informaciji.

Aby sprosta¢ tym wyzwaniom, konieczne jest wieloaspektowe podejscie obejmujgce
kompleksowe strategie i wsparcie systemowe. Jednym z kluczowych przysztych kierunkdw jest
opracowanie i wdrozenie standardowych programoéw nauczania umiejetnosci korzystania z
medidw, ktdre obejmujg wszystkie poziomy edukacji. Programy te powinny koncentrowac sie
na krytycznym mysleniu, ocenie zrédet i rozpoznawaniu uprzedzen, zapewniajgc uczniom
umiejetnosci potrzebne do odpowiedzialnego poruszania sie po cyfrowym krajobrazie. Ciggty
rozwdj zawodowy nauczycieli ma kluczowe znaczenie. Programy szkoleniowe musza
obejmowac zaréwno techniczne aspekty narzedzi cyfrowych, jak i pedagogiczne strategie
omawiania kontrowersyjnych tematéw i dezinformacji. Takie programy powinny mie¢ na celu
zwiekszenie wiedzy nauczycieli w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw i aktualizowanie
ich o najnowsze narzedzia i metodologie. Alokacja zasobow jest kolejnym kluczowym
obszarem do poprawy w przysztosci. Zapewnienie réwnego dostepu do narzedzi cyfrowych i
zaktualizowanych materiatéw edukacyjnych w szkotach ma zasadnicze znaczenie. Zwiekszone
finansowanie i wsparcie dla inicjatyw w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw moze
poméc wypetnié¢ luke w zasobach, umozliwiajgc szkotom wdrazanie bardziej skutecznych
programow. Wazne jest réwniez zaangazowanie rodzicéw i spotecznosci. Zaangazowanie
rodzicow w dziatania na rzecz umiejetnosci korzystania z medidw moze uzupetnic inicjatywy
szkolne i zapewni¢ spdjny przekaz na temat znaczenia krytycznego myslenia i
odpowiedzialnego korzystania z mediéw. Tworzenie partnerstw miedzy szkotami, rodzicami i
organizacjami spotecznymi moze sprzyjac srodowisku wspierajgcemu ucznidw.

Wreszcie, kluczowe znaczenie ma wspieranie kultury krytycznego dociekania i umiejetnosci
korzystania z mediéw poprzez wspdlne wysitki. Zainteresowane strony, w tym nauczyciele,
decydenci, specjalisci ds. mediéw i spoteczeristwo obywatelskie, muszg wspotpracowaé w celu
promowania umiejetnosci korzystania z mediéw i krytycznego myslenia. Taka wspdtpraca
moze prowadzi¢ do opracowania spdjnych polityk i alokacji zasobdw niezbednych do trwatego
oddziatywania.

Zalecenia i wnioski

We Wioszech raport podkresla potrzebe wtgczenia umiejetnosci korzystania z mediéw do
programow szkolnych na wszystkich poziomach. Zalecane sg ustrukturyzowane programy

119

CENTRO SVILUPPO
BUPNET' & —xpet § &



Co-funded by N?l Es)
the European Union |

edukacyjne uczace krytycznego myslenia, weryfikacji zrédet i wptywu dezinformacji. Ciggty

rozwdj zawodowy nauczycieli ma kluczowe znaczenie, koncentrujgc sie na wyposazeniu
nauczycieli w umiejetnosci do skutecznego przekazywania wiedzy na temat umiejetnosci
korzystania z medidéw poprzez zajecia praktyczne i éwiczenia praktyczne. Nalezy przeznaczy¢
odpowiednie fundusze i zasoby na wsparcie tych inicjatyw, w tym zasoby na szkolenia
nauczycieli, narzedzia cyfrowe i materiaty edukacyjne. Zacheca sie do wspétpracy z ekspertami
zewnetrznymi, takimi jak dziennikarze i specjalisci ds. mediéw, aby zapewni¢ uczniom
praktyczny wglad w proces tworzenia wiadomosci i znaczenie weryfikacji informacji. Podkresla
sie rowniez promowanie krytycznego myslenia poprzez interdyscyplinarne programy, ktére
tacza elementy naukowe i humanistyczne. Decydentom zaleca sie opracowanie jasnych zasad
i wytycznych w celu wspierania spdjnego wdrazania edukacji medialnej we wszystkich
szkotach, tworzac ujednolicone ramy do przyjecia.

W Austrii nacisk ktadzie sie na modernizacje edukacji w celu kompleksowej integracji
umiejetnosci cyfrowych. Ciggly rozwéj zawodowy nauczycieli uwaza sie za niezbedny,
obejmujgcy zarowno techniczne aspekty narzedzi cyfrowych, jak i strategie pedagogiczne
dotyczgce omawiania kontrowersyjnych tematdéw i dezinformacji. Raport podkresla znaczenie
angazujacych, grywalizowanych doswiadczenn edukacyjnych, aby edukacja medialna byta
bardziej atrakcyjna dla ucznidw. Wspdtpraca miedzy szkotami, rodzicami i organizacjami
spotecznymi ma kluczowe znaczenie dla stworzenia ekosystemu wspierajgcego uczniow.
Zachecanie do krytycznego podejscia do informacji i promowanie korzystania z zasobdéw
weryfikujgcych fakty to kluczowe strategie w walce z rozprzestrzenianiem sie fatszywych
wiadomosci.

Raport z Cypru wzywa do opracowania kompleksowych programéw doskonalenia
zawodowego, dostosowanych do potrzeb nauczycieli i wyposazonych w narzedzia
pedagogiczne niezbedne do skutecznego witgczenia umiejetnosci korzystania z medidw do ich
praktyki nauczania. Obejmuje to strategie analizy tresci, oceny zrédet i praktycznego
zastosowania krytycznego myslenia w réznych obszarach tematycznych. Istnieje zgoda co do
koniecznosci wtgczenia edukacji medialnej do podstawy programowej, a szkoty zacheca sie do
tworzenia klubow umiejetnosci korzystania z mediéw i zaje¢ pozalekcyjnych, ktére sprzyjajg
praktycznemu uczeniu sie. Reformy systemowe sg niezbedne do instytucjonalizacji edukacji
medialnej na wszystkich poziomach edukacji na Cyprze, opowiadajgc sie za spdjng polityka
edukacyjng, ktéra nakazuje wtgczenie umiejetnosci korzystania z medidw jako podstawowej
kompetencji. Zaleca sie publiczne kampanie uswiadamiajgce w celu podniesienia Swiadomosci
na temat znaczenia umiejetnosci korzystania z mediow wsréd decydentdow, nauczycieli,
rodzicéw i szerszej spotecznosci.

W Grecji podkresla sie potrzebe spodjnego planu strategicznego w celu promowania
umiejetnosci korzystania z mediow i informacji oraz zwalczania dezinformacji poprzez

podejscie holistyczne. Podkresla sie istotnos¢ rozpoczecia edukacji medialnej od poziomu
120

CENTRO SVILUPPO
BUPNET: & cxepet O S



Co-funded by N?l Es)
the European Union |

szkoty podstawowej, ze specjalistycznymi dziataniami dostosowanymi do wieku i

zwiekszanymi w miare przechodzenia ucznidéw ze szkoty podstawowej do Sredniej. Raport
wzywa do zajecia sie barierami systemowymi, takimi jak ograniczenia biurokratyczne i brak
wyspecjalizowanych edukatoréw medialnych, w celu zwiekszenia skutecznosci edukacji
medialnej.

Zalecenia i wnioski z raportu na temat umiejetnosci korzystania z mediéw i zwalczania
dezinformacji w Portugalii podkreslajg potrzebe kompleksowego i zintegrowanego podejscia.
Podstawowym zaleceniem jest uwzglednienie umiejetnosci korzystania z medidw we
wszystkich dyscyplinach edukacyjnych, poczawszy od wczesnych etapdéw zycia dzieci i
kontynuujgc nauke na poziomie szkolnictwa wyzszego. Takie zintegrowane podejscie
zapewnia, ze uczniowie rozwijaja umiejetnosci krytycznego myslenia niezbedne do
skutecznego poruszania sie w cyfrowym krajobrazie. Cigglty rozwéj zawodowy nauczycieli jest
rowniez podkreslany jako kluczowy, z naciskiem na szkolenia w obszarach takich jak
dezinformacja, umiejetnos¢ postugiwania sie sztuczng inteligencjg i umiejetno$é postugiwania
sie algorytmami.

Zaangazowanie rodzin i szerszej spotecznosci jest uwazane za niezbedne w tworzeniu
wspierajgcego srodowiska uczenia sie. Inicjatywy takie jak Cyfrowa Akademia dla Rodzicéw i
projekt Cyfrowi Liderzy sg zalecane jako obiecujgce praktyki, ktére wspomagajg rodzicow
umiejetnosciami cyfrowymi i angazujg ucznidow w promocje bezpiecznego i swiadomego
korzystania z technologii cyfrowych. W raporcie podkreslono réwniez znaczenie $rodkdow
zapobiegawczych w walce z dezinformacjg, takich jak strategie pre-bunkingowe i
demonetyzacja witryn propagujacych fatszywe informacje.

Ponadto raport wzywa do lepszej koordynacji i integracji réznych inicjatyw, aby unikng¢
przecigzenia spowodowanego zbyt duzym podziatem projektéw. Dtugoterminowe,
kontekstowe projekty opracowane przez grupy szkolne i wtadze lokalne, ktére promuja ciggte
i zbiorowe uczenie sie, sg proponowane jako skuteczne strategie. Zaangazowanie ucznidow w
te projekty ma zasadnicze znaczenie dla zapewnienia podejscia opartego na wspétpracy i
wigczeniu spotecznym.

Postep technologiczny i srodki legislacyjne rowniez odgrywajg kluczowg role w zwalczaniu
dezinformacji. Portugalska Karta Praw Cyfrowych i projekt IBERIFIER Europejskiego
Obserwatorium Medidw Cyfrowych zapewniajg ramy dla zajmowania sie prawnymi i
technicznymi aspektami dezinformacji. W raporcie podkreslono potrzebe solidnych ram
wsparcia politycznego w celu wspierania spoteczenstwa znajgcego sie na mediach, zdolnego
do krytycznego myslenia i Swiadomego podejmowania decyzji.

Rzady powinny priorytetowo traktowac integracje umiejetnosci korzystania z medidw z
krajowymi systemami edukacji, zapewniajgc, ze uczniowie bedg otrzymywaé instrukcje
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dotyczace krytycznego myslenia, sprawdzania faktéw i odpowiedzialnej konsumpcji mediow

od najmtodszych lat. Edukacja ta powinna by¢ dostepna nie tylko dla uczniéw, ale takze dla
dorostych w ramach programdéw uczenia sie przez cate zycie. Kraje europejskie powinny
wspotpracowadé w celu wzmocnienia ram regulacyjnych, ktdre pociggajg platformy cyfrowe do
odpowiedzialnosci za rozpowszechnianie dezinformacji. Obejmuje to egzekwowanie
istniejgcych przepisow, takich jak DSA, oraz opracowywanie nowych polityk, ktdre
odpowiadajg na pojawiajgce sie wyzwania w cyfrowym krajobrazie. Nalezy rozszerzy¢ i
kontynuowa¢ kampanie uswiadamiajgce obywateli na temat zagrozen zwigzanych z
fatszywymi wiadomosciami i sposobdéw identyfikowania dezinformacji. Kampanie te powinny
by¢ dostosowane do réznych grup demograficznych i dostarczane za posrednictwem réznych
kanatéw, w tym tradycyjnych mediéw, medidéw spotecznosciowych i programéw
spotecznosciowych. Wspotpraca miedzy rzadami, organizacjami medialnymi, instytucjami
edukacyjnymi i spoteczenstwem obywatelskim jest niezbedna do stworzenia skoordynowanej
reakcji na dezinformacje. Kraje europejskie powinny wspierac i uczestniczyé w inicjatywach
takich jak EDMO i innych wspdlnych wysitkach, ktére taczg zainteresowane strony w celu
dzielenia sie najlepszymi praktykami i opracowywania innowacyjnych rozwigzan. Priorytetem
powinno by¢ inwestowanie w innowacje technologiczne, ktére moga pomdéc w wykrywaniu i
zwalczaniu fatszywych wiadomosci. Rzady i partnerzy z sektora prywatnego powinni wspierac
badania i rozwdj w tej dziedzinie, zapewniajac, ze nowe narzedzia i technologie sg szeroko i
powszechnie dostepne. Wyzwanie zwigzane ze zwalczaniem fake newsow i dezinformacji w
Europie jest ztozone i wieloaspektowe, co wymaga kompleksowego i skoordynowanego
podejscia. Podczas gdy w krajach takich jak Finlandia, Niemcy i Francja poczyniono znaczne
postepy, pozostaje jeszcze wiele do zrobienia, aby zapewnié, ze wszyscy obywatele Europy s3
wyposazeni w narzedzia i wiedze potrzebng do poruszania sie po cyfrowym krajobrazie
informacyjnym. Zwiekszajagc umiejetnosci korzystania z medidéw, wzmacniajgc ramy
regulacyjne, promujgc Swiadomosc¢ spoteczng, zachecajgc do wspodtpracy i wykorzystujac
innowacje technologiczne, kraje europejskie mogg budowaé odpornos$é na rozprzestrzenianie
sie fatszywych wiadomosci i zapewnic integralnos¢ swoich ekosystemdw informacyjnych.

Podsumowujac, zalecenia podkreslajg holistyczne podejscie obejmujace solidne szkolenie
nauczycieli, zaangazowanie spofecznosci, srodki legislacyjne i postep technologiczny.
Integracja umiejetnosci korzystania z mediéw w catym spektrum edukacyjnym, wspierana
przez zaawansowane badania i skoordynowane wysitki, jest niezbedna do wspierania
spoteczenstwa zdolnego do krytycznego myslenia i Swiadomego podejmowania decyzji.

Ogodlnie rzecz biorac, raporty te wspdlnie podkreslajg znaczenie witaczenia umiejetnosci
korzystania z mediow do programéw nauczania, zapewnienia ciggtego rozwoju
zawodowego nauczycieli, zapewnienia odpowiedniego finansowania i zasobéw, wspierania
wspotpracy z zewnetrznymi ekspertami i organizacjami spotecznymi oraz opracowania
jasnych zasad i wytycznych wspierajacych edukacje w zakresie umiejetnosci korzystania z

medidw. Realizujgc te zalecenia, mozna osiggnac cel, jakim jest wspieranie dobrze
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poinformowanej i krytycznie myslacej mtodziezy, zdolnej do odpowiedzialnego poruszania sie
po cyfrowym krajobrazie.
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Zatacznik 1 - Lista os6b zaangazowanych w faze wywiadu i ich profil

Decydenci
N° Inicjaty | Krotki profil M/K/NB Data
zaangazowania
1 VT Wizytujacy pracownik naukowy: Instytut M 20/06/2024
Uniwersytecki CIES-ISCTE w Lizbonie.
Adiunkt - Universidade Auténoma de Lisboa.
Ekspert: Rada Europy
Punkt centralny (CIES-ISCTE) w IBERIFIER
- Iberian Media Research and Fact-checking.
2 MJH Zastepca dyrektora generalnego ds. edukacji - K 31/05/2024
Dyrekcja Generalna ds. Edukacji
3 MFS Tworca polityki. Ekspert w  portugalskim M 08/06/2024
urzedzie ds. komunikacji (ERC). Profesor
uniwersytecki.
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4 CRM Tworca  polityki. Ekspert w  Centrum M 02/06/2024
Informacyjnym Jacques Delors w Portugalii.
Profesor uniwersytecki
5 MRM Tworca polityki. Ekspert w zakresie przepisow M 06/06/2024
prawnych dotyczacych zwalczania dezinformacji
i fatszywych wiadomosci.
S.0. Naukowiec CNR K 27/05/2024
6
L.D.M. | Ekspert ds. medidow, zatozyciel stowarzyszenia M 31/05/2024
7 na rzecz umiejetnosci korzystania z mediow.
M.M. Kierownik projektu, projektant i cztonek Rete K 18/06/2024
8 INA.
M. B Kierownik projektu i dziennikarz M 13/06/2024
9
G.C. Dziekan szkoty $redniej M 5/052024
10
LC Badacz w Instytucie Nauk Edukacyjnych, twdrca K 19/04/2024
11 krajowych programdéw nauczania historii,
profesor uniwersytecki na Uniwersytecie w
Bukareszcie.
MF Profesor uniwersytecki filozofii, kierownik K 19/04/2024
12 wolontariatu klubu filozoficznego dla dzieci,
Uniwersytet Babes-Bolyai w Kluzu
CL Dyrektor Centrum Niezaleznego Dziennikarstwa K 26/04/2024
13 (NGO), Bukareszt
BR Koordynator programu w Centrum Niezaleznego K 26/04/2024
14 Dziennikarstwa (NGO), Bukareszt
NV Programista, menedzer, trener w Centrum K 17/04/2024
15 Innowacji Publicznych (NGO), Bukareszt
LT Pracownik naukowy i zatozyciel Fact Check K 29/5/2024
16 Cyprus (prywatny uniwersytet)
CK Akademicki (prywatny uniwersytet) K 29/5/2024
17
NK Dyrektor - Instytut Srodkéw Masowego Przekazu M 4/6/2024
18 (organ publiczny)
DT Wyktadowca  dziennikarstwa i medidow M 30/6/2024
19 (uniwersytet publiczny)
LT Pracownik naukowy i zatozyciel Fact Check K 29/5/2024
20 Cyprus (prywatny uniwersytet)
BP Ekspert ds. medidw, radykalizacji, jezyka M 05/06/2024
21 wizualnego, polaryzacji i propagandy w Online
Mediawijs. Flamandzkie centrum wiedzy na
temat umiejetnosci cyfrowych i medialnych
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OovD Jest bylym nauczycielem, obecnie pracuje w 17/06/2024
22 Centrum Wiedzy Digisprong w ramach rzadu grupa fokusowa
flamandzkiego online
SS Pracuje dla miasta Antwerpia w Departamencie 17/06/2024
23 Bezpieczenstwa Spotecznego, koncentrujac sie grupa fokusowa
na zapobieganiu niebezpiecznej radykalizacji. online
JB Starszy badacz i wyktadowca na Uniwersytecie 24/06/2024
24 Nauk Stosowanych w Artevelde. Jego badania grupa fokusowa
koncentruja sie obecnie na wykorzystaniu online
wiadomosci i dezinformacji wsréd dzieci i
mtodziezy.
IS Po latach pracy jako nauczyciel historii zostata 24/06/2024
25 wyktadowcg i badaczem w  skréconym grupa fokusowa
programie ksztatcenia nauczycieli szkét srednich online
na Uniwersytecie Artevelde.
0ocC Specjalizuje sie w wykrywaniu radykalizacji 19/06/2024
26 (online). Jest szefem Textgain Academy, spin- odpowiedziat na
offu Uniwersytetu w Antwerpii specjalizujgcego pytania poprzez
sie w sztucznej inteligencji, w szczegdlnosci w nagrywanie
przetwarzaniu jezyka naturalnego.
S.P. Dyrektor Departamentu Radiowe] Telewizji 01/05/2024
Edukacyjnej i Mediéw Cyfrowych, Ministerstwo
27 Edukacji Narodowe;j
l. G. Przedstawiciel Regionalnej Dyrekcji Edukacji 02/05/2024
28 Podstawowe;j i Sredniej w Attyce
A A Zastepca burmistrza ds. edukacji, gmina Pireus 02/05/2024
29
A. M. Zastepca burmistrza ds. edukacji, gmina Paiania 30/05/2024
30
K. G. Wiceburmistrz ds. edukacji, gmina Ag. Gmina 31/05/2024
31 Paraskevi
A. G. Wiceburmistrz ds. edukacji, gmina Nea 7/06/2024
32 Philadelphia
DK Pracownik Rzeszowskiej Agencji Rozwoju 22/05/2024
33 Regionalnego S.A.
MK Pracownik Rzeszowskiej Agencji Rozwoju 22/05/2024
34 Regionalnego S.A.
PS Pracownik Rzeszowskiej Agencji Rozwoju 22/05/2024
35 Regionalnego S.A.
AK Pracownik Rzeszowskiej Agencji Rozwoju 22/05/2024
36 Regionalnego S.A.
MD Pracownik Wojewddzkiego Urzedu Pracy w 22/05/2024
37 Rzeszowie
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10B Kierownik ds. projektéw miedzynarodowych w 14/05/2024
38 IP Center online
AR Asystent  uniwersytecki, Post Doc na 15/05/2024
39 Uniwersytecie Wiedenskim online
MS Jednostka ds. edukacji medialnej w Federalnym 16/05/2024
40 Ministerstwie  Edukacji, Nauki i Badan online
Naukowych
BB Kierownik pedagogiczny w Saferinternet.at 17/05/2024
41 online
MS Kierownik ds. publicznych i komunikacji w Teach 24/05/2024
42 for Austria online
Aktorzy pracujacy w szkole
N° Inicjaty | Kroétki profil M/K/niebina | Data
rny zaangazowania
1 CB Nauczyciel zajeé pozalekcyjnych 05/06/2024
Student uniwersytetu
2 LC Profesor uniwersytecki. Kierownik i koordynator 01/06/2024
projektéw.
3 AVN Nauczyciel szkoty $redniej 05/06/2024
4 IMV Profesor uniwersytecki. Ekspert w dziedzinie 06/06/2024
wptywu fatszywych wiadomosci i dezinformacji
na gospodarke.
5 IS Profesor uniwersytecki. 05/06/2024
SP Edukator medialny w szkotach jako misja 03/06/2024
6 lokalnego radia spotecznosciowego
up Wyktadowca na  Uniwersytecie  Edukacji 04/06/2024
7 Medialnej
TS Deweloper CPD 29/05/2024
8
FG Nauczyciel w szkole s$redniej i koordynator 07/06/2024
9 wydziatu nauk $cistych
FD Dyrektor i trener nauczycieli 28/05/2024
10
C Nauczyciel w szkole $redniej 02/06/2024
11
S Nauczyciel i trener AE jezyka niemieckiego jako 07/06/2024
12 jezyka obcego
BB Nauczyciel w szkole $redniej 29/05/2024
13
SS Nauczyciel w szkole VET 30/05/2024
14
15 G.G. Uczy wtoskiego i historii w szkole $redniej. 29/05/2024
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T.V. Nauczyciel nauk biologicznych i nauk o Ziemi w K 29/05/2024
16 szkole srednie;j.
A.M. Uczy psychologii ogdlnej stosowanej uczniow K 29/05/2024
17 szkét sSrednich, a takie nauk spotecznych i
komunikacji.
M.R.A. | Nauczyciel jezyka francuskiego w szkole K 29/05/2024
18 $redniej, z duzym doswiadczeniem.
B.L.D. Pracownik administracyjny w szkole S$redniej. M 6/06/2024
19 Pracuje gtéwnie w ksiegowosci, w ramach
systemu szkolnego.
CS Nauczyciel nauk spotecznych K 19/04/2024
20
AG Nauczyciel, dyrektor edukacji w prywatnej K 19/04/2024
21 szkole, byty dziennikarz
HC Nauczyciel jezyka rumunskiego i literatury, M 17/04/2024
22 inspektor szkolny, trener, autor podrecznikdw,
staty wspdétpracownik czasopisma, okreg Cluj
MH Nauczyciel jezyka rumunskiego i literatury, K 17/04/2024
23 dyrektor szkoty, trener, autor podrecznikéw,
okreg Bistrita-Nasaud
DM Nauczyciel jezyka rumunskiego i literatury, K 23/04/2024
24 trener, Bukareszt
MK Student studidw licencjackich - przedstawiciel K 29/5/2024
25 Klubu Dziennikarskiego Uniwersytetu
Cypryjskiego
EM Nauczyciel szkoty $redniej K 8/6/2024
26
HN Badacz-trener K 8/6/2024
27
KA Trener HR K 8/6/2024
28
AM Trener M 8/6/2024
29
EA Nauczyciel szkoty $redniej K 8/6/2024
30
LA Nauczyciel szkoty $redniej M 8/6/2024
31
TA Nauczyciel M 8/6/2024
32
AS Trener K 8/6/2024
33
AK Trener K 8/6/2024
34
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BA Trener M 8/6/2024
35
KS Pracownik mtodziezowy - nauczyciel M 8/6/2024
36
NL Nauczyciel przedsiebiorczosci M 8/6/2024
37
SVB Nauczyciel historii, geografii i przedmiotow K 12/06/2024
38 humanistycznych grupa fokusowa
online
CEF Nauczyciel islamskiej edukacji religijnej M 12/06/2024
39 grupa fokusowa
online
HK Aktywnos¢ obywatelska nauczycieli M 12/06/2024
40 grupa fokusowa
online
MZ Sekretarz studencki K 12/06/2024
41 grupa fokusowa
online
EVH Aktywnos¢ obywatelska nauczycieli K 14/06/2024
42 online
Z.T. Nauczyciel K 12/04/2024
43
T. L. Nauczyciel K 12/04/2024
44
T.E. Nauczyciel K 12/04/2024
45
P.C. Nauczyciel K 12/04/2024
46
F. K. Nauczyciel K 12/04/2024
47
A. M. Nauczyciel M 12/04/2024
48
K. T. Nauczyciel M 12/04/2024
49
MIM Asystent, doktorant na Politechnice K 22/05/2024
50 Rzeszowskiej
NP Asystent uczelniany, magister Politechniki K 22/05/2024
51 Rzeszowskiej
JSR Asystent, doktorant na Politechnice K 22/05/2024
52 Rzeszowskiej
AMW Asystent, doktorant na Politechnice K 22/05/2024
53 Rzeszowskiej
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BZ Asystent, doktorant na Politechnice M 22/05/2024
54 Rzeszowskiej
JH Trener K 30/04/2024
55 grupa fokusowa
online
TZ Trener M 30/04/2024
56 grupa fokusowa
online
VD Trener K 30/04/2024
57 grupa fokusowa
online
MK Trener K 30/04/2024
58 grupa fokusowa
online
VS Nauczyciel K 06/05/2024
59 online

Zainteresowane strony

N° Inicjaty | Krétki profil M/K/niebina | Data
rny zaangazowania
1 BA Edukator w zakresie umiejetnosci korzystania z K 31/05/2024
mediow.

Pracowat jako miedzynarodowy ekspert na
Forum na temat umiejetnosci korzystania z
mediéw i informacji dla Sekcji Komunikacji i
Informacji UNESCO.
Zatozyciel Miedzynarodowego Sympozjum
Badan nad Umiejetnoscig Korzystania z
Medidw.
Przewodniczacy Miedzynarodowej Rady ds.
Umiejetnosci Korzystania z Mediow (IC4ML).
Autorka miedzy innymi publikacji Media
Literacy for Justice (ALA: Neal Schuman, 2022),
Teaching Media Literacy (ALA: Neal-Schuman,
2019) oraz redaktorka Media Literacy, Equity
and Justice (Routledge 2023).
Nagrodzony Ogdlnopolskg Nagrodg Edukacji
Medialnej 2021

Konsultant Nieformalnej Grupy ds.
umiejetnosci korzystania z medidow (GILM)
2 CM Wiceprezes Stowarzyszenia Rodzicdw Szkoty Sdo K 07/06/2024
Jodo de Brito |Dziennikarz |Wiceprezes

Stowarzyszenia Rodzicow Szkoty Sdo Jodo de
Brito.
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VC SUPERIOR TECHNICIAN/PSYCHOLOGIST - K 6/06/2024
3 Psycholog w Multidyscyplinarnym  Biurze
Poszukiwan i Inwestycji - Urzad Miasta Vila
Franca de Xira
SS Przedstawiciel stowarzyszenia rodzicéw M
4
LF Pracownik uniwersytetu i trener K
5
PS Ekspert ds. mediow M 03/06/2024
6
L.S. Dziennikarz M 28/05/2024
7
L. G.. ORGANIZACJA POZARZADOWA K 13/06/2024
8
ES Profesor edukacji, Uniwersytet Al | Cuza w K 16/05/2024
9 Jassach
LM Profesor edukacji, Uniwersytet Luciana Blagi w K 16/05/2024
10 Sybinie
NF Kierownik dziatu komunikacji/dziennikarz K 29/5/2024
11
MC Cztonek Stowarzyszenia Rodzicéw i Federacji M 3/6/2024
12
TV Dziennikarz i ekspert ds. mediéw cyfrowych dla M 11/06/2024
13 VRT NWS
TVL Badacz UX i ekspert EduTech w VRT Sandbox M 12/06/2024
14
H. V. Fact-Checker, Greckie oszustwa K 11/04/2024
15
L. G. Dyrektor ds. praw cztowieka i sztucznej K 11/04/2024
16 inteligencji, Homo Digitalis
E.D. Dyrektor Departamentu Innowacyjnych Dziatan i K 18/04/2024
17 Strategii, Wydziat Cyberprzestepczosci, Policja
Grecka
D.T. Kierownik projektu, Centrum Technologiczne w K 24/04/2024
18 Atenach
At Student Uniwersytetu Rzeszowskiego K 22/05/2024
19
ZH Student Uniwersytetu Rzeszowskiego K 22/05/2024
20
GT Media Content Developer K 18/04/2024
21 twarzg w twarz
PR Ekspert ds. mediéw M 18/04/2024
22 twarzg w twarz
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Zatacznik 2 - Szablon wywiadu

l.Interesariusze
Pytania wprowadzajqgce:

= Czy mozesz powiedzie¢c nam wiecej o sobie i swojej pracy zwigzanej z fatszywymi
wiadomosciami, dezinformacjg i umiejetnoscia korzystania z mediéw?
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» Jakie jest Twoje zdanie na temat aktualnego stanu wiedzy w tym zakresie?

Gfowne pytania:

» Jaka jest rola szkét w zwalczaniu dezinformacji?

» Jakie sg mocne i stabe strony edukacji szkolnej w zakresie umiejetnosci korzystania z
mediéw i dezinformac;ji?

* Czy znasz jakies dobre praktyki i/lub zasoby, ktére mogga by¢ przydatne i skuteczne w
zwalczaniu rozprzestrzeniania sie dezinformacji lub pomagaé w integracji umiejetnosci
korzystania z mediéw w srodowisku szkolnym, z mtodziezg i nauczycielami?

* Jakie wyzwania stojg przed mtodymi ludzmi w tej kwestii i/lub jakie zagrozenia z nig
zwigzane dostrzegasz?

* Czy mozesz podzieli¢ sie przyktadami udanych inicjatyw lub projektéw, ktére
umozliwity nauczycielom i/lub uczniom zwalczanie fatszywych wiadomosci i
dezinformacji w srodowisku edukacyjnym?

* Czy jest cos jeszcze, co chciatbys dodac?

*Jesli jestes rodzicem, dodatkowe pytanie moze brzmiec: czy uwazasz, ze sam musisz nauczy¢
swoje dziecko, jak radzic sobie z fatszywymi wiadomosciami i dezinformacjq?

1.2. Decydenci
Pytania wprowadzajgce:
» Czy mozesz powiedzieé nam wiecej o swojej pracy i pracy, ktdrg wykonujesz, zwigzanej
z fatszywymi wiadomosciami, dezinformacjg i umiejetnoscig korzystania z mediow?
= Jaki jest Twodj poglad na aktualny stan wiedzy w tym zakresie?

Gtowne pytania:

= Jaki jest stan wiedzy w kontekscie krajowym? Czy umiejetnosc korzystania z mediow
jest traktowana w sposob przekrojowy, w catym programie nauczania, czy tez
wystepuje samodzielnie, jesli istnieje w krajowym programie nauczania?

» Czy znasz jakie$ strategie, plany dziatania lub polityki w swoim kraju majgce na celu
zwalczanie dezinformacji i/lub promowanie umiejetnosci korzystania z mediow?

= (Czy istniejg jakies wytyczne dla nauczycieli/edukatoréw, ktére nalezy wdrozyé do
programu nauczania w zakresie umiejetnosci korzystania z mediow?

= (Czyistnieje wsparcie dla wdrozenia tych wytycznych?

= Czyuwazasz, ze nauczyciele/edukatorzy potrzebujg szkolen, czy tez sg juz przeszkoleni,
a jesli tak, to w jaki sposdb sg one realizowane?

= Czy prowadzony jest monitoring i ewaluacja nauczania i/lub uczenia sie umiejetnosci
korzystania z medidw? Jesli tak, jakie sg wyniki?

» Jakie $rodki proponujesz, aby wyposazy¢ nauczycieli w niezbedne narzedzia i szkolenia,
aby skutecznie radzié¢ sobie z fatszywymi wiadomosciami i promowaé umiejetnosc
korzystania z mediéw?

» Jaka role odgrywa technologia w zwiekszaniu edukacji medialnej i zwalczaniu
fatszywych wiadomosci w szkotach?

= Jakie bariery dostrzegasz we wdrazaniu inicjatyw zwigzanych z umiejetnoscia
korzystania z medidéw w szkofach i jak proponujesz je pokona¢?
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= W jaki sposéb mozna wzmocni¢ partnerstwo miedzy agencjami rzadowymi,
organizacjami pozarzgdowymi i instytucjami edukacyjnymi w celu wspierania inicjatyw
w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw?

» Jakie znasz konkretne narzedzia i umiejetnosci, ktére mozna uznac¢ za przydatne
zasoby?

3. Podmioty pracujacy w szkole

Pytania wprowadzajqgce:

* Czy mozesz powiedzie¢ nam wiecej o swojej pracy i pracy, ktérg wykonujesz, zwigzanej
z fatszywymi wiadomosciami, dezinformacjg i umiejetnoscia korzystania z mediéw?

» Jaki jest Twdj poglad na aktualny stan wiedzy w tym zakresie?

Gtéwne pytania:

* Czy w Twojej szkole poruszany jest temat umiejetnosci korzystania z mediéw i
dezinformacji? Jesli tak, to w jaki sposdb?

* Czy napotykasz wyzwania zwigzane z umiejetnoscig korzystania z medidow i
dezinformacjg w swojej szkole?

» Jakie widzisz potrzeby w zakresie zapobiegania dezinformacji i fatszywym
wiadomosciom?

* Czy mozesz opowiedzie¢ nam o osobistym wydarzeniu zwigzanym z tym tematem, z
ktorym miate$ do czynienia?

* Czy chcesz podzieli¢ sie narzedziami i najlepszymi praktykami, ktore mogg wspierac
szkolenia w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw i zwalczania dezinformac;ji?

» Jaka metodologia najlepiej sprawdza sie w pracy z uczniami?

= Czy mozesz zidentyfikowad jakies istniejgce zasoby, ktére mogtyby by¢ wykorzystane
w szerszej formie przez innych nauczycieli?

* (Czy sg jakie$ wytyczne dla nauczycieli?

» (Czy sg jakie$ programy szkoleniowe? Jesli tak, czy mozesz powiedzie¢ nam wiecej?

» Czy uwazasz, ze istniejgce szkolenia sg wystarczajgce dla obecnych potrzeb?

» Jaka forma szkolenia bytaby wedtug Ciebie bardziej przydatna?

* Czy mozesz podzieli¢ sie z nami jakimis zasobami, jesli takie znasz?

» (Czy zaobserwowates$ jakgkolwiek ewolucje w tym temacie w ciggu ostatnich 5 lub 10
lat?

Zatacznik 3 - Kwestionariusze skierowane do oséb dorostych

Sekcja 1: Profil socjodemograficzny
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1.1 Wiek

19-24 lata
25-35 lat
36-45 lat
46-55 lat
+55 lat

1.2 Pted

Mezczyzna
e Kobieta
e Wole nie méwié

1.4 Poziom wyksztatcenia
e Edukacja podstawowa

e Wyksztatcenie srednie

e Stopien licencjata

e Tytut magistra

e Doktorat

e Ksztatcenie zawodowe
Inne

1.7 - Jeste$ osobg, ktéra jest:

e Bezrobotny
Dziennikarz
Wychowawca/nauczyciel
Psycholog
Student uniwersytetu
Badacz
Inne:

1.7.1 - Jesli zaznaczytes, ze jestes nauczycielem, wybierz obszar nauczania:
. STEM
* Nauki humanistyczne
» Matematyka
» Sztuka
* Inne. Okresl

Sekcja 2: Ekspozycja na Zrodta wiadomosci

2.1 Podstawowe Zrédta wiadomosci (wielokrotny wybor):
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Media spotecznosciowe
Gazety/strony internetowe
Telewizja

Radio/Podcast

Drukowane gazety/magazyny
Inne (nalezy okreslic¢)

oooooo

2.2 Czestotliwos¢ angazowania sie w tresci informacyjne:

Codziennie
e Kilka razy w tygodniu
e (o tydzien
e Rzadziej

2.3 - Poziom zaufania do réznych zrédet wiadomosci: Ocen swoje zaufanie do nastepujacych
zrodet w skali od 1 (niskie zaufanie) do 5 (wysokie zaufanie):

Media spotecznosciowe
Gazety online/strony internetowe
Telewizja

O

U

O

O Radio/Podcast
0 Drukowane gazety/magazyny
O

Inne (nalezy okresli¢)

2.4- Ktére z ponizszych portali spotecznosciowych sg Twoim zdaniem najbardziej narazone
na rozprzestrzenianie sie fatszywych wiadomosci i dezinformacji?

Ocen od 1 oznaczajgcego "najmniej prawdopodobne" do 5 oznaczajgcego "najbardziej
prawdopodobne".

o YouTube1-2-3-4-5
o Twitter/X 1-2-3-4-5
o Instagram 1-2-3-4-5
o Tik Tok 1-2-3-4-5

o Facebook 1-2-3-4-5

Sekcja 3: Postrzeganie i wptyw fatszywych wiadomosci
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3.1 - Swiadomosé fatszywych wiadomosci: Czy kiedykolwiek spotkates sie z czyms, co
uwazasz za fatszywe wiadomosci?

e Tak

e Nie

3.2 Jak myslisz, w jakim stopniu fatszywe wiadomosci maja wptyw na nastepujace
kwestie?
Ocen od 1do 5, przy czym 1 oznacza "wcale", a 5 oznacza "bardzo".
o Demokracja
Zycie osobiste
Zdrowie
Polityka
Gospodarka
Inne

o O O O O

3.3 Ocena wiarygodnosci: Jakie sposoby przyjmujesz, aby okresli¢ wiarygodnos¢ zrédta
wiadomosci?

Sprawdz zrédta.

Odniesienia do innych mediow.

Zaangazuj sie w otwartg dyskusje z innymi.
Inne, nalezy okreslic¢

3.3. Jakie kryteria uwazasz za wazne przy ocenie wiarygodno$ci zrédta wiadomosci?
Tytut

Btedy gramatyczne

Autor

Zrodto

Inne

Sekcja 4: Zachowania zwigzane z poszukiwaniem informacji

4.1 - Jak czesto szukasz dodatkowych informacji, aby zweryfikowa¢ doktadnos¢ doniesien
prasowych lub artykutéw?

e Nigdy

® (zesto

e Bardzo czesto
® Zawsze

4.2 Gdzie zazwyczaj szukasz dodatkowych informacji, aby zweryfikowaé doktadnos¢
doniesien prasowych lub artykutéw? (Wielokrotny wybér)

e Oficjalne rzadowe strony internetowe

e Strony internetowe weryfikujgce fakty
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e Zaufane wiadomosci
e Artykuty akademickie lub badawcze
e Inne (nalezy okreslic)

Sekcja 5: Umiejetnosé korzystania z medidow i edukacja

5.1 - Czy otrzymates jakiekolwiek formalne lub pozaformalne wyksztatcenie lub szkolenie w
zakresie umiejetnosci korzystania z medidow?
e Tak

e Nie

5.1.1 - Z jakich $rodkéw rozwijania umiejetnosci korzystania z mediéw lub krytycznego
myslenia korzystates, jesli w ogdle?

Szkolenie bezposrednie
Kursy online

Czytanie ksigzek, artykutow
Ogladanie filmoéw
Stuchanie podcastow
Zadne z powyzszych

Inne Srodki

5.2 - Jaki jest Twéj preferowany format nauki? (wielokrotny wybér)
- Obecnos¢

- Kurs online

- Ksigzka

- Artykut

- Wideo

- Podcast

- Inne:

5.3 - Jakie tematy chciatbys mieé na kursie majgcym na celu rozwijanie umiejetnosci
korzystania z medidw i krytycznego myslenia?

» jak uzyskac¢ dostep i zlokalizowa¢ odpowiednie media i Zrédta informaciji
» Jak rozpoznac fatszywe wiadomosci i dezinformacje?

» Jak oceniaé jakos¢ medidw
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* jak korzysta¢ z medidw, aplikacji i innych narzedzi w codziennym zyciu

* jak chronic sie przed wptywem fatszywych wiadomosci
* jak opracowywac plany lekcji i wykorzystywac narzedzia w klasach

* |nne:

Sekcja 6: Potrzeby, najlepsze praktyki i przyktady

6.1 - Czy istniejg jakies konkretne narzedzia, zasoby lub inicjatywy, ktore Twoim zdaniem
moga by¢ skuteczne w zwalczaniu rozprzestrzeniania sie fatszywych wiadomosci? Jesli jestes
nauczycielem, podaj informacje o zasobach, ktére juz znasz:

6.2 - Jakich konkretnych szkolen lub materiatéw edukacyjnych potrzebujesz lub uwazasz, ze
bytyby przydatne do poprawy MIL i przeciwdziatania dezinformac;ji?

Dziekujemy za Twdj wktad!
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Zatacznik 4 - Kwestionariusz skierowany do mtodziezy

Jako mtoda osoba dorastasz dzis w zglobalizowanym swiecie i przetwarzasz informacje z
szerszej gamy zrodet niz kiedykolwiek wczesniej. W mediach spotecznosciowych i Internecie
pojawia sie coraz wiecej fatszywych wiadomosci i nieprawdziwych informacji. Chcielibysmy
poprosic Cie o wypetnienie tego kwestionariusza, aby dowiedziec sie, co o tym myslisz.

Powinno to zajq¢ nie wiecej niz 5 minut.

A. WIEDZA | DOSWIADCZENIE W ZAKRESIE FAtSZYWYCH WIADOMOSCI

1. Czym wedtug Ciebie sg "fatszywe wiadomosci"? (mozesz wybra¢ wiecej niz jedna opcje)
Fatszywe historie, ktére wydaja sie by¢ wiadomosciami, rozpowszechniane w Internecie
lub przy uzyciu innych mediéw.
Wiadomosci, ktdre sg fatszywe i sfabrykowane
Wiadomosci, ktdre sg celowo pisane jako nieprawdziwe
Inne

2. Skad wiadomo, ze wiadomosc¢ jest fatszywa?
Zostata zweryfikowana
Udostepniona przez media gtdwnego nurtu
Moj witasny osad
Inne

3. Zktorej z ponizszych platform medidéw spotecznosciowych korzystasz?
Facebook

Twitter/X
Instagram
TikTok
Snapchat
Twitch
Discord
Whatsapp
LinkedIn
Pinterest
Google+
YouTube
Brak

Inne (nalezy okresli¢)

Ooooooooooooogad
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4. Jakie sg gtdwne kanaty, z ktorych korzystasz jako zrédto wiadomosci?

Media spotecznosciowe

Gazety online/strony internetowe
Telewizja

Radio/Podcasty

Drukowane gazety/magazyny
Inne (nalezy okresli¢)

Ooooood

Celowo nie korzystam z zadnego zrédta wiadomosci

5. Czy znasz przykiady fatszywych wiadomosci lub celowo wprowadzajacych w btad informac;ji?
OO Tak (okresl rodzaj)
0 Nie
O Nie mam pewnosci

Kilka przyktadow mozna zobaczy¢ tutaj (kazdy partner moze znalez¢ aktualne przyktady

krajowe):

® Supermodelki stosujq te 3 proste triki, aby wyglgdac¢ mtodo. Kliknij, aby je poznac.

e WAZNE: Obama i Hillary obiecujq teraz amnestie kazdej nielegalnej osobie, ktdra zagfosuje
na demokratéw

e Nowy gatunek pajgka w USA ma smiertelne ukgszenie, ktore zabito pie¢ osob latem 2018
r.

6. Jak czesto spotykasz sie z fatszywymi wiadomosciami?
0 Co godzine
O Kazdego dnia
O Raz w tygodniu
O Prawie nigdy

7. Czy masz znajomych lub rodzine, ktorzy celowo udostepniajq fatszywe wiadomosci?
O Tak
OO0 Nie
O Nie mam pewnosci

8. Czy kiedykolwiek oznaczytes "fatszywe wiadomosci"? lub jako Opcja: Czy znasz kogos, kto
oflagowat fatszywe wiadomosci?
Flagowanie: Proces identyfikowania lub oznaczania tresci jako potencjalnie fatszywych,
wprowadzajgcych w btqgd lub niewiarygodnych.
O Tak

O Nie

9. Czy omawiate$(-as) temat fatszywych wiadomosci w ktérejkolwiek z nastepujacych sytuacji:
(mozesz wybraé wiecej niz jedng opcje)
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W szkole

Z rodzing

Z przyjaciotmi

W pracy

Inne miejsca (nalezy okreslic)

0 R I I O N

Nie rozmawiatem o fatszywych wiadomosciach

10. Czy uwazasz, ze zostate$s odpowiednio nauczony radzenia sobie z fatszywymi wiadomosciami?
O Tak
0 Nie
OO Nie mam pewnosci

11. Czy uwazasz, ze fatszywe wiadomosci majg wptyw na Twoje zachowanie i zachowanie Twoich
znajomych?

Ocen od 1 oznaczajgcego "bardzo duzy wptyw" do 5 oznaczajgcego "brak wptywu".
o Wptyw fatszywych wiadomosci 1-2-3-4-5

12. Ocen nastepujace zrodto wiadomosci od najbardziej do najmniej godnego zaufania
Opcje:

Media spotecznosciowe
Gazety/strony internetowe
Telewizja

Radio

Drukowane gazety/magazyny

13. Co jeszcze kojarzy ci sie z "Fake News"? (pytanie otwarte - nieobowigzkowe

e INFORMACJE OGOLNE

14. Do ktorej grupy wiekowej nalezysz?

O 12-15
O 16-18
O 18+
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15. Jakiej jestes ptci?

O Kobieta
O Mezczyzna
0 Wole nie méwié
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